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Аннотация
В статье представлены возможности использования геоданн^гх с помощью программного 

обеспечения ArcGIS. Объективными предпос^хлками для развития цифровой платформы 
является развитие IoT (Интернет вещей), использование и внедрение в практику стратегического 
планирования понятия LI (точка местоположения). ArcGIS позволяет обобщать и 
систематизировать геоданные с позиции территориальной инфраструктуры. Включает 
следующие модули: настольные решения, вьюеры, серверные и мобильные решения.
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Abstract
The article presents the possibilities of using geodata using the ArcGIS software. Objective 

prerequisites for the development of a digital platform are the development of IoT (Internet of Things), 
the use and implementation of the concept of LI (location point) in the practice of strategic planning. 
ArcGIS allows you to generalize and systematize geodata from the position of territorial infrastructure. 
It includes the following modules: desktop solutions, viewers, server and mobile solutions.
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Б о л ьш и н ств о  б и зн ес -в л ад ел ьц ев  у ж е  п о н и м аю т, кто  и х  к л и ен т  
и сп о л ьзу я  ан ал и з геод ан н ы х . В о т  у ж е  н еск о л ьк о  д есяти л ети й  он и  зад аю т  
так и е  в о п р о сы , к ак  «К то  п о сещ ает  о п р ед ел ен н у ю  сеть  р есто р ан о в?  Ч то  
п о к у п ател и  п о к у п ал и  в п р азд н и ч н ы й  сезон ?»  и  т.д. [1,2].

С о всем  н ед авн о  во п р о с  о том , о тк у д а  б ер ется  к аж д ая  то ч к а  гео д ан н ы х , 
стал  р еш аю щ и м  ф акто р о м  ц и ф р о в о й  тр ан сф о р м ац и и . В  связи  со взр ы вн ы м  
р о сто м  и сп о л ьзо в ан и я  м о б и л ьн ы х  у стр о й ств  и  п о д к л ю ч ен н ы х  датчи ко в , 
м есто п о л о ж ен и е  и м еет  р еш аю щ ее  зн ач ен и е  д л я  д о б авл ен и я  к о н тек ста  к  
о гр о м н о м у  о б ъ ем у  д ан н ы х  (2 ,5  м л р д  Г б ) еж ед н евн о  ген ер и р у ем ы х  по  всем у  
м иру. С л и ш к о м  ч асто  д ан н ы е о стаю тся  р азр о зн ен н ы м и  и  н ед о сту п н ы м и , 
оставаясь  н еи сп о л ь зо ван н ы м и  в о б л асти  ж у р н ал о в  тр ан зак ц и й  и  эл ек тр о н н ы х  
таблиц . В  б и зн ес -сек то р е  тер м и н  « и н ф о р м ац и я  о м есто п о л о ж ен и и »  обы чн о  
и сп о л ьзу ется  д л я  о п и сан и я  того , к ак  к о м п ан и я  и сп о л ьзу ет  гео л о к ац и о н н у ю  
и ли  п р о стр ан ств ен н у ю  ан ал и ти к у  д л я  о б н ар у ж ен и я  и  к о л и ч еств ен н о й  оц ен ки



проблем; делать прогнозы; укрепить процессы бизнес-планирование, 
операции и управления [3,4].

Аналитика местоположения не только обеспечивает физическое 
присутствие данных на картах, но также позволяет компаниям розничного 
сектора добавлять уровни соответствующей информации, такой как 
демографические данные клиентов или погодные условия. Все эти 
разрозненные данные теперь можно визуализировать и анализировать в 
зависимости от местоположения, открывая дополнительные конкурентные 
возможности для принятия управленческих решений.

Компании, как правило, ориентированные на конкуренцию, годами 
зависели от технологии географической информационной системы (ГИС), чтобы 
решить, например, где открыть новый магазин или как управлять состоянием 
активов. Сегодня IoT (Интернет вещей) позволяет использовать информацию о 
местоположении, полученную с помощью ГИС-технологий, с помощью 
носимых устройств, мобильных устройств, подключенных автомобилей, умных 
городов, умных зданий и магазинов для реализации бизнес-стратегий, 
ориентированного на клиента. При выполнении высоко персонализированных 
цифровых взаимодействий компании могут использовать тот же подход, чтобы 
учитывать физическое окружение. Прогресс в технологиях определения 
местоположения и удобные картографические интерфейсы больше не входят в 
компетенцию специалистов по ГИС, что сделало информацию о 
местоположении доступной для компаний, которым нужны действенные идеи и 
стратегическая бизнес-аналитика [5].

Растущая сила интеллектуального анализа местоположения будет 
определять стратегические бизнес-решения в ближайшие годы. Многие 
руководители (89%) уже используют LI (точка местоположения) как 
неотъемлемую часть своих программ обработки данных и долгосрочного 
стратегических планов. При этом, 63% респондентов отмечают, что они 
довольны объемом возврата инвестиций (ROI), который предоставляет 
оптимально выбранное местоположение [6].

Исследование Gartner по большим данным, проведенное среди владельцев 
розничного бизнеса в 2020 году, показало, что информация о местоположении 
является третьим по важности типом данных для респондентов после данных 
транзакций и журналов. В другом опросе руководителей предприятий, 
проведенном в 2021 году, 55% респондентов б^1ли знакомы с геолокационной 
аналитикой, а 31% сообщили, что их компания в настоящее время использует 
технологии LI. В ходе опроса наиболее распространенные виды использования 
касались аналитики рынка и клиентов и сегментации (51%); логистика, доставка 
и управление маршрутом (26%); отслеживание активов и оповещение в режиме 
реального времени (23%).

Среди потенциальных возможностей выбора оптимального 
местоположения респонденты отметили конкурентное преимущество и 
дополнительные рыночные возможности (рис. 1) [7,8].
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Рис. 1. Р езу л ьтаты  со ц и о л о ги ч еск о го  о п р о са  в л ад ел ьц ев  р о зн и ч н о го
б и зн еса  (2 0 2 1 г.)

К о л и ч еств о  р у к о во д и тел ей , и сп о л ьзу ю щ и х  р азвед к у  м есто п о л о ж ен и я , 
о д и н ако во  в д в у х  и ссл ед о в ан и я х , что  у к азы в ает  н а  то , что , х о тя  L I во зм о ж н о , 
ещ е н е  п о л н о стью  вош ло  в о б щ еп р и н яты й  л ек си к о н , оно н аб и р ает  о б о р о ты  и, 
вер о ятн о , б у д ет  и гр ать  кл ю ч ев у ю  р о л ь  в стр атеги ч еск о м  п л ан и р о ван и и  
би знеса. А н ал и ти к а  м есто п о л о ж ен и я  -  это  м ето д  а н ал и за  и  си н теза  б о л ьш и х  
д ан н ы х , б у д ь  то  д ан н ы е  в р еж и м е  р еал ьн о го  вр ем ен и  и л и  д ан н ы е  в со сто ян и и  
п о к о я  д л я  п о л у ч ен и я  д о сто в ер н о й  и н ф орм ац и и .

Г ео и н ф о р м ац и о н н ы е  тех н о л о ги и  (гео и н ф о р м ац и о н н ы е  си стем ы , и ли  
Г И С ) -  со во ку п н о сть  м ето д о в , п р и ем о в  и  ср ед ств  сб ора, о б р аб о тки , 
эф ф ек ти в н о го  х р ан ен и я  и  а н ал и за  б о л ьш и х  об ъ ем о в  р азн о р о д н ы х  д ан н ы х , 
п р и вя зан н ы х , т а к  и ли  и н ач е , к  м естн ости . С р ед и  к л ю ч ев ы х  тех н о л о ги й  
и сп о л ьзо в ан и я  Г И С  в о зм о ж н о  в ы д ел и ть  A rcG IS  (р и с .2 ) [9].
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Рис. 2. И н стр у м ен ты  п о л у ч ен и я  гео д ан н ы х



A rcG IS  -  л и н е й к а  гео и н ф о р м ац и о н н ы х  п р о д у к то в , р азр аб аты в аем ая  
к о м п ан и ей  E sri (С Ш ^ )  с у ч ето м  п ер ед о в ы х  тен д ен ц и й  р азви ти я  
и н ф о р м ац и о н н ы х  тех н о л о ги й  и  п о тр еб н о стей  Г И С -п о л ьзо в ател ей . П л атф о р м а  
A rcG IS  я в л я ется  о п ти м ал ь н ы м  р еш ен и ем  д л я  п о стр о ен и я  корпоративного 
гео и н ф о р м ац и о н н ы х  систем . О тл и ч и тел ь н ая  о со б ен н о сть  A rcG IS  в то м , что  
д ан н о е  сем ей ство  п р о гр ам м н ы х  п р о д у к то в  вк л ю ч ает  в себ я  все  ко м п о н ен ты , 
н ео б х о д и м ы е  д л я  п о стр о ен и я  и н ф р астр у к ту р ы  п р о стр ан ств ен н ы х  данн ы х . В  
н ем  есть  ср ед ств а  п о д го то в к и  и  в ед ен и я  гео д ан н ы х  (A rcG IS  fo r D esk to p ), 
ср ед ств а  п у б л и к ац и и  веб сл у ж б  и  Г И С -ф у н к ц и о н ал ьн о сти  д л я  у д ал ен н о го  
д о сту п а  (A rcIM S  и  A rcG IS  fo r S erver), ср ед ств а  со зд ан и я  к атал о го в  гео д ан н ы х  
и  гео п о р тал о в  (G IS  P o rta l T o o lk it, G eo p o rta l Server). Л и н ей к а  п р о д у к то в  A rcG IS  
в к л ю ч ает  в себ я  (табл . 1):

• н асто л ьн ы е  р еш ен и я  Г И С : A rcG IS  fo r D esk to p  (A rcG IS  D esk to p ) в 
р ед ак ц и и  A rcG IS  fo r D esk to p  B as ic  (A rcV iew ), S tan d ard  (A rcE d ito r) или  
A d v an ced  (A rc In fo ) с д о п о л н и тел ь н ы м и  м о д у л ям и ;

• Г И С -вью ер ы : A rcG IS  E x p lo rer, A rcR ead er;
• сер вер н ы е  р еш ен и я  Г И С : A rcG IS  fo r S e rv e r (A rcG IS  S erver) с 

д о п о л н и тел ь н ы м и  м о д у л ям и , E sri G eo p o rta l Server;
• м о б и л ьн ы е  Г И С : A rcG IS  fo r W in d o w s M o b ile  (A rcG IS  M o b ile ), A rcP ad , 

A rcG IS  fo r sm artp h o n es  an d  tab le ts;
• и н стр у м ен ты  д л я  р азр аб о тч и к о в  Г И С : A rcG IS  E n g in e , E sri D ev e lo p e r 

N e tw o rk . В  ск о б к ах  у к азан ы  н азв ан и я  п р о гр ам м н ы х  п р о д у к то в  A rcG IS , 
д ей ств о в авш и е  д л я  в ер си и  10.0 и  б олее  ранн и х .

Т а б л и ц а  1 -  Д о п о л н и тел ьн ы е  м о д у л и  A rcG IS  fo r D esk to p

Модуль Описание характеристик
ArcGIS 3D Analyst -  трехмерное отображение и анализ поверхностей

-  определение областей видимости с различн^хх точек 
наблюдения
-  интеграция с онлайн-ресурсами

ArcGIS Geostatistical 
Analyst

-  расширенные опции интерполяции и моделирования 
поверхности
-  инструменты пространственного статистического анализа
-  картографирование пространственно-распределенных 
процессов и явлений с учетом вероятностей, порогов и 
ошибок

ArcGIS Network Analyst -  построение дорожных графов
-  анализ дорожн^гх сетей

-  расширенное моделирование сетевых данных
ArcGIS Spatial Analyst -  дополнительные инструменты для работы с растровыми 

данными
-  пространственное моделирование
-  растровая и векторная алгебра (Map Algebra)

ArcGIS Tracking Analyst -  временное моделирование пространственн^гх процессов
-  отслеживание перемещения объектов и явлений во 
времени и пространстве
-  отслеживание изменения характеристик систем во времени



A rcG IS  -  это  п р о гр ам м н ы й  п р о д у к т  сб ора, о р ган и зац и и , у п р авл ен и я , 
ан ал и за , к о м м у н и к ац и и  и  о б о б щ ен и е  геодан н ы х . П р и  это м , в аж н о  отм ети ть , 
что  п л атф о р м а  A rcG IS  я в л яется  м и р о вы м  я д р о м  по  и сп о л ьзо в ан и ю  и 
в н ед р ен и ю  Г И С -тех н о л о ги й  в р еш ен и е  со ц и ал ьн о -эк о н о м и ч еск и х , б и зн ес  и 
и н ого  р о д а  задач . С р ед и  п о л ьзо в ател ей  IT -р еш ен и й  м о ж н о  вы д ел и ть  л ю б ы х  
заи н тер есо в ан н ы х  стей кх о л д ер о в . К л ю ч ев ы м  у сл о ви ем  и сп о л ьзо в ан и я  
я в л я ется  д о сту п  к  сети  И н терн ет .
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