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AHHOTauusA

B HacToslein cTaTbe aBTOp obpallaeTcs K aHaiviy O0Nb(aKTOpHON MeTagopbl B
nap@oMepHOM AMNCKYpPCe HeMeLKOSA3bIYHOM peknambl, ViccnegoBaHve npoBOAUTCA Ha
OCHOBe KOrHUTUBHO-AUCKYPCUBHOIO aHanm3a, OnbhaKTOpHas mMeTagopa
paccMaTpuBaeTCs KakK OAWH W3  KJ/IKYeBbIX acrekToB B ONUCaHUW PEKIaMHOro
napgoMepHOro AMckKypca, AHa/IM3NPYIOTCA MNpe3eHTauMyM apomaToB, MpeACTaB/IeHHbIE
Ha HeMeLK1X caliTax MHTePHeT-MarasvHoB,

BblgenaioTcs  cTepTble  y3ya/lbHble  MeTaopbl, OTHOCALWMECA K HOMeHKaType
Nap@OMEPHOro >KaproHa W >XMBble, Kpaco4yHble HeTpuBMasIbHble 06pasbl, ABTOP
NPUXOAUT K BbIBOAY, 4TO OCHOBOMOJAralvWwMMM napaMmeTpamu ONb(akKTOpPHON
MeTadopbl B KOHTEKCTE peK/ambl Map(OMepPHON MNPOAYKUUM CTAHOBUTCHA (eHOMeH
CUHECTE3NNHOr0 BOCMPUATMA 3anaxa W anesimpoBaHne K obpasaMm U MpeLcTaB/eHUAM
06 00beKTax OKpyXawoulen AeACTBUTENIbHOCTK, JlaHHaa cneunduka 0bhaKTopHOM
MeTadopbl NMO3BOMSET BbIABAATL B CEMAaHTUKE C/1I0Ba KNacCU(MKaLMOHHbIE NMPU3HAKK
OnpefenieHHOro MOHATUA W noflyyaTb MpefcTaBfieHNne 06 O0O0beKTe peknambl B
HECKO/IbKMX MI0CKOCTAX, KOHCTPYMpYS nNupamniy ofopuvyeckoro obpasa, BmecTe ¢ Tem
MHOrOMEpPHOCTb  0/b(PaKTOPHON MeTagopbl B peknaMe WHULUUPYET YCNOBUSA AN1S
MaHUNYyIALUN NOTPEdUTENbCKON ayAuTOpUen,

B pesynbTate aMnMpuUyeckuii Matepuan KnaccupuuupyeTcs Ha OCHOBe orpefesieHus
Mofeneli CUHECTETUYECKOro B3aMMOLEMCTBUA MepLenTMBHbIX 00pas3oB, Yy4uUTbiBas
obLMe W YacTHble XapaKTepUCTUKK, BbIJENAIOTCA Takxke MOHATUMHbIE 061acTu
MeTaopuyecKUX MOfenei, KOTOpble aHa/IM3MPYHTCA He TONbKO, MNpUHMMas BO
BHVMMaHMe KOTFHUTMBHbIE MeXaHW3Mbl, fieXalluMe B MUX OCHOBE, HO M C MO3UUMUIA KX
nparMaTm4eckoro noTeHumana,

KntoueBble cnosa: MeTadopa; NapgOMepHbIA peknaMHbIA AUCKYPC; ONb(aKTopHas
MeTaopa; CUHecTe3ns
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Abstract

In this article the author turns to the olfactory metaphor in the perfumery discourse of
German-language advertising. The study is based on cognitive-discursive analysis.
Olfactory metaphor is considered as one of the main aspects in the description of
advertising perfume discourse.

The author analyses how fragrances are presented by online stores on German websites
and distinguishes dead metaphors, which stand out from the nomenclature of perfume
jargon and non-trivial figures. The study concluded that the phenomenon of synesthesia
perception of smell and appeal to images and representations of objects of our reality
become the fundamental parameters of the olfactory metaphor in the context of
advertising perfumes. This specificity of the olfactory metaphor allows to identify the
classification features of a certain concept in the word semantics and to get an
exposition of the advertising object in several planes in the odoristic image constructing.
At the same time, the multidimensionality of the olfactory metaphor in advertising
initiates the conditions for manipulating the consumer audience.

As a result, the empirical material is classified based on the definition of models of
synaesthetic interaction of perceptual images. Taking into account some general and
particular characteristics, the author also distinguishes conceptual areas of metaphorical
models, which are analyzed both with taking into account the underlying cognitive
mechanisms, and also from the standpoint of their pragmatic potential.
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Takoi theHoMeH MeTadopbl Kak 0co60M
MeHTa/IbHOM  NPOeKLUMU, KOHCTPYMpYHOLLei
npowecc BOCMPUATUSA HocuTenen

BBepgeHue

Vcnonb3oBaHue meTadopbl B pekname
MOXHO C YBEPEHHOCTbK OTHECTU K OfHOMY
13 Hanbonee ah(PeKTUBHbIX CPELCTB PeHeBoro JIMHTBOKYNbTYPbl, OOBACHAET TakKXke ee
BO3feiCTBUA. B 0oCHOBe MeTahopu4ecKoro npeanoyTeHne APYrum si3bIKOBbIM CpeacTBaM
nepeHoca NeXuT npouesypa 06paboTKu npu BepbasibHOM  penpeseHTaUMn  0fopU-

CTPYKTYp 3HaHuin (bapaHoB, 2014 :18). Bonee
TOro, [AOKa3aHHbIM B €BPOMENCKOM Hayke
cuMTaeTca TesmMc O TOM, UTO Kaxpjas
oThensHas  MeTadopa  (MuKpomeTadopa)
co3faeT 0COObI  TEKCTOBbIA  MUKPOMUP.
(Browse 2013, Gavins 2007, Semino 1997,
Hidalgo, Doening 2000).

Yeckux 06pa3oB. Kak M3BECTHO, BOCNpuUATUE
Ye/IOBEKOM  3anaxoB MpeAcTaB/sieT  coboit
C/TOXHbIV npouecc NHTENNeKTya/IbHOW
[eATesIbHOCTW. CornacHo pesynbTaTam
nocnegHNX WccnefoBaHui, JOAN  CrOCOOHbI
BOCMPUHUMATb 0KO/10 1  TpwinuoHa
pa3/inyHbIX 3anaxos (LLIKona >XnsHu. ru).
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MprmeyaTenbHbIM B 3TOW CBSA3U CTAHOBUTCSA
TaKxke 1 TOT (PaKT, YTO B pasHbIX A3blKax (0T
aHTNIMIACKOI0 [0 ANOHCKOro 1 3ysy) ABe TpeTu
WNN  Jaxe TPW  YeTBEPTU BCEX  CJ/IOB,
OMUCBLIBAKOLLNX  CEHCOPHblE  OLUYLIEHUSA,
OTHOCATCA K CNyXy W 3peHuo, W Ji1Lb
OCTaBLUAACA YacCTb C/I0B TMPUXOAMTCA Ha
apyrve opraHbl 4yBcTB (KonbeHea, 2010).
Ocoboli cneumprKoi xapaKTepusyeTcs Takxke
M npouecc BOOOpaXKeHNA W nepepaboTKu
WHhopmaL M MOJTy4EHHOT 0 onbITa
BOCMPUATUA 3anaxoB. Tak, Hanpuvep, B
KHUre GecTtcennepe «Bceobwaa wuctopus
yyBCTB» [naHbl AKepMaH ONUCbIBaOTCA
Takue HabngeHnsa agTopa: «O60HAHME
MOXeT paboTaTb 4pe3BblYaHO TOYHO U
pas/inyartb MHOXeCTBO Pas/IMYHbIX 3anaxos u
BCE >Xe BPSAL /M KTO-TO CMocobeH onwmcaTb
cnosamMv TOT WM MHOW 3anax YesioBeKy,
KOTOPbIA  HMKOrAa €ero  He  oLlyLian.
Hanpumep, pacckasaTb, yem naxHyT
rNSHUEBblE CTPaHWLbl HOBOW KHUTUM U T. f4.»
(Ackerman, 2016). Henb3sa He corsiacutcs C
aBTOPOM, OfHAaKO, HeO6XOAMMO MOLYEPKHYTb,
YTO WMMEHHO TaKyl 33ajady CTaBUT Mepeq
cobori peknamojaTesb, npeacTasnsas
NnoTeHUWasibHOMY noTpebuTeso
npeseHTaLMIO HOBOrO apomara

YunTbiBas BbILLEN3/IOKEHHOE, MOXHO
NPUATK K BbIBOAY, YTO U3yyeHne MeTadopbl B
paMKax MnappMepHOro AUCKypca pek/iambl
ABNSAETCA OLHUM U3 K/IHOYEBbIX acrekToB ero
nccrefosaHnsA. Bmecte ¢ Tem, corsawasch C
TOYKOW 3peHus W.A. BbapaHoBa (BapaHos,
2014), uenecoobpasHoli Ham npeacTaBseTCs
Takxe naes 0 HeobXxo4MMOCTH
«MHBEHTapM3auMmM MeTaopuKn  ANCKYCpa»,
KaK Ba)XHOro Harnpas/leHUs COBPeMeHHbIX
JNIVHIBUCTUYECKUX  UCCnefoBaHui.  [aHHble
(haKTopbl, B CBOK 0Yepenb, 06ycnasnMBatOT
aKTyaJlbHOCTb NpeAcTaB/ieHHON paboTbl.

TeopeTnyecknin  0630p

Mo  3amevaHno  Xyro  Maliepa,
meTacopa Kak A3bIKOBOE AB/IEHNE
npeactaBnsieT  coboii  CTO/b  CHIOXKHbIN

(beHOMEH, UYTO OH He MOXXET ObITb BCTPOEH B
TeCHble paMKU Wb OLHOM Knaccupmkaumm
(Meier, 1963: 229).

Knaccumkaumm meTtaop B HacTosLLee
BpeMsi MOCBSAILLEHO MHOXECTBO JIMHIBUCTU-
YeCcKUx nccnesoBaHui. MpennoXeHHbIe
Knaccuukaumm  yuuTbiBalOT — pasnyHble
acrneKTbl AaHHOr0 SAB/IEHUA: CTUNCTUYECKUIA
(puTOpPUYECKMIA), CTPYKTYPHO-CEMAHTU-
YeCKUn,  (hYHKLMOHa/IbHO-NparMaTnyecKnia,
HOMMHATUBHBIA.

OaHnM 13 OCHOBOMOMararoLmnx
CTUMYNOB K pasBUTMIO  COBPEMEHHbIX
UCCNefoBaHWA,  PerynspHO  MOMOJTHAOLLMX
TEPMUHOMNOMNYECKMIA annapaT B M3y4YeHUn
AAHHOr0  BuAa BTOPUYHON  HOMMHAaUWWK,
CTaHOBUTCS KOFHUTUBHasA Teopus meTadopbl
(Lakoff G, Johnson M., Turner M.,
Fauconnier G., Osborn M., Zinken J. v gp.).
CTOpPOHHUKM [aHHOro Hanpas/ieHUs
nocTyMpoBan, yTOo mMeTadopa He
OrpaHUYMBaEeTCA /Wb CHepor A3bIKa, 4TO
caMn MpoLecCbl MbILWIEHUSA YesloBeKa B
3HaYUTE/IbHOW  CTEneHn MeTathopUYHBI
(bygaes, 2007).

Pa3BuBasA 3Ty WAel0, JIMHIBUCTbI BCe
Yalle o06pawalTcd K KOrHUTUBHO-MCUXO-
NIOTNYECKMM N AUCKYPCMBHbLIM MapameTpam
MeTadopbl. B HacTosiLLee BpeMs CyLLECTBYIOT
nccrefoBaHnsA, U3yyalowe UCTOPUYECKYH
(Zinken, 2002), rengepHyto (XopoLwunsbLeBa,
2003; Bernosa,  2007), nepuenTUBHYIO
(CtpyyannHa,2018), NMPOCTPAHCTBEHHYO
(OBunHHMKOBa, 2009), TemnopajbHyk (Bo-
pobbeB, 2011), oHOMacTu4eckyl (BOAKUHA,
2011), wvHauBugyanbHyt (SlanytuHa, 2011)
MeTadopy.

OueBNAHO, YTO JaHHbI TEPMUHOMON M-
YeCKUA  psi MOXeT ObITb  3HAUYMTENBbHO
[OMNOJTHEH.

O6bLEKTOM HAaCTOALLLEro uccrefoBaHNS
CTaHOBUTCA O/fib(PaKTopHasa MeTadopa. [aH-
HbI TEPMUH NONYYU CBOE PacrnpocTpaHeHne

B paboTax, MOCBSILLEHHbIX  U3YUYEHUIO
meTacop, OTHOCSILLMXCSI K  o6nactu
NepLenTMBHOIO BOCMPUSTUS 3anaxos..

MpunaratenbHoe 01b(aKTOPHbLIA GepeT CBOe
Hayano oOT Ha3BaHWA HayKu, Wu3yyaroLlei
0C06eHHOCTN  060HAHUA.  OnNb{akTpoHMKa
(nat. «olfactorius» - 6/1aroBOHHbIN, 060HA-
TeflbHbIM), TO €CTb HaykKa 0 3anaxax,
nccnegyroLas BO3MOXHOCTU NPUMeHEHUSA

HAYYHbIN PE3Y/IbTAT BOMNPOChLI TEOPETUYECKOW V1 MPUKTALHOWN MHIBUCTUKMN
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3anaxa B ObITy, B MOBCEAHEBHOM XXW3HW, B
npombiieHHocTH (OavHuoBa, 2008).

B HacTosLLEeN paboTe TEPMUH
O/b(hakTOpHas MeTaopa MOHMMAETCA Hamu
Kak meTagopuyeckas HOMUHALWA,
ucnonb3lyemas AnA  onucaHuWs  3anaxa. B
pamkax npeACcTaB/IieHHON paboThl
0/bhakTOpHas meTagopa n3yyaetcs B
napgproMepHOM peknaMHOM AUCKYpCe.

Peknama apoMaToB B HacToslLlee Bpems
MPOYHO  3aHMMaeT CBOK HWWY B  Mupe
MapKeTuHra. WcTopuku, n3yvaroLme
pasBuTUe napgromepHoii UHAYCTpUN,
NpMBOAAT (aKTbl, CBUAETENbCTBYHOWME O ee
MHOrOBEKOBOM CYLLeCTBOBaHUMW. Tak,
Hanpumep,  HeTpuBMa/TbHble  MapKEeTUHIOBble
cTpaTerMn nNPUMEHSNN yxxe B BUKTOpUaHCKOM
AHrnmm (Ostrom, 2016).

Ha cerogHsWwHWA AeHb napgroMepHbIi
peKnamHbIi  AWCKYpPC  npefcTaBnseT  coboi
pasBUTYHO cucTemy, 06beVHAOLLYIO
COBOKYMHOCTb  TPAAMLUMOHHbIX  BepbasibHbIX
N KPeo/in30BaHHbIX CPeACTB, OnpeaenstoLwmx
ero  0COGEHHOCTb U YHWKaNbHOCTb B
CpaBHEHUWM C Jpyrumu  Tunamu  guckypca
(Holz, 2005). Mpeacrasnas coboft
WNHCTUTYLMOHASbHBIN ™n AucKypca
(Kapacuk,  2000), oOH  copmupyeTca B
pesyfnbTaTe  AWUCKYPCUBHOIO  B3aVMOAENCTBUSA
npeacTaBuUTenel ABYX coumanbHbIX
WHCTUTYTOB:  MPOWU3BOAMTENEN  napgoma u
NOTeHUMaNbHbIX NOTpebuTenei

OCHOBHOVA LieNbio napromMepHOro
AVCKypCa B peK/iame SBMSETCA «OMOBeLLeHne
agpecata 0 Jyxax, OnNWcaHWe WX apomara,
nMbo npeAcTaBieHVe WUCTOPUYECKON ChpaBKu
06 uXx nosBneHUU». [loMMMO  MH(OPMKPO-
BaHUsA, UMbl  MapgroMepHOro  Auckypca
ABNAETCA  «OUeHKa» gyxoB. C  nomoubto
OLEHKU afjpecaHT, Kak npasuno,
NPeACTaBAOWMA  MHTEpPeCbl  MPOW3BOAUTENS,
B HEKOTopoi CTeneHm OKa3sblBaeT
BO3feiCcTBME Ha NoTpebuTens, a WMEHHO Ha
ero accoumatumsHoe MbllineHve  (benbckas,
2005:  9). MNpe3eHTayms apomata, Kak
npasuno, n3obunyet OLEHOYHbIMMU,
nparMatMyecku  eMKUMU  JIeKCeMamm 7
Bblp@KEeHNAMWU.  ABTOpPbl  pekfiambl  4acTo
UCMo/b3yT MeTadopsbl.

Matepunanbi " MeTOoAbl
nccnefoBaHnA:

SAMNNPUYECKNM MaTepuasiom
nccnefoBaHnA MOCAY>XNu TEKCTbI-
npeseHTauuu apomaros napproMepHbIX

MPOAYKTOB  pas/iIMyHbIX  TOProBbIX  MapokK,
MpeACcTaB/eHHbIX B MHTepHeT-MarasmHax
cnegytowmx caiitoB:  Notino.de; douglas.de;
flaconi.de; parfumdreams.de; parfuemerie.de.
[na  aHanmM3a  3MNUPUYECKOro  marepuana
NMPUMeEHseTCA  MeTOAMKa  COMOCTaBUTE/IbHOrO
NCCNeaoBaHWs  KOHUENTyanbHbIX — MeTagop,
06beuMHAEMbIX  Chepoi-MULLEHbID  MeTago-
puyecko akcnaHcum  (Lakoff 1990, Turner
1990). BblgenstoTca  NOHATUNHBbIE  Cepsbl:
«chepa  MCTOYHMK» M «Chepa-MULLEHbY
MoHATUIAHYIO  clbepy-MULLEHb  MpeAcTaBseT
MOHATWE peKnamypyemoro apomarta, a Cdepy-
WCTOYHMK pa3NyHble MOHATUHbIE 06nacTw,
CBA3aHHbIE C KOHKPETHbIMU W abCTPaKTHbIMU
CYLLHOCTAMM.

HayuHble pe3ynbTaTthbl U AUCKYCCUA

Kak Mbl y)xe O0TMeyannm paHee, B pamkax
COBPEMEHHOr0  MapgroOMepHOro  PEKIamMHOro
AVCKypCa  YXe  CMIOXWIMUCb  OrnpefiefieHHble
Tpaguuuy, NOpPOAMBLUME 3aKOHOMEPHOCTM ero
opraHmsaumn.  Ona  [eckpunumMmu  3anaxos
B3aVIMOZEWCTBYIOLLME  CTOPOHbI  WCMO/b3YOT
CBOVA TePMUHONOTNYECKINiA anrnapar.
OCO6eHHO  MPOAYKTUBHbLIMA B TEPMUHO-
CUCTEME  SBNAKOTCA  BTOPUYHbIE  HOMWHALMW-

meTadopsl, no3Bo/AOLLME onmcbIBaTb
0Nb(haKTOPHble XapaKTepUCTUKM "
napameTpbl. Tak, Hanpumep, ans

npeseHTauuyM nupamuabl  apomata W BCeid
KOMMOo3nuUMM  naproma  UCNOMb3yrT — Takue
HOMuHauuyu  Kak  Kopfnoten (der Kopf -
ronoBa) - BepxHWe HOTbI; Herznoten - HOTbI
cepgua. [Ona  onucaHus  JOMNONHUTENbHBIX
XapaKTepucTuK apomara 4aCTOTHbIMU
AB/NAKOTCA TaKve MeTaopbl Kak: weiBe,
grune, salzige, suBe, pudrige Noten (6enble,
3efleHble,  COMeHble,  Cnafikue,  NyApoBble
HOTbI).

CTepTbiM, TO eCTb Y3ya/lbHbIM B pamMKax
AncKypca HOMWHATMBHbIM eanHULAaM,
MPOTMBOMOCTABNAITCSH  <«OKMBbIE»  O/b(aKTOp-
Hble MeTadopbl, XapakTepu3yHLLMecs 3KCM-
PECCUBHOCTBIO U OTHOCUTE/IbHOW YHU-

HAYYHbIV PE3Y/IbTAT BOMNPOChHI TEOPETUYECKOW V1 MPUKTAAHOWN NNHIBUCTUKIN
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Ka/IbHOCTbIO  B3aMMOLENCTBUSA  00pa3os.:
fruchtig-feurige Frische ((pykToBas nbina-
towasa ceexecTb), fruchtig-florale Explosion
(LBETOYHO-(DPYKTOBbI B3pbIB), ein
unbdndiger Duft (Heoby3gaHHbIA apomart) wu
T. 4.

Opopuyecknii  06pas, MopoXaaembli
0Nb(aKTOPHOIA MeTacopoii, ABNSAETCA
nonMMofasibHbIM. B OoCcHOBe  BOCMPUATUSA
3anaxa NexuT cuHecTesus. [pegctasnss
Co00lM  CNOXHbIA  MCUXO(U3NONOTrNYECKNIA
npotecc, (PeHOMEeH CUHECTe3NN MNPOSABNSAETCA

KakK cnegcTeuve NHTEPMOAAIbHOCTH
owyweHni  (bapgosckas, 2002; Harrison,
John E, 1996; anees 1982; Cytowic, 1984,).
OH BO3HUKaeT B pe3y/ibTaTe B3anMOLencTBuUA
O60OHATENbHOM  Ccepbl  CeHcopuyma U
BOCMPUATUA MOCPeLCTBOM [pYyrux OpraHoB
4yyBCTB. TakuM 06pa3oM, CUHeCTeTMYECKas
oflb(hakTopHasas  MeTaopa MOXKeT  ObITb
npefcTaBfieHa  C/eAylOWUMM  MOZENAMM:
3AMAX- CNyX, 3AIMAX-  3PEHVE,
3ATMAX-OCA3AHUE, 3AMNAX-BKYC.
PaccmoTpym npymepbl:

Tabnmuyal
Buabl 0/1b(haKTOPHbLIX CUHECTETUYECKMX METa(Op B NappoMepHOM PEK/TaMHOM AUCKYpCe
Table 1
Types of olfactory synesthetic metaphors in perfume advertising discourse
Ne TUA CUHECTEsMN % OcobeHHOCTN BepbasibHOM penpeseHTaum
1 B peK1aMHOM Map@roMepHOM AUCKYpPCe
1 3AMNMAX-OCASAHNE 38% | TakTUbHbIE: samtige Vanille
TemMnepaTypHble: gefrorene Noten
NPOCTPaHCTBEHHbIE: eine faszinierende Tiefe
2 3AIMNAX-3PEHNE 20% | uget: dunklere Noten
3puTeNnbHbIV 06pas: rauchige Akzente
3 3AMNAX-BKYC 29% | 6a30Bblil BKYC: der herbe Duft
cneummyeckumii BKyc: der Duft ist milchig
4 3ATMAX-CJ1YX 13% | NHTEHCMBHOCTH 3BYKa: laute Akzente
3BYKOBOI 06pas3: rockige Noten

Kak BumgHO 13  npeacTas/ieHHOWN
Tabnuubl, Haunbonee NPOLYKTVBHOM
CUHECTE3NNHOM MOfAeNblo ABNSIETCA MepeHoc
3AMNAX-OCA3AHUVE. [aHHbI (haKT MOXHO
00bACHUTL  Tem, 4YTO  Ocsi3aHWe  Kak
TaKTU/bHOE 4yBCTBO BK/IlOYaeT B Cebs
00/bLIOA  CMEKTP  YacCTHbIX  OLLYLLEHUNA,
No3BONAKOWMX  ONUCbIBaTb  OCOBEHHOCTU
3anaxa.

BTopoit no NpoLyKTMBHOCTU MOAE/bIO
asngetca Bocnpuatue: 3AMNAX-BKYC, uto
ABNAETCA  C/eACTBMEM  (DM3MOIOTMYECKOIO
YCTPOWCTBA  YE/I0BEYECKOro  OpraHusma.
OG6OHAHMEe TeCHO CBSA3aHO CO BKYCOBbIMWU
owyuieHmamMu. Hanpumep, npy npveme NuLLn
ee 3anax M BKYC C/IMBalOTCA Mexay co6oi u
ycunuealoT gpyr pgpyra (Seaberg, 2016).
YuutblBas JaHHY0 (PU3MONOrNYECKYIO
0COGEHHOCTb, nosiBNseTCA 6onbLue

BO3MOXKHOCTEM  Ansi  0ofiee TOYHOW 1
JOCTYMHOM  gnA afpecata  Bepb6asibHOW
npeseHTaLmMm apomaTa.

HeobxogMMo Takxe OTMeTUTb, YTO
NMOMMMO BbILLIENPUBELEHHbIX MOAeneli MOXKHO
BCTPeTUTb W 00siee C/OXHble 06pasbl, Korga
B3aMMOJENCTBYIOT  6Oonee  ABYX  BWAOB
nepuenuumn.

Hanpumep, aHanusvpyst aMnnpuyecKuii
mMaTepvas, Mbl BCTpeYaeM TaKyl meTadopy:
Der Duft mit Noten von knackiger Birne
(apomaT ¢ HOTamu XpycTswer rpywwm). B
[JaHHOM cflydyae Mofeflb CUHecTe3umn 6ygeT
npeAcTaBeHa cnefyoLmm obpasom:
3AMNAX-BKYC-C/TYX-3PEHUE.

MHOroMepHOCTb  CUHECTe3UN  OAOpU-
YeCcKOro obpasa npeacTaBnsieT coboii oguH n3
(hakTOpOB BbICOKOI0 nparmMaTn4ecKoro
noTeHumana o/bhakTopHOM MeTagopbl. B
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COBPEMEHHbIX UCC/EeA0BaHUAX O/ib(aKToOpHas
MeTagopa paccMaTpmBaeTCs He Kak Tpom, a
CKOpee KaK MparMaTukKOOPUEHTUPOBAHHbIM
KOFHUTVBHBbI npoayKT (Hymak->KyHb,
CtpyvanuHa, 2016). Kak oTMevaeTca B
crneLmasibHON nuTepaType, NPoLecc nepLenuun
TECHO CBfA3aH C «06pa3HbIM MbILUIEHNEM» U
AMOLUMAMU  YesioBeKa.  OKCMepuMeHTa/IbHO
YCTaHOBJ/IEHO, YTO B CO3HaHWX 60JIbLUMHCTBA
Nofen HeT TOYHOro abcTpakTHOro o6pasa
onpefeneHHoro 3anaxa. [lpegctasneHve o
3anaxe COMPSKEHO c pas/iMyHbIMU
CMbIC/IOBbIMU  C(PEpaMn UM KOHKPETHbLIMU
npeametTamu (MonogkuHa, 2010:11).
Peknamogatenn akTUBHO UCMO/b3YIOT JaHHbI

MeXaHN3M KaK CpeacTBo BO3,CI|EI7ICTBI/IFI, OTCbl/1ad

afpecata MocpeicTBOM  MeTagopU4eCcKOro
nepeHoca K pasinyHbIM obpasam.

CornacHo knaccuukaumm A.M. Yyau-
HOBa, MeTaopbl B 3aBUCMMOCTU OT WX
COOTHECEHHOCTN K OMpefesieHHOM MNOHATUIA-
HOW Ccdhepe MOXHO pasfieNITb Ha CnegytoLime
rpynnel: 1) aHTponornomopgHas; 2) coumo-
MopthHada; 3) npupogamoptHas; 4) apTe-
(hakTHasa (YyaunHos, 2001).

B3sB 3a OCHOBY AaHHYI0
Knaccuukaumio, aHanmsnpys MNOHATUVHBbIE
o6nacTn cep-UCTOYHMKOB MeTaPOPUYECKNX
Mofenel, Mbl OTHecM O0TobpaHHble Hamu
NPVMePbI K BbILLEYNOMSHYTbIM 4 KaTeropusm,
Nony4YnB criefytowmne pesynbTartbl:

Mpaduk

Mogenn onbhaKTopHON MeTadopbl B NaphoMepHOM peKnaMHOM AUCKYPCe B 3aBUCMMOCTH
OT MX COOTHECEHHOCTM C MOHATUNHBLIMM 061aCTAMMN:

Chart

Models of olfactory metaphor in perfume advertising discourse depending on
their correlation with conceptual areas:

AHTponomoppHas o/lb(hakTopHas
mMeTadhopa SBNASETCA CaMOil NPOAYKTUBHOM
MOLEeNb0 B paMKax pAuckypca. OObACHUTb
JAaHHYK0 3aKOHOMEPHOCTb  MOXKHO, Mpexae
BCEro, TeMm, 4TO pekiamMa napgromMepHo
NpoayKLunu OCHOBaHa Ha  cTpaTeruu
NPOEKUNOHHOI0  (3MOLMOHA/IBHOr0)  TuUna.
MonynsipHbIMX  HanpaBNEHUSMW  AAHHOW
cTpaTtermn HBfAKOTCA TakKMe KaK «UMUDK
MapKu» 1 CTpaTerns «pe3oHaHc». B nepsom

c/lyvae peksiaMupyemblii OpeHf COOTHOCAT C
pas/IMyHbIMU  MCUXOSIOTMYECKMMU  TUNaMn
yenoseka. Bo BTOpom - TOBap HafensercA
ONpefeneHHoN  CoLManbHO-MCUX0N0rMYECKOM
LLeHHOCTbIO0 (F'pebeHKuH, 2000).
AHTponomoptHada meTajopa B pamKax
OMMCbIBAEMOr0  OUCKypca  MOXeT  6bITb
npefcTaB/ieHa MOAENbIO: 3ATAX-
YE/OBEK
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Heo6x0MMO TaKXXe OTMETUTb, UTO

co3faTenn peKnambl NapgromMepHol

NPOAYKLUMM  06pallaloTcd K Pas/IMUHbIM
cthepam Xun3HeaesTeIbHOCTL YesloBeKa:

Tabnmua 1

Buabl aHTPONOMOPdHbLIX 0/1b(haKTOPHbIX MeTadop B nNapproMepHOM peKiaMHOM ANCKYpCe

Table 2
Types of Anthropomorphic Olfactory Metaphors in Perfume Advertising Discourse
MoHATWIAHbIE chepbl,
Ne CBsi3aHHble C % MpvMepb!
npeacTaBfeHNsIMU O
Yesl0BeKe
1. | XapakTep 25% | Damendufte von Paco Rabanne prasentieren sich
stets elegant und mutig; kokette Noten; das Parfum
ist . frech;
2. | SmoumoHanbHas cgepa 20% | Das sinnliche Eau de Toilette, heitere Noten, das
leidenschaftlich frohe Parum;
3. | YenoBek TenecHbIn 16% | ein Hauch von Kastanien, kraftvolle Note, der Duft
umarmt;
4. | leHpepHas NOEHTUYHOCTb 12% | The Only One fangt die Essenz eleganter,
hypnotisierender Weiblichkeit ein; ein Weg zur
sinnlich maskulinen Basis
5. | Bospact 10% | Miracle von Lancome ist gleichzeitig sinnlich,
verfuherisch und doch auch jung und energisch
6. | UenoBeK coUunasibHbIi 7% CK ONE wendet sich an Frauen und Manner; Ein
Duft, der uberzeugt; eine Prasenz bestechender
Sinnlichkeit;
7. | Jlto6oBb, ceKcyasibHble | 4% Die wurzig-aldehydische Herznote verleiht dem Duft
OTHOLLIEHNSA subtile Erotik.
8. | YenoBsek -TBOpeLL: 3% Lacoste Pour Femme ist ein echter Klassiker in der
Welt der Damendufte
9. | PogcTtBeHHble OTHOWeHNS | 3% Duftfamilie. Eine olfaktorische Familie
CornacHo nMpvBeAeHHbIM [aHHbIM B XEHLLUMHbI» WAN  «NLeaIbHOTO  MY>KUUHbI,
Tabnuue,  ONNLETBOPEHME  OMUCbIBAEMOro OMUCLIBAIOTCA €ero KaudecTBa XapakTtepa, C
apomara Yale BCEro peasinsyeTcs KOTOpbIMW  afgpecaT  CTPEMUTbLCA
NnocpeacTBOM  obpalleHna K pas/InyHbIM ngeHTunumpoBaTb (OcTanosa, 2015).
NPOSIBIEHMAM XapaKTepa W 3MOLMOHa/IbHOM BTopas no NpogyKTUBHOCTU MoOfAeNb
cthepbl Yesl0BeKa, yTo NOMHOCTbHO MeTad)opnuyecKoro nepeHoca - apTedakTHas.
COOTBETCTBYET  TPagMLUMOHHON  cTpaTernm B aToMm cnyyae aBTOpbl pekiambl anefimpyroT
peKnaMHoro napgtomepHOro  AMCKypca. K o6pas3am, CBfiI3aHHbIM C Pa3INYHbIMU
Peknamogarenu NbITAKTCA CO34aTb o6beKTaMu 1 NpeamMeTamMu, U3roTOB/IEHHbLIMMN
ngeasibHble 06pasbl TOr0 COCTOSAHWUSA, B n Npoun3BefeHHbIMMN Ye/I0BEKOM.
KOTOpOM  6bl  ceba  xoTenu  owlywartb MNpoaHannsnpyem JaHHble MOSeNn:
noTpebutenn.  Hepegko  KOHCTpyupyeTcs
cobupaTenbHbIN obpas «maeanbHoOM
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1. 3ANAX - OOEX[OA (27%): ein
olfaktorisches Outfit...; hullen Sie sich in ein
Kleid, das sich zart um Sie legt.

OTMeTUM, 4YTO HaubONbLLEE KOMIMYECTBO
aHaM3npyeMbIX Hamu MPUMEPOB  OTHOCUTCH
MMEHHO K 3TOi  Mmopgenn  apTedakTHOW
onb(akTopHO MeTaopbl. OO6BACHAETCH 3TO,
npexae BCEro, KOFHUTMBHLIM  MEXaH13MOM

CUHECTE3UN,  CBSI3aHHbIM  C  TaKTW/bHbIMU
OLLYYLLEEHUSIMW. Bo MHOT X A3bIKax
OTHOCWTENbHO apomata ynoTpe6nseTcs

rNaron «HOCWUTb», TaK KaK Jilo6oi napgom
HAHOCAT Ha KOXYy W MOXHO 4yCTBOBaTb
apomaT noka ero 4acTU4KM OCTatoTCA Ha Tefe.

2. 3AMNAX - FOBEJIMPHOE
YKPALUEHWVE (24%): Die Perle rollt
sinnlich am Hals, Handgelenk und Dekollete
und setzt prazise die Duftnoten  des
Blumenbouquets von J‘adore frei.

CpaBHeHVMe apomaTa C  HOBEIMPHbLIM
yKpaLlueHviem NMOMUMO APKOro obpasa
COLEePXUT BbIpaXKEHHbII OLLEHOYHBIA
KOMMOHEHT,  YTO  SBMSETCA  OfHUM U3
pacnpoCTpaHeHHbIX  WHCTPYMEHTOB  PeYeBOro
BO3AENCTBMS.

3. 3AMNAX - OPYXWE (9%): Ein
Schuss Neroli; dessen Explosivkraft die Sinne
nicht verfehlt.

4. 3ANAX - BOMBA (10%): Chloe
Chloe Eau de Parfum fur Frauen kommt wie
eine explosive Mischung aus Entfesselung,
Verspieltheit und Sinnlichkeit daher.

AnennmpoBaHue K CNOXHOMY
CMHecTeTMYeCKOMy  06pa3y  B3pbiBa 1160
BbICTPENa 4acTo MPUMEHSETCH MPU  ONUCaHUK
BO30Y)XXJEHHOTO0  3MOLIMOH&/ILHOTO ~ COCTOSIHUSA
yenioeeka. CoOOTHOCA apomar C  MOAOOHbLIM
o6pasom, aBTop peknambl peannsyeT
CTpaTervio  BO3AENCTBUSA, packpblBas  Temy
N36bITOYHOM 3MOLMOHANIbHOCTY 7
YyBCTBEHHOCTMU.

5. 3AMNAX - HAPKOTUK (13%): Ein
Duft mit Suchtpotenzial! . Im Duftherz ebnet
der wurzige und doch frische Wacholder den
Weg zur suchtig machenden und sinnlichen
grunen Mandel.

MpoBOAA aHanorMi C HapKOTUYECKUMU
cpeacTBamu, co3zaTenin peknambl
obpallatoTcs K HECKONIbKO  3naTakXHOMY

obpasy, uUTO TaKke ABNAETCA 3PNPEKTVBHLIM
CpefCTBOM BO3AENCTBUS.

6. 3AMNAX - KAPTUHA (9%):
Abgerundet wird diese Komposition durch ein
silorig  glanzendes  Zierband; In  diesem
charismatischen Parfumportrait treffen
frische Minze und sinnlich florale Noten auf
machtiges Patschuli und feinen Tabak

Mparmatnyecknii  addekT B JaHHOM
Clyyae OCHOBaH He TOMbKO Ha CUHECTe3nu
3pUTENIbHOr0 U OBGOHATENIbHOTO  BOCMPUATUS,
HO 7 OLEHOYHOM noTeHuuane
npeAcTaBeHHOro obpasa.

CounomophHasa  onbakTopHas Mofesb
06beanHsAeT meTadopsl, CBSi3aHHbIe c
pa3IMYHLIMA  MOHATUAMMW  COLMaNbHOM  Cpeabl.
OTMeTMM, 4YTO COrflaCHO KBAHTUTUTATUBHOMY
aHanu3y fAaHHOro Buaa metadop (CMm. rpagmk
1) paHHas  Mofenb  SBMSETCA  HaMMeHee
NPOLYKTUBHONK. PacCMOTPUM NpUMepbI:

1. 3ANAX - UIPA (33%): ..das Aroma
verbindet das spielerische Leichtigkeit mit
intensiver Warme...Und die Basis wird durch
das Aroma von Osmanthus gepragt, was einen
Hauch orientalischer Sinnlichkeit ins Spiel
bringt.

2. 3AlMAX - TEATP (30%): Sinnliche
Aromen von  Vanille  unterstutzen die
ekstatische Wirkung der beiden Hauptakteure;
Zugleich entfaltet sich das wunderschone
Naturszenario der Mittelmeerregion

3.3AMNAX - BOWHA (19%): mit ihr
(der Note) wird man wohl keinen Kampf
verlieren.

4. 3AMAX - CIMNOPT (18%): Die
Kombination aus auffalligem Design und
elegantem Duft besticht durch sportliche
Leichtigkeit und weibliche Eleganz.

Kak BMAHO W3 MpuUBEAEHHbIX MPYMEpPOB,
npeAcTaB/ieHHble 06pa3bl pa3BopavMBarOTCs B
Lenble cueHapun. BocnpusTtve apomata Ans
KaXXoro 4enoBeka WHAMBWMAYaNbHO, MNO3TOMY
NOCpPesCTBOM o6palLeHus K Takum
MHOTOMepHbIM  (hpeiiMam, — aBTOpbl  peK/iambl
CTPeMATCA  BbI3BaTb 3MOLMM Yy  ajpecara,
OCHOBaHHble Ha WX JIMYHOM OnbliTe U
BOCMOMWHaHUSX.

HatypmopthHas  ofib(pakTopHas  MmeTa-
(hopa cBs3aHa C 06pa3amMu XXMBOW 1 HEXXMBOW
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npupofbl. bBonee pacnpocTpaHeHHbIMU B
pamMKax AaHHOW Mogenn SBASKTCA 06pasbl,
CBsi3aHHble C 06 beKTaMM HEXXMBOI NPUPOAbI.

Hanpuwmep:

1.3AMNAX - MOPE (10%): eine Brise
von Greiskraut

2. 3ATAX - PEKA (7%): .“und zwar
so als ob jedes seiner Modewunder eines
nach dem anderen aus dem Flakon entstromt.

3. 3AMNAX - OINOHb (12%): .M.lassen
Sie die Leidenschaft entflammen.

4. 3AMNAN -COJTHLE (21%0):
Glitzernde Strahlen des Duftes blitzen unter
dem dichten Blattwerk von Feigenbdumen
hervor.

5. 3AMNAX - HEBO (14%): Umgeben
Sie sich mit einer Wolke aus sufiem Heliotrop

6. 3AMAX - OOXAON  (7%): Der
frische Safi der Litschi tropft auf die
Blutenblatter der Freesie.

CnoxHbiM  06pa3oM,  BbI3blBAKOLLNM
WHAMBUAYa/IbHbIE TMpeACcTaB/ieHUs agpecarta
ABNAETCA o/ib(hakTOpHadA mMeTadopa,
obpaszoBaHHas corfacHO Mofesnu:

7.3AMNAX - BPEMA TOOA(14%): Der
Charakter des Duftes beschreibt sich eher
blumig und sehr sinnlich, ein Fruhlingsduft
fur alle.

O6paweHne K  obpasaMm  HeXMBOiA
npupoabl  00yCnoB/MBaeTCA  OAHOW U3
nparmMaTuyecKmMx COCTaBSAOLWNX napgomep-
HOM NpOAYKUWW - BCECTOPOHHe obnaropa-
XXMBaHWe BHELLUHOCTM 4YenoBeKa C 3CTeTu-
YeCKOM TOUKW 3peHns. DCTETMKA NPUpPObI, ee
YHUKa/IbHbIX CBOWCTB OTOXAECTBASIETCA C
3CTETMKOM apomara.

duTomMoptHaa MeTadopa npescTaB/eHa
MOZENbIO:

8. 3ATMNAX-PACTEHNE (12%)
Entstanden ist eine  Komposition, deren
Hohepunkt das seit jeher tief in Terre
verwurzelte Vetiver bildet; pflucken Sie einen
Strauss exotischer Blumen.

Kak BMHO 13 NpuBeLeHHbIX NPUMEPOB,
apoMaTr  OTOXAECTBNSAETCA C  pacTylimm
pacTeHveMm,  Habupawwmm  cuay,  neo
pacnyckalwmmca UBETKOM WA OYKETOM
6raroyxarLimx COLBETMI, UTO TaKxke

BOCCO3[aeT 06pa3s aCTeTUYECKOro
COBepLLEHCTBA.

3oomopthHass MeTadopa MOXKET ObITb
npegcTas/ieHa MOLENbHo:

9. SBAMNAX->XMBOTHOE (3%)

M3yumB  TeKCTbl  HeMeLKOSI3bIYHOM
peknambl, OTMETMM 4YTO faHHbIA  Tun
MeTaopbl He AB/IAETCA YaCTOTHbIM. MOXHO
NMPUBECTM HEMHOrOYUC/IEHHbIE MPUMeEpbl, B
KOTOPbIX apomart XapakTepusyeTcs
npunaraTeNbHbLIMU wild n unbandig,
6e3yc/loBHO, OTHOCALMXCA K  OMUCaHWUIO
NOHATUIAHON ciepsl, CBA3BHHOW c
KayecTBamu xapakrtepa:  Die bezaubernde
Komposition zieht mit edlen, naturlichen und
wilden
Noten an.

3ak/o4veHme

lMpoBegeHHOe wnccnefoBaHWe MOATBep-
Anno 0603HAYEHHOE HaMW MOJIOXEHWe O TOM,
yTO Ofib(haKTOpHas MeTadopa ABASETCA
OAHUM M3 K/HOYEBbIX acrekToB UCC/efoBaHUA
napoMepHOro AncKypca peknambl. JaHHbI
(PEHOMEH  HaxoguTCA  Ha  MNepecevyeHUN
KOFHUTMBHOIO W rparmMaTuyeckoro napa-
MeTpPOB AUCKypca.

OnbhakTopHasa MeTadopa ABNSAETCA He
TONIbKO  ONTUM&/IbHLIM  CPeACTBOM 414
onucaHWs OMpefesieHHoro apomara, Ho W
3)heKTUBHbIM WHCTPYMEHTOM BO3AEACTBUS.
YHUBEPCa/IbHOCTb 0/1b(laKTPOHOM MeTadopbl
MOATBEPXKAAETCA €€ MNPOLYKTUBHOCTbIO B
paMKax  TepMMHOJIOTMYECKOr0  WHBEHTapA

anckypca.  MNparmatuyeckuii  noTeHuuman
MeTadopsbl Kak CpeacTBo peyeBoro
BO3[EeCTBUA pacKpblBaeTcA B pesy/bTaTe
Bepb6asIbHON penpeseHTauumn C/IOXKHOTO
KOrHUTMBHOIO MexaHu3ma, OCHOBaHHOro Ha
(heHoMeHe CUHecTe3nn NnepLenTUBHOIO

BOCMPUATUSA M «OTCbIJIKe»  agpecata K
pasMyHbiM obpasaM U UHAMBULYASIbHBIM
npeAcTaBneHsAM 06 06beKTax OKpY>KatoLeit
[OEeNCTBUTE/IbHOCTM.

CnucoK nuTepaTypsl
bapaHoB A.H. [leckpunTopHasa Teopus
meTagopbl. - M.: HA3bIKM CNaBAHCKON Ky/bTypbl,
2014. - 632 c.
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