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АННОТАЦИЯ 

 

Выпускная квалификационная работа посвящена исследованию 

теоретических основ и анализу, а также совершенствованию механизмов 

развития регионального рынка общественного питания. В работе раскрыты 

сущность, составляющие, показатели и факторы развития регионального 

рынка общественного питания; дана характеристика рынка общественного 

питания Белгородской области, проведен анализ направлений и проблем 

развития рынка общественного питания Белгородской области. В работе 

предложены направления развития регионального рынка общественного 

питания, алгоритм формирования механизмов развития предприятий 

регионального рынка общественного питания. 

 

 

ANNOTATION 

 

Graduation qualification work is devoted to the study of theoretical 

foundations and analysis, as well as to the improvement of the mechanisms for the 

development of the regional catering market. In work the essence, components, 

indicators and factors of development of the regional market of public catering are 

revealed; the characteristic of the market of public catering of the Belgorod area is 

given, the analysis of directions and problems of development of the market of 

public catering of the Belgorod area is lead. In the article the directions of the 

development of the regional market of public catering, the algorithm of the 

formation of the mechanisms of the development of the enterprises of the regional 

market of public catering. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

 

Актуальность исследования заключается в том, что проблемы развития 

отрасли общественного питания в современной экономической ситуации в 

РФ представляют собой особый теоретический и практический интерес, так 

как рынок общественного питания является важным элементом 

региональной экономики.  

Общественное питание считается одной из самых перспективных и 

быстроразвивающихся отраслей в регионах. Индустрия услуг общественного 

питания обладает динамично растущим оборотом и в целом положительной 

динамикой. Увеличение спроса и предложения на региональных рынках 

общественного питания сформировали новые рыночные условия и 

конкурентную среду в отрасли, которая получила стимул к дальнейшему 

развитию.  

Развитие потребительского рынка в целом и рынка общественного 

питания можно уверенно отнести к социально значимым задачам. 

Отрасль общественного питания взаимосвязана с другими отраслями в 

зависимости от специализации региона. В промышленных регионах 

приоритет отдается производству и торговле, в рекреационных – санитарно-

оздоровительным и туристско-рекреационным услугам. Общественное 

питание является важным элементом социальной инфраструктуры региона. 

Роль общественного питания является достаточно значимой, она направлена 

на выполнение основной функции – создание комплекса условий для 

развития экономики региона и обеспечения нормальной жизнедеятельности 

человека. 

Степень разработанности проблемы. Проблемы формирования рынка 

услуг общественного питания нашли отражение в трудах Е.М. Баканковой, 

В.А. Барановского, Е.В. Башмачниковой, А.П. Гарнова, Т.Н. Кутаевой, Т.И. 

Николаевой, С.Н. Пугачевой, З.О. Фадеевой и др. 

Вопросы развития рынка услуг общественного питания 
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рассматривались в трудах С. И. Балаева, А. Д. Ефимова, Ф. Х. Карданова, М. 

А. Максимовой, А. М. Мукожева, Д. А. Смагина, И. Н. Смагиной, И. Р. 

Смирновой и др. 

Однако, несмотря на многочисленность научных публикаций 

отечественных и зарубежных ученых, многие проблемы формирования и 

развития рынка услуг общественного питания еще не нашли своего 

теоретического и практического решения. 

Цель исследования – исследование особенностей развития рынка 

общественного питания в Белгородской области  и усовершенствовать 

механизмы развития регионального рынка общественного питания. Исходя 

из этого, в работе сформулированы и решаются задачи: 

− изучить сущность и составляющие регионального рынка 

общественного питания; 

− рассмотреть и факторы развития регионального рынка 

общественного питания; 

− изучить состояние, тенденции развития и особенности 

формирования системы общественного питания в России; 

− проанализировать развитие рынка общественного питания 

Белгородской области; 

− определить стратегии развития регионального рынка 

общественного питания Белгородской области; 

− обобщить результаты проведенного исследования и разработать 

комплекс мероприятий, способствующих усовершенствованию сферы 

общественного питания в регионе. 

Объектом исследования является рынок общественного питания 

Белгородской области. 

Предметом исследования являются организационные и экономические 

отношения, возникающие при формировании и развитии регионального 

рынка услуг общественного питания. 
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Методы исследования: анализ экономических, правовых, 

статистических источников литературы; эмпирический.  

Методологической основой исследования явились литература 

отечественных авторов, нормативно-правовые акты, учебные пособия и 

учебники, научные статьи в периодических изданиях.   

Теоретической и информационной базой исследования послужили 

работы отечественных и зарубежных специалистов, изучающих системы 

общественного питания, материалы специализированной периодической 

печати. Теоретической основой данной работы послужили труды, 

посвященные вопросам развития рынка услуг общественного питания, С.И. 

Балаева, А.Д. Ефимова, Ф.Х. Карданова, М.А. Максимовой, А.М. Мукожева, 

Д.А. Смагина, И.Н. Смагиной, И.Р. Смирновой и др. 

Научная новизна выпускной квалификационной работы заключается в 

изучении предложении авторской формулировки термина «региональный 

рынок общественного питания», качественных показателей рынка 

общественного питания, а также в разработке механизмов развития 

регионального рынка общественного питания на основе модели расширения 

конкуренции. 

Теоретическая значимость выпускной квалификационной работы и 

полученные автором результаты заключаются в обобщении сущности, 

составляющих, показателей и факторов развития регионального рынка 

общественного питания.  

Практическая значимость заключается в возможности применения 

основных положений работы при формировании механизмов развития рынка 

услуг общественного питания в регионе органами власти.  

Апробация и внедрение результатов исследования. Основные 

положения и выводы диссертационного исследования докладывались на 

международных научно-практических конференциях. По результатам 

проведенного исследования опубликованы научные труды. 
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Структура диссертации предопределена поставленной целью и 

задачами исследования и подчинена общей логике его проведения. 

Диссертация состоит из трех глав, включающих девять параграфов, 

заключения, списка литературы и приложений. 
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ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

РАЗВИТИЯ РЕГИОНАЛЬНОГО РЫНКА ОБЩЕСТВЕННОГО 

ПИТАНИЯ 

1.1. Сущность и составляющие регионального рынка общественного 

питания 

  

 

Региональный рынок – это совокупность бубнивший  высоколокализованных 

социально-экономических процессов объектный  и отношений в сфере обмена обеззаразивший  

(обращения), формируемых под влиянием аннулировать  спроса и предложения каждого протачивавшийся  

территориально-административного образования и с учетом  разрубающийся  адекватных 

методов регулирования пристегивающийся  конъюнктуры рынка и процессо хибарка в принятия 

коммерческих решений декодирующий  [31]. 

Региональный рынок - это рынок имам  определенного товара или товарной довертывающийся  

группы, сфера функционирования радиоимпульс  которого ограниченно определенной Дмитерко  

территорией. Территориальное деление перебинтовавшийся  внутреннего рынка страны, созывающийся  как 

правило, совпадает с границами освящать  административных образований [44]. профильтровывающийся  

Региональный рынок – рынок экипировать  конкретного товара (услуги),  ковроделие  который 

реализуется в отдельной ракитник  области (регионе), степень прилет  удовлетворения 

потребностей обеспечивается приладить  объемом производства соответствующих днепровский  

товаров в регионе. 

На основании приведенных определений распаривающий  регионального рынка, можно гарпун  

дать определение регионального рынка приостановивший  общественного питания. 

Региональный рынок общественного Женева  питания – это совокупность 

существующих  практикантка  и потенциальных продавцов и покупателей, кинофестиваль  объединенных 

потребностями, породившими гусляр  спрос на продукцию предприятий разрознить  

общественного питания, функционирующих  светопроницаемость  на определенной территории. К 

числу хромитовый  продавцов можно отнести отяготившийся  рестораны, кафе, бары и т.д., ошибкоопасный  поставщиков 

кухонного технологического отравитель  оборудования и инвентаря, оптовых свидетельствованный  

поставщиков продовольствия и напитков, лозинка  вспомогательных расходных 

материалов добелить  и т.д.  
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Региональный рынок общественного малозольный  питания – совокупность 

предприятий инкрустирование  общественного питания, действующих  отуманивавшийся  на определенной 

территории, связанных уния  между собой тесными искомкать  интеграционными связями. 

В Толковом словаре под редакцией антиимпериалист  С.И. Ожегова общественное 

питание определяется вкапывать  как «отрасль народного хозяйства, учредитель  занимающаяся 

производством и продажей раскинувший  готовой пищи и полуфабрикатов». Данное вырубаемый  

определение достаточно узко отражает непассивный  сферу общественного питания, квадриллион  так 

как в нем отсутствует одна из главных составляющих одышка  – организация 

потребления и проведение аллегорический  досуга населения. Другие выслуживать  источники определяют 

общественное парашютистка  питание как специфическую отрасль младогегельянство  народного хозяйства, 

осуществляющую  космологический  производство, реализацию и организацию проползающий  потребления 

продуктов питания. телеамперметр   

Система общественного питания баснословие  – совокупность предприятий 

общественного охранение  питания, а также инфраструктурных афишный  организаций, 

непосредственно обеспечивающих поскорее  работу последних, связанных азотосодержащий  либо 

достаточно стандартизированной технологической оправдываемый  цепочкой предоставления 

услуг,  многозначный  либо единством владения или общностью реликтовый  системы управления, либо 

скоординирован подсохший ной работой на едином рыночном амфитрион  сегменте.  

Термин «общественное питание» Климочкина  определяется и как «методы 

приготовле просеивающийся ния большого количества пиши, молчаливый  выполняемые без 

предварительной догово сенсуалистический ренности с потребителем», и как любые фрезерующийся  «виды 

питания, организован обмозговываемый ного вне дома» [59]. И.Н. Смагина и Д.А. Смагин гигрометрия  [53] 

приводят следующее определение: распластывавший  «Общественное питание – это 

специфическая трепельный  отрасль народного хозяйства разглашавший  и разновидность торговой 

деятельности, Борина  поскольку предмет деятельности разрубывание  из сферы производства 

переходит непессимистично  в сферу обращения и потребления». отток   

В общественном питании существуют  спичница  общие свойства услуг,  стиранный  

относящиеся ко всем прочим услугам  зашунтовать , и специфические. К общим можно Савельев  

отнести неотрывность производства смягчивший  услуг от потребления, направленность электронагреватель  

конкретному потребителю, непостоянство  доброхот  качества, связанного с 
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различными заказываемый  условиями предоставления услуги, водосброс  нестабильность спроса. В 

свою очередь, неэкспрессивно  к специфическим свойствам относятся: глейкометр  участие потребителей 

в процессе сглоданный  получения услуги, зависимость затормаживавшийся  результата не только от произво тлеющий 

дителя, но и от потребителя, разнообразный ужарившийся  объем и характер услуг  расположеннее  

различных типов предприятий, полубог  многообразие форм обслуживания и другие. Ковно   

Согласно ГОСТ Р 50647-94 «Общественное колышущийся  питание. Термины и 

определения», разгруппировавшийся  предприятие общественного питания скатол  – это предприятие, 

предназначенное для производства прямизна  кулинарной продукции, мучных уединившийся  

кондитерских и булочных изделий, присвоение  их реализации и (или) организации бытовой  

потребления. 

Общественное питание – отрасль Поликарпова  народного хозяйства, которая начищающийся  была, 

есть и будет самой подворачиваемый  рыночной сферой деятельности. неблагодарно  На предприятиях 

регионального рынка шагом  общественного питания в наше время слегка  происходит 

внедрение новых исторгать  современных технологий, способствующих всплывающий  повышению 

качества кулинарной обменивать  продукции. Для достижения поставленных свинство  целей 

предприятие должно Голиаф  организовывать свою деятельность так, чтобы изоколон  держать 

под контролем все технические, перепревающий  административные и человеческие факторы, фитология  

влияющие на качество продукции покраска  и её безопасность. Повышение 

эффективности снобизм  регионального рынка общественного вице-консул  питания основывается 

на общих подтекавший  для всего народного хозяйства удлиненность  принципах интенсификации 

производства предписавший  – достижение высоких результатов глобализация  при наименьших затратах 

материальных заснявшийся  и трудовых ресурсов.  

Социально-экономическая значимость общественного зашиваемый  питания 

выражена в экономии сосание  и облегчении труда, рациональном географически  использовании 

пищевых продуктов. вручавший  Оно представляет собой наиболее разноглазие  совершенную форму 

организации непаразитический  потребления. Данная сфера прогребать  позволяет органично сочетать протрезвевший  

производство, обращение и потребление выслушиваемый  продукции общественного питания. фотоксилография   

Питание как одна из форм потребления является партсобрание  неотъемлемым элементом 

общественного псевдосфера  воспроизводства. Удовлетворение личных думающий  потребностей 
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населения в пище осуществляется перековка  индивидуально или массово в 

специальных первоклассно  предприятиях.  

Предприятия регионального рынка сближающийся  общественного питания участвуют  вылетающий  

в создании национального дохода поколебленный  общества. В них совершается процесс стимулировавший  

производства, в ходе которого создаются проговариваемый  новые материальные блага. расплыться  Труд 

работников, занятых приготовлением воднотранспортный  пищи, является производительным, расцененный  так 

как приумножает массу создаваемых обязанный  в обществе материальных благ. букинистический  

Региональный рынок общественного масть  питания способствует воспроизводству представительство  

рабочей силы, росту тысячеваттный  производительности труда и повышению разборочный  

эффективности общественного производства. вплывать  Для обеспечения 

непрерывности процесса абстракционист  производства необходимо постоянно  армяно-азербайджанский  возобновлять 

трудоспособность работников улетавший  производства, воспроизводить их рабочую накрапленный  

силу. Такое воспроизводство десантный  осуществляется ежедневно в результате растормаживающийся  отдыха 

организма и потребления кавказка  человеком пищи, которому сформировывавший  отводится главная роль. вибрационный   

Общественное питание способствует смутный  экономии трудовых и 

материальных наколобродить  ресурсов общества, увеличению раскулачивать  свободного времени людей, придирание  

сокращению издержек потребления. Еврипид  Сфера общественного питания прозвонивший  в 

Российской Федерации является спрыгивающий  крупной организационно-хозяйственной 

системой, разлом  главной задачей которой валдайский  является удовлетворение жизненных инсталлированный  

потребностей общества.  

Региональный рынок общественного Итиль  питания представляет собой оправлять  

крупную организационно-хозяйственную систему, искусствоведение  включающую все 

организационные формы сдвигаемый  питания, главной задачей немонолитный  которых является 

восстановление обзаводиться  и поддержание здоровья людей. дедвейт  Основное назначение этой 

отрасли взвешенно  состоит в оказании услуг  полнить  населению в организации питания бензозаправщик  по месту 

работы, учебы  навигация  и в других внедомашних условиях. резервировать  Этим объясняется высокие 

темпы самоутешение  развития предприятий данной щегленок  отрасли хозяйства.  

Региональный рынок общественного ассамблея  питания имеет определенную форсировавшийся  

структуру, которая представлена отмирать  на рисунке 1.1. 
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Рис. 1.1. Региональный рынок общественного самоудовлетворенный  питания 

 

Сфера общественного питания опричник  призвана выполнять разные засучивавшийся  функции – 

от удовлетворения первичных партпросвещение  потребностей в питании и поддержания африканец  

здоровья до социальных функций, коверкающийся  от воспитательной и рекреационной 

функций, авифауна  до функций социальной коммуникации  напрямик  и социальной защиты, от 

самореализации переиначиваемый  до профессиональных контактов. Услуги  рыболовецкий  предприятий 

общественного питания жимолостный  отличаются большим разнообразием подвозивший  в силу своей 

специфики, которая Поварницына  заключается прежде всего поздноватый  в том, что они производятся и 

потребляются в основном нескаредно  одновременно и не подлежат хранению. перепоясанный  В силу 

этого данные услуги  протоколирующий  обычно предполагают прямые задеревеневший  контакты между 

производителями обкатываемый  и потребителями.  

Развитый рынок услуг  уморенный  предприятий общественного питания адвербиализованный  дает 

Региональный рынок 

общественного  семейно  питания 
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заключении 

- людей пожилого возраста 
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занятых напластать  на госслужбе 

- рестораны 

- бары 

- кафе 

- закусочные 

- столовые 

- диетическая столовая 

-раздаточная столовая 

- буфеты 
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возможность конкурировать не только приспособленка  на основе ценовых или товарных полуграмотно  

характеристик (хотя, безусловно, смелость  они играют основополагающую роль в 

конкурентной приоткрывавшийся  борьбе). Не менее важными Буденновск  становятся такие элементы плохенький  

конкурентных отношений, как социальные реверанс  цели и задачи, решаемые на 

основе послушник  деятельности конкретных предприятий  землевед  общественного питания. 

Более Джонсон  того, указанные предприятия беспричинно  начинают формироваться в системе харакири  

социально ориентированных предприятий, посылаемый  удовлетворяющих особы 

В условиях конкуренции цель большинства обесплодившийся  предприятий 

регионального рынка расталкивать  общественного питания заключается интенсифицирующийся  в получении 

прибыли путем прососавший  обеспечения необходимого качества рентгенография  приготовления пищи и 

обслуживания посетителей. Геннадиевич  Присутствие на рынке большого обезнадежить  числа 

предприятий общественного рамно-стоечный  питания формирует высокий оживлявшийся  уровень 

конкурентной борьбы Спиридонович  в этой сфере экономической деятельности. смять   

К основным функциям регионального  резь  рынка общественного питания дефектность  

относятся: 

− производство блюд; 

− реализация блюд; 

− организация потребления; 

− удовлетворение потребностей населения девятьсот  в досуге и общении; 

− совершенствование структуры использования отвержение  свободного времени 

потребителей ненулевой . 

Общественное питание выполняет законтрактовывавшийся  три взаимосвязанные функции: 

производство космодромный  готовой продукции, ее реализацию куренный  и организацию 

потребления. Готовая сцифомедуза  продукция имеет строго накликавший  ограниченный период 

хранения вспушивавшийся  и, как правило, должна реализовываться схематизирующий  в кратчайшие сроки после наскоблить  

изготовления. Продажа испорченной суммарный  продукции, или продукции, 

приготовленной четкость  в ненадлежащих условиях, строго пробужденный  запрещена. 

Обычно осуществление какой-либо замусоливший  главной функции сопровождается разобщенно  

выполнением нескольких других космический  функций, имеющих вспомогательный подлечившийся  

характер. Так, общий технологический дегидратация  процесс производства блюд на 
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предприятиях  похоронить  регионального рынка общественного франтиха  питания состоит из 

отдельных Данилишин  процессов – приема продуктов, припухавший  их хранения, кулинарной 

обработки компонент  сырья и изготовления полуфабрикатов, автосцепка  а также тепловой 

обработки неконеводческий  блюд. Кроме того, ликвидаторский  в общий процесс включают непереведенный  еще ряд 

вспомогательных операций, необходимых защитный  для производства готовых блюд. досматривавший  

Сюда относятся мойка посуды саботаж  и емкостей, обработка тары, юркий  удаление 

пищевых отходов, увязывавшийся  а также инженерные устройства тиражирование  – приточная и вытяжная 

вентиляция, ненасильственный  отопление, энергоснабжение и т. п. 

Торгово-производственная деятельность предприятий  затыкающийся  регионального 

рынка общественного загнивать  питания имеет следующие  байронист  особенности:  

− неравномерная загрузка производства, спиритка  обусловленная потоком 

потребителей; промолчавший   

− режим работы предприятий, взнуздывающийся  во многом зависящий от особенностей идол  

обслуживаемого контингента;  

− наличие большого ассортимента миротворческий  готовой кулинарной продукции топсель  для 

полного удовлетворения спроса сторгованный  отдельных потребителей;  

− производство в основном скоропортящейся спад  продукции,  

− небольшая продолжительность во времени семга  между изготовлением и 

реализацией неконструктивно  продукции;  

− влияние сезонных факторов, захлопывающий  обусловливающих ассортимент 

продукции; автотурист   

− необходимость строгого соблюдения должник  санитарно-гигиенических норм 

и правил.  

Некоторые особенности в работе запетлять  предприятий носят временной препятствовать  

характер. Так, разнообразие блюд и кулинарных вылеживающийся  изделий по дням недели при 

сокращении заклинивание  ежедневного ассортимента благоприятно авторучка  сказывается как на 

процессе производства, собственность  так и на качестве продукции. Неравномерность газолиновый  

работы отдельных цехов зажмуривавшийся  может быть устранена за счет выпуска тело  других 

кулинарных изделий экспроприировавший  и полуфабрикатов в часы минимальной загрузки. недоговоренность   

В ГОСТ Р 50762-95 «Общественное питание. Горюшина  Классификация 
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предприятий» приведена удержание  классификация типов предприятий  вкатывающийся  общественного 

питания (табл. натаптывать  1.1). 

Таблица 1.1 

Классификация предприятий регионального  хряскать  рынка общественного питания виноторговец   

Тип предприятия Характеристика 

Ресторан Предприятие общественного питания идеальный  c повышенным уровнем 

обслуживания, штопальщица  с широким ассортиментом блюд сложного оторвавшийся  

приготовления, также фирменные карборундовый  и заказные, винно-водочные, 

кондитерские растравляемый  и табачные изделия, в сочетании  непредставление  c организацией отдыха 

Бар Предприятие общественного питания перерывший  c барной стойкой, которое приписывание  

реализует смешанные, безалкогольные, Родион  слабоалкогольные и крепкие 

алкогольные Сант-Яго  напитки, десерты, закуcки, неохотно  мучные кондитерcкие и 

булочные  гуж  изделия, покупные товары подсемейство  

Кафе Предприятие, оказывающее уcлуги  Тулуза  по организации питания и отдыха единый  

потребителей c предоставлением ограниченного заунывнее  ассортимента 

продукции по cравнению  адвентист  c аccортиментом реcторана. Реализует  пасть  

заказные блюда, фирменные, кремнезем  изделия и напитки 

Закуcочная Предприятие общественного питания санинспектор  c ограниченным аccортиментом 

блюд неcложного преджатвенный  приготовления из определенного вида cырья, неконтрастно  

основное предназначение которого народно-освободительный  быcтрое обслуживание 

потребителей вихрить  промежуточным питанием 

Cтоловая Общедоступное или обслуживающее определенный сенсуалистка  контингент 

потребителей предприятие чертыханье  cферы общественного питания, противосияние  

производящее и реализующее блюда попировать  в cоответствии c разнообразным 

по дням недели  выдергавший  меню 

Диетичеcкая 

cтоловая 

Cтоловая, cпециализацией которой нестройный  является приготовление и 

реализация сентябрьский  блюд диетического питания 

Cтоловая-

раздаточная 

Cтоловая, которая реализует  неприкрытый  готовую продукцию, получаемую  тифдрук  от 

других организаций общественного  пташка  питания 

Буфет Cтруктурное подразделение организации, доглаживать  предназначенное для 

реализации мучных  изнашивание  кондитерcких и булочных изделий, нимфа  покупных 

товаров и небольшого торговавший  аccортимента блюд неcложного приготовления нецеленаправленный  
 

 Такие типы предприятий как бары и рестораны подразделяются закрой  на 

классы, в зависимости от уровня отгадка  обслуживания и видов предоставляемых откативший  

услуг и представлены в приложении заказавший  1. 

Широкий спектр потребностей, Бельцы  удовлетворяемых предприятиями 

регионального примятый  рынка общественного питания, бюрократка  создают условия для входа золоченный  на 

рынок самых различных вмешавший  организаций, применяющих разнообразные замужний  

конкурентные рычаги и методы. трубостав  На структурированном рынке услуг  тяготимый  в 
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данной сфере наблюдается оскаливающийся  постоянная диверсификация рыночных воздевание  

отношений в части разнообразия дегтярница  всех составляющих маркетинговой 

стратегии. насухо   

Следует обратить внимание скиснуть  на ряд характерных особенностей 

деятельности перекупанный  предприятий рассматриваемой сферы: несемантический  

− тип предприятия и контингент потребителей обиталище  оказывают сильное 

влияние свайно-эстакадный  на ассортимент выпускаемой продукции; прошнуровывающийся  

− ассортимент должен постоянно  уясняющий  обновляться; 

− если предприятие предоставляет посетителям перенервничанный  широкий ассортимент 

продукции криминогенный  собственного приготовления, то ее необходимо щелочивший  изготавливать 

небольшими партиями; этернитовый  

− сроки хранения и реализации изрезавшийся  выпускаемой продукции являются трансконтинентальный  

строго ограниченными; 

− колебания спроса на продукцию прочеркнутый  и услуги во времени; 

− спрос населения на продукцию ушивший  и услуги предприятий общественного рентгенографический  

питания зависит от сезона; выкатывание  

− большая доля помещений отводится восстановившийся  для складирования, хранения, 

производства врубить  и других нужд, в то время икебана  как доля торговых помещений 

незначительна. гатить  

В современных условиях общественное заезжий  питание постепенно переходит металлографический  

на путь индустриализации. Создаются новые надпарывающийся  современные предприятия этой 

отрасли, размешивавший  оснащенные совершенными техническими промотавшийся  средствами; на 

предприятии используется  полдник  прогрессивная технология, внедряется неблагозвучность  научная 

организация труда, заарендовавший  осуществляются специализация и комбинирование ощеривающийся  

предприятий, совершенствуется их внутри- карбонарий  и межотраслевое 

кооперирование.  

Одной из главных целей махаон  большинства предприятий является прояснение  

проникновение на рынок и обеспечение королевство  увеличения доли рынка. Главной манкированный  

стратегией предприятия должна припиравшийся  стать комплексная стратегия алеут  по 

предоставлению продукции более научно-технический  высокого качества и по более пошивщик  низким 
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ценам, а также обязавшийся  разнообразие предоставляемых услуг  персонал  [3, с. 19]. Кроме того, 

любое хищничающий  предприятие общественного питания торящий  всегда должно ориентироваться браконьерство  

на миссию, которая заключается прискучивший  в организации питания и досуга.  сандальный  В 

современных рыночных условиях, марципановый  когда между предприятиями  маркирующий  наблюдается 

серьезная конкуренция, Катюшин  миссия должна содержать высокооктановый  в себе существующую 

возможность удовлетворить саморазгрузчик  конкретные потребности конкретных негормональный  категорий 

потребителей посредством экстерриториальный  продукции и услуг определенного тот  вида и 

назначения. 

Общественное питание является искривление  важным элементом в интегральной плюральный  

оценке социально-экономического развития забалованный  общества в регионе. 

Региональный бушприт  рынок общественного питания психоаналитический  характеризуется высокой 

степенью водопойный  дифференциации предлагаемого продукта  возвести  и цен, чистой 

конкуренцией, высокой оппозиционер  степенью локализации предприятий  мимолетный  в силу 

неотделимости услуги от ее поставщика, реализовавшийся  что дает возможность предприятиям 

общественного притча  питания формировать конкурентные позабивать  преимущества, 

позволяющие ограничить отпивший  влияние конкурентов. В этих условиях перенасытить  

деятельность предприятий общественного механизаторский  питания требует постоянного зафаршированный  

совершенствования и обновления. 

К настоящему времени в регионах растрогавшийся  рынок общественного питания причесанный  как 

важнейший сегмент потребительского  незапретный  рынка и социальная инфраструктурная плутовка  

составляющая бизнеса оказывается прерывный  активно вовлеченной в процесс докрашивающий  

формирования качественной среды красочно  обитания человека (в первую конспирирующий  очередь, 

когда речь идет о жизни прогонять  в городах, агломерациях и инвестиционно хворостинка  

привлекательных регионах), создавая македонка  опорную ресурсную базу для развития исследовательский  

туристских дестинаций и кластерных вытягивавшийся  образований. 

 

 

 

 

 



18 

1.2. Показатели и факторы развития владычный  регионального рынка 

общественного питания 

 

В процессе исследования развития раскапризничаться  регионального рынка 

общественного страдалец  питания важным является мимист  выявление и рассмотрение 

показателей сметка  и факторов. 

Существует ряд показателей, характеризующих  беляк  деятельность 

предприятий общественного разрыхляющий  питания.  

К количественным показателям относятся: облицовщик   

− оборот общественного питания, фрейм  число хозяйствующих субъектов примачивавший  

общественного питания; 

− индекс физического объема перелопачивающийся  оборота общественного питания; нарисовавший  

− доля оборота общественного питания визжать  в ВРП; 

− количество посадочных мест всех предприятий  перепивающий  общественного 

питания, количество выручающий  посадочных мест общедоступной сети общественного Марьян  

питания на 1 тыс. жителей; 

− удельный вес расходов на общественное брыкавшийся  питание в структуре 

потребительских  игрушечно  расходов населения; 

− численность работников; 

− средняя величина заработной респираторный  платы работников; 

− оборот общественного питания экстренно  на душу населения, финансовые 

результаты биополе  предприятий общественного питания малонаселенность  (прибыль, убыток); 

− доля убыточных предприятий общественного впираемый  питания и др. 

Основным показателей состояния энергичность  и развития регионального рынка мучительница  

общественного питания является заклинивание  оборот деятельности, он также воспаляющий  может быть 

использован для комплексной истребление  оценки пространственной экономики. тпрукать  

В общем контексте под оборотом марсель  общественного питания понимают рекордсменский  

продажу товаров массового пяденица  потребления и предоставление платных селезеночник  торговых 

услуг населению мясосовхоз  для удовлетворения личных нужд в обмен капитализирующий  на его денежные 

доходы или другим антиабсолютистский  предприятиям – для дальнейшей переработки смалец  или 
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продажи. Экономические отношения, изжевываемый  связанные с обменом денежных проем  

средств на товары, отображают отпечатлевшийся  экономическую сущность товарооборота. подерганный  

Оборот общественного питания расснащивавший  является одним из основных скаредно  

показателей рынка общественного амарантовый  питания. Различают розничный ссылаемый  и оптовый 

оборот общественного думанный  питания.  

Оборот общественного питания пессимистический  – выручка от реализации собственной платающий  

кулинарной продукции и покупных ехать  товаров, проданных населению хитрец  для 

потребления, главным образом, помаячить  на месте, а также организациям пристывающий  и 

индивидуальным предпринимателям для организации перекинувший  питания различных 

контингентов карачаево-черкесский  населения. 

В оборот общественного питания Виссарионовна  включается стоимость кулинарной прядка  

продукции и покупных товаров, Потап  проданных (отпущенных): работникам суровевший  

организаций с последующим удержанием щепающий  из заработной платы; на дом по 

заказам подбавлявшийся  населения; на рабочие места формально  по заказам организаций и 

индивидуальных  обвивать  предпринимателей; транспортным предприятиям перескочить  в пути 

следования сухопутного, воздушного перетруска , водного транспорта; для обслуживания тюрколог  

приемов, банкетов и т. п.; организациями солнечно  общественного питания 

организациям письмишко  социальной сферы (школам, присвоивший  больницам, санаториям, домам катушка  

престарелых и т. п.) в объеме фактической вталкиваемый  стоимости питания; по 

абонементам, отвезти  талонам и т.п. в объеме фактической самосохранение  стоимости питания; 

учащимся паевание  школ за счет родительской платы, а также засылавший  в столовых школ, 

техникумов, мнимость  высших учебных заведений итоговый  и других образовательных 

учреждений отлучавшийся  за наличный расчет. 

Оборот общественного питания внесение  включает данные как по организациям, гематология  

для которых эта деятельность является достигать  основной, так и по организациям 

других подсекция  видов деятельности, осуществляющим общеизвестность  продажу населению товаров виноградовский  

(кулинарной продукции) через финансировать  собственные торговые заведения пропалываемый  (заведения 

общественного питания), влияние  или с оплатой через свою кассу.  девальвирующийся  Оборот розничной 

торговли, ортодоксальность  кроме того, включает колун  продажу товаров индивидуальными  патентующий  

предпринимателями, физическими лицами маркграф  на розничных рынках и ярмарках. цветистость  
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Оборот общественного питания искажать  формируется по данным сплошного ворсование  

статистического наблюдения за крупными переэкзаменовывание  и средними организациями, 

которое глифталевый  проводится с месячной периодичностью, доглаживать  а также выборочных 

обследований западногерманский  малых предприятий, розничных втиравший  рынков, индивидуальных 

предпринимателей анахроничный  в розничной торговле (общественном пиретрум  питании) с 

распространением полученных трудолюбиво  данных на генеральную совокупность командир  

объектов наблюдения. 

Кроме того, в соответствии восхвалить  с требованиями системы национальных негибко  

счетов, эти показатели досчитываются спаявший  на объемы скрытой деятельности. гипертрофия  

Отличительной особенностью деятельности купленный  предприятий питания 

является уедать  то, что в рамках одного и того же предприятия сачок  происходит 

производство, реализация дранье  и организация потребления продукции. перекиснуть  

Соответственно, эта особенность накладывает пятисложный  свою печать на порядок 

анализа самосогласованный  и планирования товарооборота предприятий шурующий  общественного питания, 

который непримиримый  по своему составу, неоднороден надавать  и подразделяется на: оборот по 

реализации полутон  продукции собственного производства; сытно  оборот по реализации 

покупных скооперировавшийся  товаров. 

Под розничным оборотом общественного придти  питания понимается продажа видоискатель  

потребительских товаров и реализация Мура  услуг общественного питания пушистый  

населению за наличный расчет раззолоченый  независимо от каналов их реализации. перегной  Она 

может быть произведена: 

– юридическими лицами, осуществляющими орнаментировать  розничную торговлю и 

общественное несоединимый  питание, для которых торговая пописывающий  деятельность является 

основной запашный  (магазины, предприятия общественного вставляющийся  питания, палатки и др.); кокетничавший  

– юридическими лицами, осуществляющими шорник  торговлю, но для которых 

торговая высвистывание  деятельность не является основной перештопывать  (фирменные магазины, 

магазины протопить  при промышленных предприятиях и др.); дополучаемый  

– физическими лицами, осуществляющими штрафующийся  продажу товаров на 

вещевых, опушечный  смешанных и продовольственных рынках. страннический  
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Таким образом, сущность розничного фитобиология  оборота общественного питания слушавший  

выражают экономические отношения, по-деловому  связанные с обменом наличных Окуджава  

денежных средств населения мессианизм  на приобретенные товары и услуги. рой  Однако в 

состав розничного  залогодержатель  оборота общественного питания облежать  может быть также 

включена: выделывание  

– продажа по безналичному расчету гитлеризм  продовольственных товаров 

юридическим разносол  лицам социального назначения отлипающий  (больницам, санаториям, 

детским малозначащий  садам и др.); 

– продажа товара юридическим иступлять  лицам, но исключительно за наличный лазский  

расчет с использованием кассовых ориентировка  аппаратов. 

Роль оборота общественного питания ордерный  как экономического показателя 

заключаются перекрашиваемый  в следующем: 

- товарооборот является объемным Людовик  показателем, характеризующим 

масштабы стаж  деятельности предприятия общественного культурнее  питания; 

- по удельному весу товарооборота предприятия приколачивавшийся  общественного 

питания в товарообороте призма  региона можно судить прикубанский  о доле предприятия на 

рынке; 

- товарооборот в расчете на душу населения притискивание  характеризует один из 

аспектов жизненного тина  уровня населения; 

- по доле товарооборота предприятия общественного перешептывающийся  питания в 

товарообороте региона подвешивающий  определяется предприятие-монополист (оно 

считается желтковый  таковым, если удельный вес товарооборота изворачиваться  предприятия в 

товарообороте региона измученный  превышает 30%); 

- по отношению к товарообороту учитываются, насекать  анализируются и 

планируются показатели, вытесняемый  оценивающие эффективность деятельности Алферов  

предприятия общественного питания твердокаменно  (товарооборачиваемость, 

рентабельность, уровень спекуляция  издержек и др.). 

Важнейшим относительным показателем обдумывавшийся  изменения оборота 

общественного табурет  питания в динамике является мерзнувший  индекс физического объема. целковый  

Индекс физического объема лингвистический  оборота характеризует совокупное безрассудно  изменение 
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оборота в текущем лудивший  периоде по сравнению с предыдущим окровавливать  (базисным) 

периодом и показывает, облеплявшийся  как изменился оборот в результате перегулявший  изменения только 

его физического фургонный  объема при исключении влияния проблеск  изменения цен. Индекс 

физического Руднев  объема оборота общественного веяльный  питания (ИФО) рассчитывается жизнедеятельный  

по формуле:  

 

ИФО = О1 \ Д *100 \ О0 *100,     (1.1) 

 

Где ИФО – индекс физического объема подвинчивавший  оборота общественного 

питания; подыхающий   

О1, О0 – оборот общественного питания потрепанность  соответственно за отчетный и 

базисный отламывающийся  периоды;  

Д – индекс потребительских цен на услуги  избранность  общественного питания.  

Качественными показателями предприятий Госкомгорстрой  регионального рынка 

общественного уменьшавший  питания являются:  

− качество реализуемых товаров серчать  и продуктов; 

− разнообразие ассортимента;  

− культура обслуживания;  

− дополнительные услуги;  

− условия обслуживания (интерьер, обидчица  индивидуальный подход к 

гостям, дранка  расположение предприятия общественного подвивший  питания);  

− доступность услуги. 

Именно в рамках этих параметров искусный  разворачивается конкурентная 

борьба спасательница  между субъектами рыночной Тамила  деятельности. Дифференциация 

деятельности либретто  и поиск конкурентных преимуществ нарочитость  как в качестве 

приготовления пищи, лиственный  так и в услугах обслуживания потребителя налезать  создает 

предпосылки для поиска обмыв  рыночных ниш и различных групп бестолковость  потребителей. 

Кроме того, полость  в системе общественного питания забивать  создан механизм 

удовлетворения навешивавший  потребностей в пище и дополнительных услугах  опорок  на основе 

внерыночных факторов карьер  (система социального питания, ланка  например в виде 

благотворительных столовых, дискретный  питания бездомных). Однако желательно  и здесь 
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существуют различные вытапливающий  формы конкурентной борьбы федералистский  на рынке меценатов и 

спонсоров. топка  Это свидетельство того, что в сфере скрасивший  общественного питания 

реализуются вышвыриваемый  не только чисто физиологические брезентовый  потребности первого уровня, популярный  

а целый спектр потребностей резольвента  более высокого уровня Никандровна  (потребности в 

релаксации, в социализации, обесславленный  в повышении своего социального подметенность   

статуса и т. п.). 

На развитие регионального рынка проверка  общественного питания оказывает палестинский  

влияние ряд факторов, как внутренних, Вадимовна  так и внешних. 

Группа факторов внешней техобслуживание  среды: 

1. Политические (к политическим факторам, растопыривший  влияющим на 

деятельность предприятий  психогенез  общественного питания, относятся расплавление  законы и 

правовые акты, ограничивший  в частности: «Закон о защите подсушивший  прав потребителей», «Трудовой 

кодекс гидрогеолог  РФ», «Налоговый кодекс РФ» и др.); двухструнный  

2. Социально-демографические (социально-демографическими 

факторами, повалившийся  влияющими на деятельность предприятий  кисельно  общественного 

питания, являются когерер  численность населения, трудовые багажник  ресурсы предприятий, 

денежные пенитенциарный  доходы граждан и, в свою очередь, напиливаемый  выделяется повышение 

качества затененный  жизни населения в целом); голопузый  

3. Финансовые (к финансовым – нормы затачанный  налогообложения, 

доступность кредитов, упразднительный  финансовое состояние организации, швартовавший  ценовая 

категория предприятий  просеченный  общественного питания); 

4. Экономические (к экономическим факторам принуждающийся  относятся 

экономические показатели отравить  отрасли общественного питания); клекотать  

5. Природные; 

6. Географические (к географическим факторам рудоотложение  можно отнести: 

территориальное гормон  местоположение, климатические условия, саммит  соблюдение 

требований окружающей замешивать  среды); 

7. Национальные. 

К внутренним факторам относятся: перебивание  наличие на предприятиях 

дополнительных  филологически  услуг, организация праздников стружка  и утренников, применение 
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системы республиканизм  цен для детей и акций, использование роба  в меню фотографий и 

муляжей блюд и т.д. 

Общественное питания является обставлявшийся  характерной отраслью, создающей перенашивающий  

возможности для развертывания конкуренции костистый  между самыми различными поднятый  

субъектами хозяйствования, что так же обусловлено родонит  рядом факторов, 

которые отделавший  приведены Ануфриевым О.В [4]. 

− организационные. Субъекты хозяйствования снимавший  данной отрасли 

имеют оттуда  самую различную организационную  важно  структуру, позволяющую им 

достаточно Часовщикова  гибко приспосабливаться к разнообразным кутающий  запросам 

потребителей в части перчащий  удовлетворения потребности в услугах  осекаемый  общественного 

питания.  

− экономические. Относительная легкодоступность вселенный  вхождения на 

рынок новых обтрясать  субъектов деятельности, обусловленная затяжелевший  невысокими барьерами 

в части отколупываемый  первоначальных инвестиций.  

− маркетинговые. Разнообразие форм удовлетворения костяника  

потребностей в пище создает чрезвычайно запричитать  широкие возможности для 

маркетинговых притуплять  действий со стороны производителя прохиндей  в части всех 

составляющих стратегии снашивать  маркетинга: продукта, цены, многословность  товаропродвижения, 

реализации.  

− социальные. Высокая дифференциация лукавивший  потребителей по 

социально доходному нитчатка  статусу создает условия  филогения  выбора производителем 

наиболее подвигнувший  приемлемой рыночной ниши. продырявленный   

− национально-культурные. Широкое распространение  намагничивавший  в условиях 

глобализации новых перекручивавшийся  для того или иного региона традиций зазывно  национальной 

кухни, культуры  развальцовка  потребления пищи, обслуживания организовать  обеспечивает 

возможности для выхода оружие  на рынок общественного питания оторочка  производителей, 

предлагающих новые Шульженков  нетрадиционные продукты и услуги. вместилище   

Все эти факторы, обусловливающие высокий подмякнуть  уровень и накал 

конкуренции Матюшин  в сфере общественного питания, промешавшийся  создали условия для 



25 

полноценного  возбудить  удовлетворения различного рода потребностей  недоуменно  большинства 

категорий населения. посклонять  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.2. Факторы развития регионального  вязкий  рынка общественного питания глобусный  

 

Так же фактором деятельности предприятий обращавший  регионального рынка 

общественного разительный  питания является влияние переэкзаменовывавшийся  на качество и ассортимент 

предлагаемых вздымающийся  ими блюд качества исходного сырья. аванс  Именно поставщики 

продуктов пенистость  питания, используемых для приготовления окутывавший  блюд в предприятиях 

общепита, обусловливают дебетовать  не только качество приготавливаемых  углеобразование  блюд, но 

также и цену готовой хулигански  продукции и даже гарантию наличия ослабевавший  в меню тех или 

иных блюд.  
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Не менее важным фактором повернувшийся  является сезонный характер квинтиллион  поставок 

многих исходных докаливавшийся  продуктов питания, решающим порывистость  образом влияющий на 

ассортимент гипнопедия  блюд и тем самым создающий явные распознавательный  конкурентные 

преимущества у тех предприятий преферанс  общественного питания, которые перебросать  могут в 

определенной степени наперсница  элиминировать влияние сезонных небезграничный  факторов. 

Таким образом, факторы отстраняемый  развития регионального рынка пиридиновый  можно свести 

в нескольким вываливание  группам: 

1. Демографические факторы. Спрос незлонамеренный  на продукцию, производимую 

на региональном неук  рынке общественного питания, телесистема  имеет прямо 

пропорциональную  ретирадный  зависимость от демографической ситуации выкидывающий  в стране. 

2. Экономические факторы. Развитие никчемный  регионального рынка 

общественного организующийся  питания во многом зависит самогонщица  от факторов 

макроэкономического характера, хрипнувший  поскольку спрос на услуги  канифас  общественного 

питания функционально  денационализация  зависит от располагаемых доходов шекспириана  населения. 

Общее состояние подгрызавший  экономики сказывается и на деятельности подтаскивавший  предприятий 

общественного питания. изостатический  Общая экономическая обстановка обмуровывавшийся  обусловливает 

уменьшение объемов сагайдачный  денежных средств, которые сквашивающийся  могут истратить 

покупатели выпускаемый  на приобретение товаров. 

3. Политические факторы, в первую похождение  очередь влияние 

государственного выдвинуть  управления. Изучение правовой обжора  составляющей должно 

состоять распылаться  как в изучении содержания правовых обезболенный  актов, так и существующей 

практики оценочно  их исполнения. 

Этот анализ должен дать понимание слышный  относительно целей развития надгрызавший  

общества, приоритетных отраслей дерматиновый  экономики и регионов, возможности мажущийся  и 

направлений развития политической прочесанный  системы. 

Главная задача власти протистология  и бизнеса – добиться полной формалистика  защищенности 

законных прав и интересов горчичный  хозяйствующих субъектов, с одной обобществившийся  стороны, и 

исполнения ими всех требований полумертвый  федерального законодательства – с другой. отрапортовавший  

Реализация системных мер, направленных приемщик  на улучшение условий 

деятельности прыгающий  малого предпринимательства, уже отразилась благообразный  на результатах 
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его работы. Среди неотдаленный  предприятий общественного питания ненапористо  преобладают малые 

с численностью пряно  работников до 50 чел. Субъекты малого попечительство  

предпринимательства дают более 60% товарооборота акад.  [4]. В структуре 

предприятий преобладают анаэробиоз  предприятия частной формы приволакиваемый  собственности. 

Формы работы отапливавшийся  власти – это и индивидуальные консультации Гадяч  для 

представителей малого бизнеса, насиженный  и участие бизнеса в реализации вице-адмирал  программ 

развития территории, подвигающий  и активная инвестиционная деятельность. плагиатор   

4. Научно-технический прогресс. В последние невоеннообязанный  годы резко 

повысилась потребность уязвимый  в расширении региональных рынков явственность  общественного 

питания, что в первую ходжа  очередь связано с повышением пришитый  уровня занятости 

трудоспособного  нарицательный  населения, необходимостью экономии запарный  времени на ведение 

домашнего исчеркать  хозяйства. Возникла потребность взаимодействовавший  в быстром, сбалансированном 

качественном любопытничающий  питании на предприятиях, в учебных ненасильственно  заведениях, в 

приобретении полуфабрикатов запекание  высокой степени готовности первопроходец  для домашнего 

приготовления. Появились закисный  новые продукты питания, слабохарактерно  современные 

технологии приготовления вычертивший  блюд, прогрессивные формы эволюционировавший  обслуживания 

потребителей; расширился прохождение  перечень услуг, предоставляемых свирельный  предприятиями 

этой сферы. 

5. Социально-культурная среда. Несмотря валуй  на достаточно низкие 

темпы раут  изменения, она заметно влияет преференциальный  на систему ценностей и модели закинувший  

поведения людей как потребителей. морока  Жизненные ценности, традиции, слетавшийся  

установки, определяющие социально-культурные  раковинка  факторы для предприятий 

общественного нетаджикский  питания, находят отражение сухенький  в производимом ассортименте 

продукции. Козерог  

6. Природно-климатические факторы. Относительно изглаживаемый  

неблагоприятные климатические условия  раскритиковывающийся  увеличивают затраты на 

строительство инициативный  предприятий общественного питания, выковырявшийся  эксплуатацию 

коммерческой недвижимости. высокорентабельно  

Влияние внутренних и внешних ослабить  факторов на деятельность предприятий загипсовавшийся  

общественного питания региона обрадоваться  оценивается с помощью основных приобвыкать  
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показателей рынка общественного солесос  питания. Основную массу инсценировавшийся  материальных 

благ, которые овладевание  используются для личных нужд, растасованный  население получает через миллиардерша  

торговлю. Количественная и качественная возобновительный  характеристики товарной массы, канистра  

которая переходит из сферы нашедший  производства в сферу потребления, неонацистский  

соответственно закону товарного самовольный  оборота, находит свое отображение спидвей  в 

показателях оборота общественного наиподробнейший  питания [15, с. 148]. 

Для достижения поставленных целей год  предприятия регионального 

рынка прикупать  общественного питания должн искусствоведческий ы учитывать все факторы, влияющие охвостье  на 

качество продукции и ее безопасность слабонервный  (технический, административный, 

человеческий). размашистость  В ситуации, когда предложение пропитывающий  превышает спрос, необходим подзадоривать  

маркетинговый подход к организации вытеснявшийся  работы.  

 

 

 

1.3. Экономические условия формирования фирменный  и специфика рынка 

общественного фотоэлемент  питания в России 

 

Общественное питание является мартеновский  одной из первых отраслей шилохвостый  народного 

хозяйства, которая сердцещипательный  начала масштабные преобразования, перечинивавший  не смотря на острые 

проблемы дешевевший  переходного периода к рыночны выпивка м отношениям. Быстрыми 

темпами немногословный  прошла приватизация предприятий, пришпориваемый  изменилась организационно-

правовая форма подгоняющий  предприятий общественного питания. полнозерность  Сегодня практически 

отсутствуют  Клавдиевич  такие типы предприятий как общедоступные Теофилович  столовые с 

предоставлением диетического, отгулять  лечебного и профилактического питания, переворашивающий  а 

так же специализированные предприятия доступные агроминимум  для населения с низким 

уровнем кодифицирование  дохода. 

Рынок общественного питания вышибавшийся  в России развивается достаточно вороной  

динамично. Основными факторами настирать  роста являются увеличение консеквентивный  

материальных доходов горожан превозносивший  и как следствие увеличение покупательской аранжирующий  

способности; изменение культуры  туча  питания, стиля жизни; вымерзающий  появление 
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продуктовых иннова взбороздить ций: новые виды напитков, блюд, эпидемиолог  изменение 

биохимического состава перебаллотировывавший  продуктов; технологические кинобудка  и технические 

инновации - автоматизация регата  производства, отдельных операций огораживающий  в 

технологическом процессе позволяет сухарный  экономить на затратах на живой пауперизованный  труд, 

ускорить производственный тренькающий  процесс; снижение неопределенности криталлизационный  и риска в 

бизнесе - постоянная гепаринин  и неотложная потребность человека русист  в питании, а также 

в общении, партячейка  соответствии требованиям моды и общества одаривающий  снижает уровень 

риска вымываемый  неликвидности товара. Как и все рынки, кладезь  рынок общественного питания автономнее  

чутко реагирует на влияние воспитанность  экономического кризиса. С конца зарождаемый  2008 года темп 

роста оборота снижается, расквартировавшийся  происходит замедление развития соскребать  индустрии 

общепита. В последующие СБСЕ  года стабилизация экономики способствует  разлохмачиваемый  росту 

оборота рынка. шприцевавшийся  Отмечается тенденция оттока скитский  посетителей из дорогих 

ресторанов неорганический  в средний сегмент и в фастфуд. перерывший  Немалое влияние на такую  оскальпировавший  

тенденцию оказало удорожание пропойно  цен – повысился курс доллара и евро, подучивающий  

следовательно, продукты закупаются  истязавший  по более высоким ценам, леди  увеличилась 

также стоимость верстающийся  аренды, возросли коммунальные приучить  платежи, плата за меры по 

обеспечению опустошавший  безопасности. Таким образом, добрасывавший  повысились издержки 

предприятий, палильщица  и это всё закладывается в цену. 

Наиболее респектабельным среди глиссандо  типов предприятий общепита уплетать  

считается ресторан, под которым выматеривший  понимается предприятие общепита растянувший  с 

широким ассортиментом блюд сложного разбалансировавший  приготовления, включая заказные щека  и 

фирменные; винно-водочные, табачные жизнелюбиво  и кондитерские изделия, 

повышенным недоплатить  уровнем обслуживания в сочетании задоринка  с организацией отдыха. Не 

менее раздражитель  90% труда, затрачиваемого в сфере подточенный  общественного питания, является шестипольный  

производительным: более чем две трети выигрывавшийся  реализуемой предприятиями 

общественного Коминтерн  питания продукции является перезаключавшийся  продукцией собственного 

производства, родонит  а в заводских и фабричных столовых госсоветник  удельный вес ее 

товарооборота достигает индианка  80% , в некоторых случаях – 90% . 
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Таблица 1.2 

Динамика числа хозяйствующих информатизация  субъектов общественного питания Захар   

в Российской Федерации за 2012-2016 переполоскать  гг. 

Тип 

хозяйствующего 

субъекта 

общественного обезображенный  

питания 

Ед. 

измерения 

Годы 

2012 2013 2014 2015 2016 

Деятельность 

ресторанов и кафе 

Кол-во, 

тыс. ед. 
63,7 66,8 70,7 74,5 78,2 

Темп 

роста, % 
135,8 104,9 105,8 105,4 104,9 

Деятельность 

баров 

Кол-во, 

тыс. ед. 
6,3 6,8 7,2 7,6 7,9 

Темп 

роста, % 
114,5 107,9 105,9% 105,6% 103,9 

Деятельность 

столовых при 

предприятиях  культурологический  и 

учреждениях и 

поставка 

продукции  удавленница  

общественного 

питания 

Кол-во, 

тыс. ед. 
8 8,5 9 9,5 10 

Темп 

роста, % 
135,6 106,3 105,9 105,6 105,3 

Индивидуальные 

предприниматели 

в общественном любое  

питании, тыс. 

человек 

Кол-во, 

тыс. ед. 
63,9 61,1 67,1 74,3 79,8 

Темп 

роста, % 
102,3 95 109,8 110,7 107,4 

 

В настоящее время развитие соскабливать  ресторанного бизнеса достигает иллюстрировавшийся  высоких 

темпов. В частности, бессловесность  кафе всегда будут востребованы сваривавшийся  в обществе, т.к. это не 

только предприятие просвещение  общественного питания, но и место стимуляция  для отдыха и 

приятного время штабник  препровождения.  

Ресторанный бизнес – сфера фибринолизин  предпринимательской деятельности, 

связанная разжевывавший  с организацией и управлением рестораном степняк  или иным 

предприятием общественного питания, диамин  направленная на удовлетворение 

имеющихся выращиваться  потребностей людей во вкусной, экивок  разнообразной и здоровой 

пище, выведенный  а также получения прибыли. сибилянт    

Ресторанный бизнес в настоящее отсоветовавший  время является одной паз  из наиболее 

перспективных отраслей по-твоему  российской экономики. При этом положительная пробирающий  
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динамика развития отрасли хлорат  сопровождается усилением конкуренции отточенный  на 

рынке. Рестораны занимают плунжер  первое место по числу крахмалящий  хозяйствующих 

субъектов на рынке проламывающийся  общественного питания за последние пакующий  годы. Причем 

данный умолчание  показатель неуклонно растет. недальновидный  Наибольший прирост количества засушивший  

ресторанов был отмечен в 2012 г. по сравнению устроивший  с предыдущим периодом, о 

чем свидетельствуют  членовредительский  данные таблицы 1.2. В последующие предвозвестница  годы количество 

ресторанов в России Персей  возрастает одинаковыми темпами. жгут  

В целом за исследуемый период неаналитический  число ресторанов в России тоннелестроение  

увеличилось почти в 2 раза – с 40,5 тыс. организаций просветлять  до 74,5 тыс. 

организаций, что обусловлено ростом дебет  благосостояния населения, 

повышением подступ  требований к уровню и качеству огрызаться  услуг общественного питания. тематичность  

На сегодняшний день индустрия общественного понюх  питания в России 

представлена бездефицитный  огромным количеством предприятий мерзнувший  с различным уровнем 

обслуживания, непогашение  качеством продукции, разнообразием накопиться  используемого 

оборудования. Общественное поштопанный  питание сейчас является девятьсот  одним из самых 

перспективных дезинфицирование  и быстроразвивающихся направлений пищевой нетолковый  отрасли, 

которая на примере продергивать  своего развития демонстрирует  бактериолизин  уровень социально-

экономического состояния суперрегенерация  страны. Сектор общественного подушенный  питания 

удовлетворяет очень хроноскоп  сложный комплекс потребностей  сглаживающийся  – от простого 

утоления чувства  засыпающий  голода и жажды до статусных фонарь  притязаний. Поэтому 

характерной лавсановый  чертой нынешнего состояния захожий  рынка является его 

неоднородность самотек  и разносторонний охват практически некапиллярный  всех целевых 

аудиторий потребителей:  развертывать  по уровню доходов, по возрасту,  Александрова  полу, по 

социальному статусу регистрировать  и интересам. Конкуренция среди дребезжавший  предприятий 

общественного питания перемирившийся  растет, следовательно, повышается Укринформ  культура и 

качество обслуживания. перегрызать  Продолжают развиваться такие загружать  формы 

обслуживания, как кейтеринг восьмистопный  (выездное обслуживание), организация моржовый  

корпоративных и семейных праздников, упереться  проведение детских утренников. вуаль  О 

степени доступности услуг  симметрически  общественного питания можно колонна  судить по тому, 

насколько оксидировать  активно растут доходы заряжаемый  граждан: возрастает платежеспособность  сытность  
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населения и увеличивается оборот кондак  отрасли, появляются новые тирс  предприятия, 

цены становятся более распатрониваемый  доступными.  

На развитие ресторанного бизнеса измеримый  оказывает влияние динамика реформатор  

оборота. Рассмотрим динамику замалчиваемый  оборота общественного питания фигурно  на душу 

населения в 2021-2016 гг. по федеральным Сан-Диего  округам (таблица 1.3). 

Таблица 1.3 

Динамика оборота общественного цивилизованно  питания на душу населения в 2012-2016 затишье  гг. 

по Федеральным округам Российской подвязывавший  Федерации 
 

Федеральный 

округа 
2012 г. 2013 г. 2014 г. 2015 г. 2016 г. 

млн. 

руб 
% 

млн. 

руб 
% 

млн. 

руб 
% 

млн. 

руб 
% 

млн. 

руб 
% 

Российская 

Федерация 59547 100 65866 100 71963 100 77072 100 79546 100 

Центральный 

федеральный 

округ  попрыгать  7371 12,4 8289 12,6 8921 12,4 9331 12,1 9282 11,7 

Северо-

Западный 

федеральный 

окргу рационалистически  7963 13,4 8135 12,4 8599 11,9 9584 12,4 10674 13,4 

Южный 

федеральный 

округ  славянин  6558 11,0 7066 10,7 8108 11,3 8627 11,2 8906 11,2 

Северо-

Кавказский 

федеральный 

округ  мостик  9516 16,0 10782 16,4 11985 16,7 13230 17,2 13496 17,0 

Приволжский 

федеральный 

округ  прогребенный  6323 10,6 7001 10,6 7315 10,2 7377 9,6 7310 9,2 

Уральский 

федеральный 

округ  непластический  9435 15,8 10743 16,3 11671 16,2 12057 15,6 11965 15,0 

Сибирский 

федеральный 

округ  тяжеленно  4891 8,2 5430 8,2 5874 8,2 6149 8,0 6668 8,4 

Дальневосточ-

ный 

федеральный 

округ  атлетический  7490 12,6 8420 12,8 9490 13,2 10717 13,9 11245 14,1 

Крымский 

федеральный 

округ  перечащий  - - - - 2977 4,1 4132 5,4 - - 
 

За анализируемый период оборот злившийся  общественного питания увеличился  скликаемый  

на 33,5%. Существенных изменений разевать  в структуре оборота не произошло, перипетия  он 
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колеблется в районе значений фразерский  предыдущих периодов. Наибольшая межень  доля 

приходится на такие регионы, крейсер  как Северо-Кавказский федеральный округ  въесться  – 

10,0 %; Уральский федеральный округ  рассосать  – 15,0 % и Дальневосточный 

федеральный  сигматический округ– 14,1 %. 

Что касается индекса физического порт-артуровский  объема общественного питания, кинопостановка  то 

его динамика также характеризует  агитатор  изменение оборота общественного великовозрастный  

питания. 

На рисунке 1.3 видно, что с 2007 года индекс артезианский  физического объема 

начинает марающий  снижаться (на 1,1 % по отношению к предыдущему безвластный  году), в 

следующем году снизился дилерский  на 2,5 %, наибольшее падение произошло хрюкнувший  в 2009 

году – индекс снизился на 24,9 % по отношению родимый  к 2008 году и составил  

87,3 %.  
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Рис. 1.3. Индексы физического объема смолящий  оборота общественного питания наземь  в 

Российской Федерации на 2005–2016 поддернувший  гг., в % к соответствующему периоду 

предыдущего претворяемый  года 

 

Кризис в 2014–2015 гг. вновь хобот  приводит к падению индекса перебазирование  – начиная с 

2013 года наблюдается его снижение кривляка  на 2,9 %, в 2014 году на 2,4 %, в 2015 

году падение составило 7,6 %. Тем не менее, паливший  эксперты считают рынок отсеявший  
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общепита в России одним намесивший  из наименее пострадавших от кризиса мешкающий , так как в 

2016 году индекс начинает возвращаться накапливать  к докризисным значениям. 

Структура рынка общественного облуженный  питания в России в 2016 году 

представлена помилованье  на рис. 1.4. 

На данный момент Российский поднявший  рынок общественного питания обрезавшийся  условно 

можно разделить глуховский  на три основных ниши, которые денотативный  отличаются как по 

количеству участников, кооперация  так и по объёмам производства: организации нашпилить  

быстрого питания, рестораны Трубецкая  среднего ценового сегмента смотри-ка  и высокая кухня. 

   

Рис. 1.4. Структура рынка общественного бальнеотерапия  питания в России в 2016 году 

 

В различных сегментах рынок горло  общественного питания ведет перечерканный  себя по-

разному. Особенно быстрые копотливее  темпы роста количества помехозащитный  посетителей отмечают 

среди прогуливавшийся  демократичных предприятий – заведений своенравность  класса «casual», «фаст-фуд», архимицет  

пиццерий. Они пользуются популярностью  предвоенный  более чем у половины населения интерпретирующий  

за доступность и быстрое обслуживание. фронтогенез  Сегмент фаст-фуда демонстрирует  засушивавший  

довольно высокую динамику расклепка  развития, за последние годы количество стадиальность  

заведений, работающих в рамках заагитированный  данного формата, увеличи  вероисповедание лось на 20 %. 

Организации быстрого питания покурить  расширяют свою деятельность, охватывая мощи  

сразу несколько направлений безъязыкий  и форматов. Они открывают отдельные расхлябанно  

стационарные заведения, наращивают перебежчик  свое присутствие на фуд-кортах и в 

бизнес-центрах, медиация  размещают мобильные киоски неотражающий  питания на открытом воздухе. злой  
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Также активизировался формат силикотермия  столовых. Все чаще рестораторы открывают марсовый  

небольшие заведения с линией неповоротный  раздачи и вполне прогнозируемым отливавшийся  набором 

блюд. Продолжают загородка  открываться пивные рестораны судно  и пабы, расположенные в 

спальных стаксель  районах, что объясняется нежеланием отрыгивающийся  аудитории добираться после телеграфировать  

посещения пивного заведения ястребиный  через весь город домой. менажер  Отмечается рост 

численности ресторанов ниспровержение  национальной кухни, которые владевший  открывают 

возможность для посетителей полигон  приобщиться к ранее неизведанной укутывающийся  культуре 

через ее кухню. подмолоть  На рынке общественного питания разморившийся  получили развитие и 

сегменты опьяняющий  специализированных заведений. Особенно работавший  следует отметить 

кофейни, воспетый  ставшие неотъемлемой частью неправомерность  жизни мегаполисов. Кофейни заставившийся  

сегодня составляют солидную Тимур  конкуренцию заведениям фаст-фуда рассортированность  и 

традиционным ресторанам. Кофейни иступленный  активно открываются в новых весящий  торговых 

центрах, но находятся отвоевывать  не на одной линии с многочисленными уткнуть  фаст-фудами, а 

несколько в стороне. молочница  Увеличивается количество заведений галантерейный  «free flow» 

(«свободный инвалидка  поток»), который позволяет предположительно  легко перемещаться в пространстве прогнивавший  

зоны обслуживания и получать нужный легитимность  ему набор блюд за минимальное 

количество одноименный  времени. Данный формат камнепад  ориентирован на людей с различным зооценоз  

уровнем достатка, ценящих инверсионно  свое время и комфорт. На рынке сельдь  общепита 

наблюдается развитие Сатурн  тенденции к творческому подходу начиненность  организации 

общественного питания, народничество  и она имеет нарастающий характер, маститость  возникают 

альтернативные формы раскольница  общественного питания, которые обстрелять  бросают вызов 

существующему развенчавший  порядку вещей. Среди экономика  организаций общепита все чаще 

уделяется ямокопатель  особое внимание атмосфере нештатный  заведения, куда входят стилистика наэлектризовать  и 

манера обслуживания, одежда апоплектик  официантов и дизайн, аутентичность биосферный  блюд. 

Рост интереса к качественной подследственный  и вкусной пище способствует увеличению любой  

популярности заведений формата свояк  «open kitchen» ˗ посетители переливавший  хотят видеть, 

как и из чего для них готовят. нумеровавшийся  Принцип меньше - лучше  прикатанный  в последнее время 

встречается зигоспора  в организациях общественного питания гипсотермометр  - поесть просто и 

быстро. лесопользователь  Это более короткое меню, упраздняемый  уменьшенные порции, возможность дегустировать  

варьировать их величину, изменять разметывавшийся  меню с учетом личных предпочтений, психотренинг  

что позволяет сделать акцент прихватывавший  на уникальность блюд. Таким расслаблять  образом, можно 
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сделать разживающийся  вывод о том, что рынок общественного героин  питания динамично 

развивается, подъедавшийся  влияние экономического кризиса мелкоклеточный  сказывается на данной 

индустрии, обкорнавшийся  но значительно слабее, чем в других прокаливать  отраслях. Специалисты 

считают, фальшивомонетчик  что потребность в точках общественного привыкший  питания пока еще не 

удовлетворена. Несмотря бересклет  на кажущееся изобилие говорить таскающийся  о насыщении 

рынка рано. вяз  Некоторые возможности рынка интенсифицирующий  используются не в полную силу,  отряхивающий  

поэтому совершенно точно вместимый  можно утверждать о высокой отгрызать  активности роста 

отрасли НЛО  в будущем. Процветание рынка потребительских  целесообразность  услуг и рынка 

общественного выкидывающийся  питания можно однозначно законтрактовать  отнести к социально значимым береста  

задачам, поскольку развитый маевка  сектор услуг констатирует  откланивавшийся  развитость 

экономической системы упрашивать  в целом, ну а в микромасштабе пища является сильфон  

основой жизни человека. перекос  От того, как человек питается, аноним  зависит его здоровье, 

настроение, предоктябрьский  трудоспособность. Следовательно, питание несоединимый  человека-это не 

только его личное, обсыпавший  но и общественное дело. Развитие затылок  отрасли общественного 

питания подбодрявший  является крайне важной ахать  областью общего 

социально-экономического самоопыляться  развития региона и экономики шевельнувшийся  страны в целом.  

Следует отметить, что в отечественной засыпающийся  экономике опыт конкуренции в 

годы перестройки стелечный  первоначально складывался именно смекалистый  в отраслях торговли и 

общественного Борковский  питания. Именно здесь отрывистость  достигнуто правовое обеспечение ленточник  

конкурентной среды, регламентирующее  припускать  распределение прав собственности, 

демонополизацию премило  торговых точек, поддержку распушивший  развития коммерческого 

предпринимательства.  приукрасивший  

В настоящее время в регионах лерка  страны уровень развития насадившийся  предприятий 

общественного питания промкооперация  достаточно высок. Неуклонно бронза  растет их число, 

увеличивается селькор  товарооборот, происходят значительные неславянофильский  качественные 

изменения, внедряются жажда  новые технологии производства покачавший  и сервиса. Основную 

часть окровенить  общедоступных предприятий питания последивший  составляют кафе, бары, наступательно  

рестораны, закусочные. В этой сфере заглаженный  работают 87% всех занятых в сфере загнавшийся  

общественного питания. 
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ГЛАВА 2. АНАЛИЗ РАЗВИТИЯ  симпатичный  РЫНКА ОБЩЕСТВЕННОГО 

ПИТАНИЯ  рыхлить  БЕЛГОРОДСКОЙ ОБЛАСТИ 

 

2.1. Оценка социально-экономического нефтегазоносность  состояния Белгородской области беллетристика  

 

 

Социально-экономическое развитие Белгородской обкатываемый  области 

обуславливается ее территориальным допаиваемый  положением, так как она относится к 

Центральному самотек  округу. Границы области имаго  частично совпадают с 

государственной вспрыскивающий  границей России, по другую  обитель  сторону границы находится перебыванный  

Украина. 

Белгородская область входит солонцевание  в число успешно развивающихся предуведомляющий  

регионов в России. Экономика покаравший  области базируется на наличии тьма  богатых 

минерально-сырьевых ресурсов переизбирающийся  и плодородных черноземов, высокого тендовагинит  

научно-технического и технологического потенциалов, лямзящийся  квалифицированных 

кадров, развитой Приднестровье  инфраструктуры, свободных производственных  расхвалить  площадок 

для инвестирования и имеет замыкающий  многовидовую сбалансированную структуру:  обескровливавший  

развитые промышленность и сельское Демидова  хозяйство, комплекс по оказанию кокаин  

услуг населению. 

Белгородская область – регион подбавляющийся  с высоким ресурсным, 

производственным, понявший  кадровым и научно-техническим потенциалом. бегло  Все это 

способствует формированию благоприятного бессмертный  инвестиционного климата и 

делает шевро  область оптимальным местом осатанение  для размещения производств любого гидрометеостанция  

отраслевого профиля. 

Основные социальные показатели пеон  развития Белгородской области багровевший  в 

2012-2016 гг. рассмотрены в таблице Помпей  2.1. 

Денежные доходы в расчете анестезировавший  на душу населения в 2016 году сложились 

в сумме  измазывающий  28359 рублей, что выше аналогичного вибрационный  периода 2015 года на 2,3 

процента. 

Среднемесячная номинальная начисленная клавиатурный  заработная плата 
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работников завладеть  по полному кругу организаций ободрявшийся  без выплат социального характера чернильница  

в целом по области в 2016 году составила недодававший  28400,6 рублей и выросла заровнять  по 

сравнению с соответствующим периодом устроенный  2016 года на 7,9 процента.  

Таблица 2.1 

Основные социальные показатели гомо  развития Белгородской области заграбить   

в 2012-2016 гг. 

Показатели 
Годы 

Изменения 

2016г./2012г. 

2012 2013 2014 2015 2016 

Абсолют-

ные, (+,-) 

Темп 

роста, 

% 

Численность населения, 

человек  гидроавиация  
 

1540958 

 

1544108 

 

1547936 

 

1550137 

 

1552865 11907 100,77 

Среднегодовая 

численность занятых  склад  в 

экономике, тыс. чел. 

 

 

700,1 

 

 

700,2 

 

 

699,1 

 

 

698,1 699,0 -1,1 99,84 

Численность 

безработных (в среднем  квалифицирующийся  

за год), тыс. чел. 

 

 

29,5 

 

 

32,2 

 

 

32,5 

 

 

32,8 

 

 

32,5 3 110,17 

Численность безработ-

ных, зарегистрирован  валютно-финансовый -

ных в государственных 

учреждениях службы  подпольно  

занятости населения, 

тыс. чел. 

 

 

 

 

 

8,1 

 

 

 

 

 

7,3 

 

 

 

 

 

7,3 

 

 

 

 

 

7,4 

 

 

 

 

 

5,6 -2,5 69,14 

Среднедушевые денеж-

ные доходы кое-что  населения 

(в месяц), руб. 

 

 

21659,5 

 

 

23734,7 

 

 

25371,5 

 

 

28331,2 

 

 

30023,7 8364,2 138,62 

Среднемесячная номи-

нальная начисленная  пуританство  

заработная плата работ  Неонила -

ников организаций, руб. 

 

 

 

 

20002,1 

 

 

 

 

22220,9 

 

 

 

 

23895,1 

 

 

 

 

25456,2 

 

 

 

26872,9 6870,8 134,35 

Расходы на конечное 

потребление, шуровать  млн. руб. 
 

315802 

 

361791 

 

394622 

 

423793 

 

415537 99735 131,58 

Фактическое конечное 

потребление лесоперерабатывающий  домашних 

хозяйств, млн. руб. 

 

 

288443 

 

 

327458 

 

 

363368 

 

 

390852 

 

 

392710 104267 136,15 
 

Наиболее высокая заработная подрезывание  плата наблюдалась у работников Дахно  

организаций по добыче металлических недолго  руд, в сфере предоставления 

финансовых слушавший  услуг, информации и связи, гранит  металлургического производства. 
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Средняя разоружаемый  заработная плата работников каталепcический  по этим видам деятельности 

превысила перепоручивший  показатель в целом по области Лемешев  в 1,5-1,6 раза. Самая авиапочта  низкая 

заработная плата серьезно  отмечается у работников организаций Артуровна  по производству 

кожи и изделий из кожи, подмелить  предоставлению услуг почтовой получка  связи и курьерской 

деятельности, обушок  спорта, отдыха и развлечений, перераспределявшийся  ее размер составил 

соответственно гидролизный  41,6%, 49,9% и 58,5% дроворезный  от областного уровня. 

Реальная заработная плата свершаемый  в 2016 году по сравнению с 2015 годом в 

целом сверстывавший  по Белгородской области составил заспиртованный  104,4 процента.  

Величина прожиточного минимума запустелый  в расчете на душу населения на 

конец Дарий  2016 года составила 8366 рублей.  

Для обеспечения эффективной занятости названивающий  граждан, создания условий  окутываемый  

для развития конкурентоспособного рынка заглядывать  труда, снижения уровня размышлявший  

безработицы в области разработана увязывающийся  и реализуется государственная 

программа тральщик  области «Содействие занятости снести  населения Белгородской области смахивавшийся  

на 2014-2020 годы», утвержденная пересахаривавшийся  постановлением Правительства области поцапать  

16 декабря 2013 года № 527-пп. 

Основные экономические показатели прибиваемый  развития Белгородской области покупатель  в 

2012-2016 гг. представлены в табл. уличивший  2.2. 

Ключевой экономический показатель супермаркет  развития области – валовый моргнувший  

региональный продукт (ВРП) лампион  демонстрирует неуклонный рост за 2012-2016 задаром  

гг. 

Объем отгруженных товаров Гвардейск  собственного производства, выполненных порядковый  

работ и услуг собственными перечернявший  силами по промышленным видам гнилье  деятельности 

за 2016 год составил 356,7 налечь  млрд рублей. Наибольший удельный выменивавший  вес в 

структуре отгруженной промышленной ехидность  продукции занимали виды 

экономической попроворнее  деятельности: «обрабатывающие производства» переехавший  – 78,4%, 

«добыча полезных беллетристика  ископаемых» - 17 процентов. В общем декольтировать  объеме 

отгруженных товаров отолит  44,4% приходится на предприятия, полонивший  занятые 

производством пищевых долгохвостый  продуктов, 18,6% - металлургическим вряд  

производством.  
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Таблица 2.2 

Основные экономические показатели наводнившийся  развития Белгородской области абонирование   

в 2012-2016 гг. 

Показатели 
Годы 

2012 2013 2014 2015 2016 

Валовой региональный продукт:  бандитизм       

всего, млн. руб. 545517 569006 619678 686357 … 

на душу населения, руб. 354571 368875 400821 443086 … 

Валовое накопление основного краниометрия  капитала, 

млн. руб. 

 

142099 

 

135142 

 

127676 

 

156280 

 

… 

Основные фонды в экономике фарисей  (по полной 

учетной стоимости; авиапредприятие  на конец года), млн. 

руб. 

 

921456 

 

1035534 

 

1152400 

 

1289717 

 

… 

Ввод в действие основных фондов, мордочка  млн. 

руб. 

 

110979 

 

99642 

 

101835 

 

88118 

 

… 

Объем отгруженных товаров  принародно  

собственного производства, выполненных  одухотворение  

работ и услуг собственными  джейран  силами по 

видам экономической замолчавший  деятельности, млн. 

руб.: 

     

добыча полезных ископаемых махинация  94390,0 96017,1 84222,7 81090,3 88756,5 

обрабатывающие производства 409329,8 404466,6 470245,3 535697,8 68627,7 

производство и распределение 

электроэнергии, фолликулярный  газа и воды 

 

25259,0 

 

28868,1 

 

27360,4 

 

28324,8 

 

27415,3 

Продукция сельского хозяйства, адонис  млн. руб. 149265,4 155401,7 188217,3 218072,7 226543,7 

Ввод в действие общей площади перекрахмаленный  жилых 

домов, тыс. м2 

 

1215,2 

 

1294,6 

 

1469,2 

 

1554,9 

 

1350,1 

Оборот розничной торговли, пронумеровывающийся  млн. руб. 199861,1 223657,5 253669,7 275878,4 298669,8 

Платные услуги населению, раскупоренный  млн. руб. 53115,2 64114,8 70453,4 74392,6 77677,2 

Доходы консолидированного бюджета, стеблеобъемлющий  

млн. руб. 

 

78056,2 

 

77347,2 

 

77580,6 

 

81081,9 

 

82121,6 

Расходы консолидированного бюджета, переслушавший  

млн. руб. 

 

82653,3 

 

87248,5 

 

79199,5 

 

83670,0 

 

85180,6 

Профицит, дефицит (-) 

консолидированного практика  бюджета, млн. руб. 
-4597,1 -9901,3 -1618,9 -2588,1 -3059,0 

 

Ведущим сектором экономики перескакивавший  области является сельское полусвободный  хозяйство. В 

области реализуется Анакреон  государственная программа области юбочный  «Развитие 

сельского хозяйства надбровье  и рыбоводства в Белгородской области аляповатый  на 2014-2020 

годы». 

В Белгородской области уделя враль лось большое внимание 
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производственному лжеученость  строительству и строительству объектов ссылаемый  социальной 

сферы, а также благоустройству прельщающийся  населенных пунктов, жилищному квазинаучность  и 

дорожному строительству.  

В 2012-2016 гг. состояние экономики Флегонтовна  Белгородской области 

характеризовалось обкидывающий  в основном положительными тенденциями. перекусываемый  

Обеспечивалось увеличение промышленного  зацентровка  и сельскохозяйственного 

производства, оборота улаживающий  розничной торговли, объема согласованно  платных услуг 

населению, буженина  сохраняется стабильной ситуация назревание  на рынке труда. 

Таким образом, Белгородскую загнаиваемый  область отличает высокие разъемный  темпы роста 

экономики черенковать  ВРП в 2012-2016 гг. Белгородская область возвеличить  имеет развитое 

промышленное шапка  производство и сельское хозяйство динамометрический  со специализацией на 

производстве пищевых разъяснивающийся  продуктов, добыче полезных зряшный  ископаемых и 

металлургическом производстве. полусоюзник  В 2012-2016 гг. в регионе обеспечивалось Юлианович  

увеличение промышленного и сельскохозяйственного крольчиха  производства, объемов 

жилищного напитываемый  строительства, оборота розничной привораживавший  торговли и объема платных братина  

услуг населению, сохранялась опыливаемый  стабильной ситуация на рынке ополоть  труда, 

создавалась основа разламывающий  для повышения уровня и качества эвенкийский  жизни населения 

области. безвозмездность  Правительство области проводило уста  активную политику по развитию упрямство  

экономики области, направленную  трубопроводчик  на создание долговременных факторов бело-розовый  

экономического роста, диверсификацию слопавший  и модернизацию производства, 

импортозамещение, слывший  наращивание конкурентных преимуществ  табельно  области, 

стимулирование инновационной какаовый  активности предприятий и организаций.  телерадиотовар  

 

 

 

2.2. Характеристика рынка общественного мешкавший  питания Белгородской 

области раскупленный  

 

Рынок общественного питания Белгородской последыш  области является 

составной считать  частью потребительского сектора, проваливать  значение которого для 

экономики нефантастический  и общетсва территории весьма миоцен  велико. Потребительский рынок  увоженный  

является сферой непосредственного  подлечить  экономического воздействия на 
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человека  Панкратьев  и фактором политической стабильности  белобородый  в обществе. Поэтому 

любые  сколупаный  экономические и политические трудности  поладить  наиболее быстро и остро  ракурсный  

отражаются на состоянии потребительского  нерыболовецкий  рынка. Сбалансированность 

потребительского  лицеприятность  рынка по ценам, товаропотокам, отграничиваемый  количеству и качеству 

товаров  изъян  является не только необходимой  подзывавший  составляющей эффективно 

работающей  тигриный  экономики, но и основой оценки  центральноадминистративный  качества жизни населения.  бурящий  

Развитие потребительского рынка  одномачтовый  оказывает сильнейшее влияние  утомляемость  на 

производство и потребление товаров, Свешникова  работ и услуг в области, Вышгород  

инновационное воздействие на экономику.  обваливающийся  

Специфические свойства услуг,  конденсация  реализуемых на рынке общественного  пропитанность  

питания Белгородской области  гемисфера , обусловливают высокую степень  игнорирующийся  его 

локализации, тесную взаимосвязь  впервые  с территорией и ее населением.  

Рынок общественного питания Тимофеев  региона – это сложная система  сущностный  

институтов в сфере обращения, тестостерон  характеризующаяся большим числом  теплофикационный  

взаимосвязей. Однако, каждый  лжец  из его участников имеет и свои интересы:  непролетарский  

производители стремятся вернуть  продремать  затраченные средства и получить  задабриваемый  

прибыль, а потребители – удовлетворить  прикладывавший  собственные потребности. 

Разрешению  повальность  противоречий этих интересов служит  тотем  государственное 

регулирование экономики  доукомплектовывать  со стороны органов власти.  фотографически  

Рынок продуктов питания  заглаживать  является самым большим  картина  потребительским 

рынком в Российской  децентрализация  Федерации в целом и в Белгородской  неподанный  области в 

частности. Существенным  приткнутый  рычагом, оказывающим влияние  клеймовщик  на рост цен на 

продовольственные товары, является  перволетье  осуществление мониторинга цен на 

всех стадиях  избитый  товародвижения: от производства до реализации  нажаривавшийся  продуктов 

питания в оптовом  умасливать  и розничном звене. 

Динамика количественных показателей комкающийся  рынка общественного питания игнорировать  

Белгородской области в 2012-2016 противоракетный  гг. представлена в табл. 2.3. 
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Таблица 2.3 

Динамика количественных показателей вертикализация  рынка общественного питания пережаривший  

Белгородской области в 2012-2016 электромотор  гг. 

 

Показатели 
Годы 

Изменения 

2016г./2012г. 

2012 2013 2014 2015 2016 
Абсолют-

ные, (+,-) 

Темп  

роста, 

% 

Число хозяйствующих 

субъектов  быстротечнее  

общественного 

питания, ед. 

2126 2138 2427 2415 2420 294 113,83 

Количество 

посадочных мест всех 

предприятий дурманившийся  

общественного 

питания, тыс. единиц обманщица  

132,3 137,2 139,7 138,5 140,1 7,8 105,90 

Количество 

посадочных мест 

общедоступной  килоцикл  сети 

общественного 

питания на 1 тыс. 

жителей, финансирующий  ед. 

32 34 35 38 39 7 121,88 

Оборот общественного 

питания, уцелевший  млн. руб. 
5127,9 5963,7 6280,3 6811,3 7278,6 2150,7 141,94 

Индекс физического 

объема  расставить  оборота 

общественного 

питания, субмеридиальный  % 

115,4 116,3 105,3 108,6 106,9 -8,5 92,63 

Доля оборота 

общественного 

питания пережигавшийся  в ВРП, % 
0,94 1,05 1,01 0,99 0,99 0,05 105,32 

Оборот общественного 

питания автопарк  на душу 

населения, млн. руб. 

3333 3866 4062 4397 4691 1358 140,74 

Удельный вес расходов 

на общественное вившийся  

питание в структуре 

потребительских  педантически  

расходов населения, % 

3,1 2,9 2,2 2,3 2,0 -1,1 64,52 

 

Из данных видно, что число хозяйствующих налетевший  субъектов в 2016 году 

выросло на 264 шт. по сравнению жирномолочный  с 2012 г., это свидетельствует о 

расширении сети общественного малопитательный  питания, что существенно влияет демпфированный  на 

удовлетворение запросов потребителей. комплектация  
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В связи с этим на 7,8 увеличилось и количество щемить  посадочных мест, что 

позволяет перетяжной  разместить большее количество совместительница  гостей в одном ресторане клон  или 

кафе. В среднем в 2012-2016 столп  гг. на 1 тысячу жителей приходилось апатитонефелиновый  32-39 

посадочных мест на  предприятиях  сноб  общедоступной сети при нормативе – 40 

посадочных присягавший  мест. Этот показатель в Белгородской сова  области приближен к 

норме. обсыпать   

Расходы населения на общественное Хе-Хе  питание снизились по сравнению перенашивавшийся  

с 2012 годом на 1,1%, это связано с понижени подсеивать ем уровня заработной платы подкреплявшийся  

населения и невозможности выдел монументальность ения достаточного количества средств гарантировавший  на 

досуг и посещение предприятий залакировать  общественного питания.  

Оборот общественного питания подменявший  в 2016 году составил 7 278,6 млн. руб., насластивший  

а в 2012 году – 5 127,9 млн. руб. Данный показатель насурьмленный  по сравнению с 2012 

годом вырос тохар  на 41,94%, что говорит о росте автохтонный  производства и эффективности 

реализации испольщина  продукции предприятий общественного остудивший  питания. 

Индекс физического объема клубнеплод  оборота общественного питания тавро  снизился 

на 8,5% по сравнению с 2012 годом, присаженный  свидетельствуя не только о снижении заколотившийся  

объема оборота общественного авиабилет  питания, но и о росте цен на продукцию старящийся  

предприятий общественного питания. достроенный  

Показатель доли оборота общественного перебой  питания в ВРП имеет 

стабильные гладивший  значения на протяжении исследуемого фритредер  периода, значения 

данного радиоспектроскопия  показателя варьируются в пределах облога  0,1%. 

Оборот общественного питания пустозвон  на душу населения значительно возрос. приплывающий  

Значения данного показателя единоверие  в 2016 году увеличились на 40,74 % по 

сравнению добревший  с 2012 годом, этот факт отражает и увеличение помножавший  числа посадочных 

мест на предприятиях общественного плодоносность  питания (см. данные таблицы) всякий . 

Основные показатели деятельности необозримость  организаций общественного 

питания серпентин  Белгородской области в 2005, каракалпакский  2015 и 2016 гг. представлены в 

приложении 3. Рассмотрим Флоровна  динамику оборота общественного мусульманство  питания (рис. 

2.1). причитание  
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Рис. 2.1. Оборот общественного питания недогадливо  на душу населения в Белгородской 

области Добрармия  за 2001-2016 гг., млн. руб. [20] 

 

Из данных видно, что оборот пересвистнуться  с каждым годом возрастает форма  – рынок 

общественного питания разуверение  развивается достаточно динамично. натуживающийся  Основными 

факторами роста шпаклевать  являются увеличение материальных коневодство  доходов горожан и как 

следствие конституированный  увеличение покупательской способности; яхтенный  изменение культуры 

питания, эвенк  стиля жизни; появление ксерограф  продуктовых инноваций – новые подгулявший  виды 

напитков, блюд, изменение присоединявший  биохимического состава продуктов; шкафный  

технологические и технические инновации клоп  – автоматизация производства, 

отдельных мягковатый  операций в технологическом процессе некомпенсированность  позволяет экономить на 

затратах привораживание  на живой труд, ускорить Тезей  производственный процесс; снижение тренирующий  

неопределенности и риска в бизнесе намениваемый  – постоянная и неотложная потребность отломать  

человека в питании, а также небранный  в общении, соответствии требованиям заполоняемый  моды и 

общества снижает уровень рассыпающий  риска неликвидности товара. каталожный  Как и все рынки, 

рынок общественного трехлистный  питания чутко реагирует  снопосушилка  на влияние экономического 

кризиса. промывающийся   

С конца 2009 года темп роста оборота амбиционно  снижается, происходит 

замедление утончить  развития индустрии общепита. коллекционированный  В последующие года 

стабилизация экономики осознать  способствует росту оборота перекрасить  рынка. Затем вновь прикиданный  

ударивший по стране кризис побежавший  в 2014-2015 гг. не мог не сказаться на общепите, подмазывание  

что видно на рисунке.  
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Потребители стали либо меньше набрать  посещать заведения общественного отлечь  

питания, либо отказываться от дорогих раритетный  блюд. Отмечается также джип  тенденция 

оттока посетителей неафинский  из дорогих ресторанов в средний приплясывающий  сегмент и в фастфуд. 

Немалое завуалированный  влияние на такую тенденцию сочетающийся  оказало удорожание цен – повысился бандажист  

курс доллара и евро, следовательно, уверение  продукты закупаются по более высчитывание  высоким 

ценам, увеличилась  гимназически  также стоимость аренды, недвижно  возросли коммунальные 

платежи, спонтанность  плата за меры по обеспечению безопасности. изрисованный  Таким образом, 

повысились ознакомленность  издержки предприятий, и это всё закладывается сближенный  в цену.  

Что касается индекса физического астматичка  объема общественного питания, положение  то 

его динамика также характеризует  декольте  изменение оборота общественного проминать  

питания (рис. 2.2).  

 

Рис. 2.2. Индексы физического объема экзаменатор  оборота общественного питания высадка   

в Белгородской области, в % [20] 

 

На рисунке 2.2 видно, что с 2008 года индекс витый  физического объема 

начинает обдуть  снижаться (на 3,7 % по отношению к предыдущему планктонный  году). Кризис в 

2014–2015 гг. вновь экзаменационный  приводит к падению индекса борющийся  – начиная с 2013 года 

наблюдается его снижение Арнольдович  на 25,8 %, в 2014 году на 17,6 %, в 2015 году 

падение составило 5 %.  

Структура рынка общественного возмездие  питания в Белгородской области выпестовавший  в 

2016 году представлена на рисунке  киловольт 2.3. 
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Рис. 2.3. Структура рынка общественного приучающий  питания в Белгородской области растирать  в 

2016 году, % [26] 

 

Исходя из данных рисунка благообразный  2.3. можно сделать вывод глубиномер  о том, что на 

рынке общественного питания выстрелять  лидирующие позиции занимают прытко  кафе, 

которые составляют штивка  51% от всей массы организаций общественного сортировщик  питания 

представленных на рынке, забривающий  кафе являются наиболее популярными мусороуборочный  среди 

населения, так как стоимость пятиполье  блюд в них приемлема.  Второе место мотоблок  занимают 

закусочные и бары. революционизировать  Буфеты и кулинарии располагаются приукрасившийся  на базе крупных 

предприятий и составляют камин  5% от общей массы. Рестораны двусемянный  ориентированы на 

более состоятельных превосходивший  клиентов, а не на общую массу сверхбогач  населения региона, 

поэтому профильтровывать  составляют 6%. 

Рассмотрим качественные показатели охвачивание  рынка общественного питания бенефисный  

Белгородской области в 2012-2016 ненамеренный  гг., рассчитанные экспертным методом тяготевший  

(опрос экспертов) по шкале налетающий  от 1 до 10 (где 1 балл – наиболее низкое 

значение, насыщающий  10 балл – наиболее высокое значение преформизм  показателя) (табл. 2.4). 

Таким образом, можно приурочивающийся  сделать вывод, что рынок скальпирование  общественного 

питания Белгородской прогладивший  области в настоящий  дармовой момент является довольно  скрипка 

развитым по таким  филантропия показателям, как качество  садистский товаров, уровень цен и 

культура  сливщица обслуживания. 

В 2012-2016 гг. был усовершенствован  неорганизованный индивидуальный подход к 

гостям  потерпеть и повышена культура  свод обслуживания клиентов, что говорит  выскрести о  
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возросшей  монгольский конкуренции на рынке  верный общественного питания. 

Таблица 2.4 

Динамика качественных показателей бесплановый  рынка общественного питания самоустраняться  

Белгородской области в 2012-2016 хлюпнуть  гг. 

(Балл по шкале  кроткий от 1 до 10) 

Показатели 
2012 2013 2014 2015 2016 

Качество реализуемых товаров  зензубель  и 

продуктов 7 5 7 8 6 

Разнообразие ассортимента 7 6 8 7 8 

Уровень цен 6 8 8 8 9 

Культура обслуживания 5 6 6 7 7 

Дополнительные услуги 6 6 6 6 7 

Условия обслуживания 6 5 7 6 7 

Интерьер заведений 5 5 5 6 6 

Индивидуальный подход к гостям разбуравливаемый  4 4 3 5 5 
 

Этика и умение общаться колун  с посетителями повышают репутацию Рембо  

заведений, что оказывает влияние контрамарка  на посещаемость.  

Также в 2015-2016 году большое славящийся  внимание стало уделяться  набеганный  интерьеру 

заведений, так как изменились заклинивавший  цели клиентов, они хотят не только мельхиоровый  вкусно 

поесть или провести передел  торжество, но и приятно провести золотящий  время. Уровень цен 

по сравнению зобастый  с 2012 годом вырос на 3 единицы, створ  причинами этого является понижаемый  

инфляция, а также удорожание публицистский  сельскохозяйственной продукции.  

Рынок общественного питания непрекращающийся  Белгородской области представляет бандюга  

собой достаточно крупную,  действеннее  широко разветвленную отрасль глобулярный  народного 

хозяйства региона богомолье  со своими специфическими особенностями, патентование  которая 

наряду со здравоохранением, самаркандский  социальным обеспечением населения переустраивавшийся  и 

торговлей решает важные форелевый  социально-экономические задачи, такие здоровающийся  как: 

− удовлетворение объективных потребностей подслуживаться  населения в готовой 

пище и услугам малоумие  по ее общественно-организованному потреблению; 

− удовлетворение субъективных социально-культурных отсылающий  потребностей 

населения (общение, невероятность  досуг, отдых); 

− совершенствование структуры использования посвящавшийся  свободного времени 

потребителей; окликаемый  
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− повышение реальных доходов затошнить  потребителей за счет рационализации 

структуры  обожествлять  расходов; 

− повышение реальных доходов перепевавшийся  малоимущих и незащищенных слоев горняк  

населения. 

Можно сделать вывод, пререкающийся  что:  

− структура предприятий общепита метка  в Белгородской области 

неоднородна украинец  и многообразна с подавляющим преобладанием оккупационный  пиццерий и 

ресторанов быстрого сшиваемый  питания, ориентированных на потребителей расценивающийся  с уровнем 

среднего и низкого плюшевый  дохода. Но все же постоянный ежегодный перелопатить  рост доходов 

населения поощряет закормленный  и увеличение общепита; 

− среднесписочная численность рабочих переклепавший  в организациях общепита 

остается досевавшийся  постоянной; 

− фирмы изучаемого вида экономической сбросившийся  деятельности имеют 

положительную  густонаселенный  динамику в сальдированных конечных нагрузка  экономических 

результатах свое деятельности. усталостный  Наряду с этим данный сектор безынициативность  испытывает 

дефицит в инвестиционной  тарификация  деятельности. 

Рынок общественного питания Белгородской поручившийся  области, как отрасль 

экономики тряпичный  региона в 2012-2016 гг. выполнял растасовывавший  ряд функций, которые 

присущих нестратегический  другим отраслям. Соответственно госкомрезерв  место общественного питания мацерация  в 

отраслевых комплексах можно отапливать  описать через взаимосвязь примиритель  с этими 

комплексами. 

1. Производство является одной обвевающийся  из основных функций 

общественного сопрано  питания и заключается в приготовлении  сбрасыватель  кулинарной 

продукции. 

2. Торговлю и общественное питание промасливание  объединяет функция 

реализации, Вадимович  которая состоит в продаже Алферов  готовой покупной продукции, расфасовщик  такой 

как алкогольные напитки, исповедованный  табачные изделия и т. д. 

3. Оказание санаторно-оздоровительных услуг  одаренность  также 

непосредственно связано бронхоскопия  с организацией питания. Помимо вкинутый  питания больных 

в учреждениях выкрикивать  здравоохранения и питания отдыхающих постничество  в санаторно-
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курортных учреждениях, имитационно  сюда можно отнести общедоступные историк  предприятия 

предоставляющие диетическое холодноватый  или вегетарианское питание. 

4. Социальная защита населения задуть  взаимосвязана с общепитом через металлографический  

организацию питания в школах, миниатюрный  в средних и высших учебных в  заведениях, а 

также в домах сладость  - интернатах. 

5. Культура – чрез организацию досуга единоплеменный  населения, а также путем граничивший  

знакомства с культурой, традициями обтравливать  других народов через поддержавший  национальную 

кухню и возможно подсекающийся  интерьер предприятия питания. перечеркивающий  

6. Комплекс туристско-рекреационных услуг  переплетать  включает большую 

часть сибаритский  предприятий общественного питания припекавший  и в данном случае их уровень осознание  

создает имидж региона, адсорбер  как рекреационной зоны. 

В зависимости от специализации экономики наглумиться  региона отрасль 

общественного сканер  питания в большей или меньшей наминавшийся  степени взаимосвязана с 

другими уразумеваемый  отраслями. В Белгородской области, свойственный  которая является 

промышленным страховать  регионом, приоритетными являются двуручный  производство и 

торговля. В рекреационном педантически  регионе же приоритетом регионального  небезвредный  рынка 

труда является осекаемый  за оказанием санаторно-оздоровительных и 

туристско-рекреационных постпозитивно  услуг. 

Таким образом, можно Лаокоон  утверждать, что рынок общественного сохранявшийся  питания 

Белгородской области упростивший  является важным структурным законодательно  элементом социальной 

инфраструктуры  муниципализирующийся  региона, роль общественного питания подпарываемый  достаточно значима и 

направлена семидесятый  на выполнение главной функции засыпание  – создание комплекса условий  рецессивность  

для развития экономики региона экспромт  и обеспечения нормальной 

жизнедеятельности нечестолюбивый  человека. Кроме того, староверка  рынок общественного питания 

Белгородской инспиратор  области выполняет важные пристанный  экономические и социальные 

функции, колошматить  поддерживая высокий уровень  востоковедение  жизни населения, обеспечивая некельтский  

занятость, развитие малого небезвинно  бизнеса и экономическое развитие доплетенный  области. Что 

обуславливает необходимость  нечервленый  дальнейшего исследования анализ семеноводческий а 

направлений и проблем развития отколоченный  рынка общественного питания взбудораживавший  

Белгородской области. 
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2.3. Анализ направлений и проблем противотуберкулезный  развития рынка общественного соблюдающий  

питания Белгородской области стреляющий  

 

Рынок общественного питания Белгородской малограмотный  области представляет 

собой  графоманка  открытую систему, которая  Мадрид  реагирует как на внутреннюю, так и 

внешнюю забалтывавшийся  экономическую, социальную и политическую  семантика  ситуацию, зависит 

от межрегиональных  полулежачий  товаропотоков, миграции рабочей  колпачок  силы, движения 

денег  отскок  и капиталов. 

На стабильность экономики в Белгородской  символизировавший  области во многом 

оказало  помедлить  влияние развитие сферы  приплющивающий  общественного питания. В свою очередь напевающийся  

высоким показателям развития жульничающий  потребительского рынка региона  хряскать  

способствовали как благоприятная экономическая  автоприцеп  конъюнктура, 

сложившаяся в последние  непечатный  годы, так и устойчивый рост заработной  разгильдяйство  платы. 

Положительная динамика  антикоагулянт  развития потребительского рынка  урология  области 

свидетельствует о движении  централизм  региона к более современной  выщипывание  модели развития 

рынка  запоем  товаров и услуг. 

Оборот общественного питания огнетушитель  вместе с объемами розничной растрепать  торговли 

используется в большинстве протолкнуть  развитых стран, как индикатор гладиолусный  ожидаемого 

состояния экономики, заповедующий  так как снижение потребительской активности, бросание  

неминуемо приводящее к падению сотейник  темпов экономического роста, свершающий  быстрее 

всего отражается рашпиль  на динамике розничного товарооборота. жаростойко  

Таким образом, состояние мурманский  сектора общественного питания орлянка  в 

Белгородской области обладает иммигрирующий  критической значимостью для большинства потенциометр  

аспектов жизни территории тихонечко  и ее населения. Неэффективное развитие перекрасившийся  

регионального рынка общественного догуливающий  питания может поставить скипетр  под угрозу 

развитие экономики, ощениться  качество жизни, безопасность пугачевщина  и здоровье населения. 

На региональный рынок общественного таинственный  питания влияет ряд 

социально-экономических похвальность  показателей. Рассмотрим данные напуск  показатели за 

период 2012-2016 бандитский  гг. (таблица 2.7). Одним загибающийся  из основных факторов, влияющих замокавший  

на спрос на рынке общественного неталантливость  питания Белгородской области межполосье , являются 
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денежные доходы рюмка  потребителей, т.е. увеличение (сокращение) бросок  реальных 

денежных доходов самоуважение  влияет на потребительское поведение, сыч  которое 

обусловливает изменение раболепно  спроса на услуги и продукцию  вырывание  предприятий 

общественного питания. посадка   

Таблица 2.7 

Динамика социально-экономических показателей, перепрятывающий  влияющих на развитие 

рынка обмочить  общественного питания Белгородской предместье  области в 2012-2016 гг. 

Показатели 
Годы 

Изменения 

2016г./2012г. 

2012 2013 2014 2015 2016 
Абсолют-

ные, (+,-) 

Темп 

роста, 

% 

Численность 

населения в  

регионе, человек 

1540985 1544108 1547936 1550137 1552865 11880 100,77 

Численность 

населения с 

денежными  наслаивание  доходами 

ниже величины 

прожиточного зашпаклеванный  

минимума, тыс. 

человек 

99,7 113,8 116,1 131,4 124,4 24,7 124,77 

Среднедушевые 

денежные доходы притискивавшийся  

населения (в месяц), 

руб. 

21659,5 23734,7 25371,5 28331,2 30023,7 8364,2 138,62 

Среднемесячная 

номинальная 

начисленная  Ананьевна  

заработная плата 

работников сучок  

организаций, руб. 

20002,1 22220,9 23895,1 25456,2 26872,9 6870,8 134,35 

 

За период с 2012 по 2016 год денежные доходы оборотливость  населения 

Белгородской области Анютин  постоянно росли, а темп прироста приободривший  за 2012–2016 годы 

составил 67,7%. припутавший  Несомненно, увеличение платежеспособности  лишать  населения 

связано с социально- пардон  экономическим развитием региона дерматомицет  и положительно 

влияет на развитие совещание  рынка общественного питания. вулканизирующий   

Исходя из данных таблицы наслаивающий  можно сделать следующие  накопительский  выводы: 

численность населения мальвовый  в регионе в целом возросла, снисходительность  темп роса составил 1,01% 

по сравнению маячить  с 2012 годом. Но отчетливо видно, прислонить  что при этом возрастает и 
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численность населения усредненно  с доходами ниже прожиточного минимума, агитмассовый  в 2016 

году эта цифра увеличилась на 24,7 по сравнению Пимонович  с 2012 годом. Данное 

обстоятельство обметанный  не позволяет большому проценту Алупка  населения области тратить проползти  

деньги на развлечения и посещение напруживающийся  предприятий общественного питания. Олефировна  

Темп роста среднедушевых доходов Рог  населения составляет 1,39%, гоп  но при этом 

возрастают и цены на предприятиях общественного агностик  питания, что не 

позволяет тратить коломыйка  больше, чем в 2012 году. 

На региональный рынок общественного воззвание  питания Белгородской области опаска  

и экономику территории существенно настильный  влияют цены на продовольственные 

товары кляуза  (продукты питания и сельскохозяйственное безвестно  сырье), необходимые для 

приготовления Стоич  продукции (табл. 2.8). русофильский   

Таблица 2.8 

Динамика индексов цен на продовольственные Улита  товары в Белгородской 

области Алябьева  в 2012-2016 гг. 

Показатели Годы Абсолютные 

изменения, (+,-)  остроглазость  

2016г./2012г. 
2012 2013 2014 2015 2016 

Индекс цен на 

продовольственные 

товаров,  отопленный  всего 107,3 105,9 115,6 113,3 104,4 -2,9 

в том числе по видам 

продукции  вылов        

Мясо и птица 109,2 92,6 125,6 101,4 100,5 -8,7 

Колбасные изделия и 

продукты  сдергавший  из мяса и 

птицы 104,4 102,8 115,6 113,8 102,5 -1,9 

Рыбопродукты 100,3 104,5 122,8 124,3 105,5 5,2 

Сливочное масло 104,5 117,0 109,7 106,5 117,2 12,7 

Подсолнечное масло 107,8 95,3 107,0 136,1 97,6 -10,2 

Молоко и молочная 

продукция  подорожанный  106,5 111,8 112,8 108,9 107,7 1,2 

Сыр 100,5 114,2 114,8 111,6 104,0 3,5 

Яйца 107,5 130,7 112,0 99,8 100,5 -7 

Сахар 106,1 103,1 146,4 112,2 94,3 -11,8 

Кондитерские 

изделия 105,7 105,9 108,1 122,9 105,4 -0,3 

Плодоовощная 

продукция 109,0 111,0 124,8 115,8 94,9 -14,1 

Алкогольные напитки 111,8 111,1 114,3 112,8 109,0 -2,8 
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Исходя из данных таблицы, заигрывающийся  можно сделать вывод приправа  о том, что индекс цен 

на продовольственные товары низводить  в Белгородской области в 2016 году снизился ларечник  

на 2,9% по сравнению с 2012 годом. Максимальное расстегиваемый  значение данный 

показатель синод  имел в 2014-2015 годах, что связано заколовшийся  с ростом цен на продукты 

питания сайдак  в этот период. Цены на такие продукты  разблокировавший  питания, как мясо и птица, 

упали напиливающий  на 8,7%, что может быть связано пороховой  с развитием на территории 

Белгородской заводнить  области производства мясной автобусик  продукции, в связи с этим 

снизились давившийся  цены и на колбасные изделия на 1,9%. витание  

Цены на рыбопродукты возросли на 5,2 %, что может онемение  

свидетельствовать об увеличении затрат трусильщица  на доставку продукции из рыбы в 

Белгородскую отсуженный  область, удаленную от рыболовных лесовик  регионов. Отмечается рост 

цен  на молочную продукцию звездообразно  на 1,2%, соответственно выросли вибратор  цены на 

сливочное масло на 12,7%. крошка  Снизились цены на плодоовощную продукцию притекающий  на 

14,1%, на сахар на 11,8% выверчивание  и на алкогольные напитки на 2,8%. мездра   

В целом по большинству  обузданный  продовольственных товаров  биплановый в 2012-2016 гг. 

наблюдалось  необразный повышение цен, что привело пригревающий  к увеличению  цен на 

региональных  намякать  предприятиях рынка Ницца  общественного питания. Препятствием облюбовывавшийся  к 

понижению цен на предприятиях общественного приварочный  питания также  может набросавший  быть 

рост затрат на коммунальные платежи, обюрократившийся  арендную плату, заработную  прорезывать  плату 

персоналу. 

Анализируя сложившуюся ситуацию бесприданница  в сфере общественного питания непористый  

на потребительском рынке области, морфийный  можно выделить следующие  допущенный  проблемы 

отдельных организаций вложенность  данного сектора: 

− проблемы, связанные с продажей киноэкран  алкоголя в закусочных на первых рациональность  

этажах; 

− правила размещения объектов адинамия  нестационарной торговли, будет попорченный  ли 

принята долговременная программа скоротать  для регулирования их деятельности, 

чтобы стеклодельный  предприниматели могли планировать подшивка  работу на несколько лет вперед; совмещающий  

какие объекты считаются однотысячный  незаконными и каков порядок подобавший  их изъятия; должно 

ли предоставляться эрстед  другое место в случае  регулярно  необходимости переноса 
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легальной паразитство  торговой точки; 

− проблемы поиска квалифицированных  оттягивавшийся  кадров; 

− разработка новых способов тоненько  удовлетворения потребности в 

общественном эфес  питании и т.д.;  

− неравномерное территориальное распределение маргиналия  объектов торговли и 

предприятий чувашка  общественного питания, а также иносказание  нехватка доступных торговых расцвеченный  

площадей (концентрация объектов репатриированный  торговли и предприятий общественного выкладывавшийся  

питания в основном осуществляется ланцетовидный  в центральных частях городских фантасмагория  округов 

и районных поселках дециметровый  области и выражается в неравномерной отлучать  обеспеченности 

живущего там населения); подгузник  

− дороговизна отдельных видов потрясавший  социально значимых 

продовольственных мелиорация  товаров первой необходимости; ниточка  

− низкий уровень качества нерентабельный  и культуры торгового сервиса; девятилетка  

− слабо развит сегмент грейфер  по оказанию услуг общественного денитрифицировать  питания 

населению с невысоким респект  доходом; 

− недостаточное количество предприятий, памятник  предлагающих продукцию 

средней припаивавший  ценовой категории, специализированных  несовместимость  организаций диетического 

питания, отраднее  детских и молодежных кафе и т.д. [26]. 

Для решения проблем дальнейшего пожатый  развития отрасли, а также наушник  

укрепления своих позиций плюшевый  на рынке товаров и услуг  довеять  в перспективе 

необходимо прежде рецензировавший  всего совершенствование механизма обглаживавшийся  управления. 

Функции планирования прозывавший  и реализации мероприятий возложены выпятивший  на отдел 

развития общественного питания и бытовых услуг Управления по развитию 

потребительского  сооружение  рынка Департамента экономического  пневмопочта  развития 

Белгородской области. просыпавшийся  

Задачами отдела развития общественного питания и бытовых услуг в 

Белгородской области применивший  являются: 

− создание условий для обеспечения обесцветить  жителей области услугами  выгревание  

общественного питания и бытового нашивной  обслуживания населения; 

− координация работы по развитию кокетливо  инфраструктуры 

http://derbo.ru/structure/control/razvitie-rinka/pitanie-bituslugy.html
http://derbo.ru/structure/control/razvitie-rinka/pitanie-bituslugy.html
http://derbo.ru/structure/control/razvitie-rinka/pitanie-bituslugy.html
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потребительского рынка домолоть  области, по направлениям: «общественное некрасивость  

питание», внедрению передового векселедатель  опыта по повышению качества обкусанный  

обслуживания населения; 

− участие в осуществлении системной карабахский  деятельности по реализации, 

обеспечению затушевывание  и защите прав граждан в сфере чугунок  защиты прав потребителей на 

территории обдирка  области; 

− координация работы по своевременному башка  исполнению Стратегии 

развития депозитор  региональной системы защиты смесившийся  прав потребителей в Белгородской 

области подпаивающий  на 2011 – 2020 годы; 

− формирование и ведение реестров наверчивавшийся  предприятий общественного 

питания, расслабнуть  предприятий, осуществляющих деятельность ледяшка  на территории 

области; 

− разработка краткосрочных и долговременных кольский  прогнозов социально-

экономического развития трехнедельный  области по направлениям «общественное незаживающий  питание», 

«бытовые услуги», поливавший  проведение анализа и ежеквартальная малолюдный  подготовка 

материалов о достигнутых длинноусый  результатах для представления в Правительство учительство  

Российской Федерации доклада палеолит  о текущей ситуации в экономике нечисть  Российской 

Федерации, включающего нефтехимический  раздел «Региональное развитие»; наукообразность  

− организация и проведение смотров-конкурсов расчищать  предприятий 

общественного питания брикетный  для улучшения качества услуг,  полупусто  предоставляемых 

предприятиями общественного рецептор  питания и формирования новых шинкование  стандартов в 

сфере общественного питания; болтание  

− осуществление работы по представлению пялящий  к награждению 

областными, ведомственными стиляга  знаками отличия в труде  пехом  Министерства 

промышленности и торговли вымоливший  Российской Федерации физических подличать  лиц и 

коллективов предприятий, учреждений Широких  и организаций сфер торговли, 

общественного заявлявшийся  питания, бытового обслуживания набегавший  населения; 

− осуществление работы по проведению неодобрительно  праздничных мероприятий, 

посвященных вышибаемый  празднованию профессиональных праздников;  глубокоуважаемый  

− проведение мониторинга состояния поддевающий  потребительского рынка 
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области полнейший  по направлениям «Общественное питание» влет  и «Бытовое 

обслуживание населения», пудрящийся  анализ тенденций его развития. Викаров  

Стратегическим направлением в Белгородской изрыгающийся  области является 

развитие натренировавшийся  малого и среднего предпринимательства рознь , в том числе и в сфере 

общественного бесчинный  питания. Режим наибольшего нумерация  благоприятствования для 

бизнеса обеспечивают бюрократизация  механизмы организационной, финансово-кредитной вычеркнувший  и 

имущественной поддержки субъектов заштукатуривающийся  малого и среднего бизнеса тепленький  в рамках 

подпрограммы развития по-португальски  этого сектора, предусмотренной  анормально  действующей 

государственной программой счистка  «Развитие экономического потенциала обезвоживавший  и 

создание благоприятного предпринимательского  уесть  климата Белгородской 

области случайно  на 2014-2020 годы».  

В области действуют современные зенитка  объекты инфраструктуры 

поддержки доскакавший  малого и среднего предпринимательства: репрессирующий  Микрофинансовая 

компания Белгородский типичность  областной фонд поддержки малого отбраковываемый  и среднего 

предпринимательства, Белгородский детализованный  региональный ресурсный 

инновационный заклеймить  центр, Белгородский гарантийный приободряющий  фонд содействия 

кредитованию, промышленные умотать  парки, бизнес-инкубаторы, технопарк, докашивать  

центры инноваций социальной зверье  сферы, кластерного развития, углекислый  инжиниринга, 

молодежного инновационного  библиоман  творчества. Инструменты поддержки Сабинин  

предпринимательства нацелены на развитие федералист  действующих компаний, 

имеющих сконцентрированный  потенциал роста, зарекомендовавших монголовидный  себя в качестве 

добросовестных налогоплательщиков, прикупаемый  активных участников социальных прислоняющий  

проектов.  

Решение проблем в отрасли рыбопромышленник  общественного питания требует  занемогать  

совершенствования управления отраслью, Юпитер  повышение квалификации 

работников. утопистка  То есть к решению проблем отрасли перепланировавшийся  необходимо подходить 

профессионально преломленность  и творчески. 

Обобщенные показатели влияния пушту  внешней среды на работу ловеласничать  

предприятий общественного питания заплескивать  в Белгородской области представлены ангина  в 

табл. 2.9. 
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Таблица 2.9 

Факторы внешней среды ценообразующий , влияющие на рынок общественного многочисленность  питания 

Белгородской области угрожать  в 2012-2016 гг. 

Позитивные факторы Негативные факторы 

Большая численность населения  отварить   Высокие издержки обращения  Клавдий  из-за 

постоянного роста тоже  тарифов ЖКХ, 

увеличения цен на топливо, неголосисто  

электроэнергию  

Приток мигрантов  Высокий уровень арендной степенный  платы  

Рост доходов населения  Высокие издержки обращения  дряхло   

Увеличение притока туристов  женивший   Увеличенная налоговая нагрузка  увеличение  на 

предприятия общественного питания бесцеремонность  

Строительство новых торговых прочитанный  центров   

Защищенность от конкуренции крупных  столовая  

международных сетей  

 

Низкий уровень безработицы сторониться   

 

Для изучения потенциала развития заинтересовываемый  предприятий общественного 

питания гражданка  Белгородской области нами использован влагостойкий  метод SWOT-анализа, 

который несопряженный  позволяет выявить сильные формализовавший  и слабые стороны, а также рефлексолог  возможности 

и угрозы относительно Покровская  конкурентов. 

К основным проблемам  дострочить развития  рынка  ринология  общественного питания выстывавший  

Белгородской области следует  плашка отнести: 

− недостаточная эффективность государственного зоопалеонтология  регулирования; 

− недостаточный уровень развития зримый  инфраструктуры (недостаток 

торговых Евмен  объектов, высокая стоимость задувающийся  покупки и аренды объектов самозажигатель  

недвижимости и земли, высокая скопище  стоимость проведения работ экспедированный  по 

обеспечению инженерными коммуникациями, преподавать  недостаток инфраструктуры в 

отдаленных Цейлон  или труднодоступных населенных пунктах священнослужитель , слабые 

хозяйственные связи лезвиеобразный  между производителями и организациями мудрость  торговли и 

т.д.); 
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− низкая квалификация и недостаток разлениться  кадров на всех уровнях; 

− недостаточная привлекательность для бизнеса триггер  развития 

общественного  оплодотворявший питания  в отдаленных цивилизовавшийся  или труднодоступных населенных 

пунктах доместикация  региона. 

SWOT-анализ потенциала рынка  обламывание  общественного питания рецепторный  

Белгородской области представлен  раздолбавший в табл. 2.10. оживляюще  

Таблица 2.10 

SWOT-анализ потенциала рынка Галинин  общественного питания Белгородской вездесущий  

области 

Сильные стороны Слабые стороны 

 

- разнообразие инфраструктуры 

общественного Медина  питания в г. Белгороде 

- предприятия общественного питания, освящавшийся  

нацелены на разные сегменты  попрекающий  потребителей 

-достаточно высокий уровень  тесно  

обслуживания на предприятиях 

общественного каникулярный  питания в г. Белгороде 

- наличие квалифицированных кадров заполучавший  на 

рынке труда Белгородской  крестоносный  области 

- наличие инновационных технологий Донбасс  и 

возможности их реализации 

- налаженные связи с поставщиками вышутить  

продуктов 

- слабая мотивация местного  намести  населения в 

предпринимательстве 

- недостаточное количество предприятий пришибленный  

общественного питания в районных  поздравленный  

центрах 

- недостаточно высокий уровень  десятирублевка  

обслуживания в предприятиях 

общественного почерненный  питания в районных 

центрах шипящий  

- отсутствие ясных стратегических  насиживавшийся  

направлений 

- устаревшее оборудование на 

действующих  внятный  предприятиях питания 

- отсутствие опыта маркетинговых  Брно  

исследований 

- недостаточное использование средств  Борисенко  

маркетинга 

- нестабильные объемы реализации трубкование  

Возможности Угрозы 

- реализация активной инвестиционной будничный  

политики в сфере общественного  текстильный  питания 

области 

- обеспечение устойчивого развития растекаться  

общественного питания, повышения лгунья  

качества и расширения спектра паровозостроение  услуг 

- применение современных 

информационных  незаманчивый  технологий 

- использование современных систем  систематичный  

автоматизации 

- рост количества местных производителей неразбавленный  

сырья 

- привлечение высококвалифицированного 

управленческого  пролезать  персонала 

- экономическая и политическая 

дестабилизация абсцесс  

- изменение вкусов и предпочтений морализировать  

населения 

- ожесточение конкуренции за счет выхода вписавшийся  

на рынок крупных международных  выслать  

предприятий 

- увеличение цен на сырье 

 

Низкий уровень использования допытывавший  современных технологий 
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обуславливает снаряжавший  существенное отставание рынка приумножавший  общественного питания 

Белгородской глянцующий  области от сектора общественного фактура  питания развитых стран провозвещенный  по 

уровню эффективности в 5 и более немелочный  раз.  

В целях решения этих проблем покладисто  в Белгородской области необходимо: подмазываемый  

формирование новой нормативно забелеть  правовой базы в сфере регулирования шпатовый  

потребительского рынка, разработка благонравный  стратегии и программы развития изуверствующий  

общественного питания, отраб лифчик отка правоприменительных механизмов. 
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ГЛАВА 3. СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ МЕХАНИЗМОВ  клеильный  

РАЗВИТИЯ РЕГИОНАЛЬНОГО РЫНКА  жмыховый  ОБЩЕСТВЕННОГО 

ПИТАНИЯ 

3.1. Направления развития регионального веретенообразный  рынка общественного 

питания притрушивавший  

 

 

Развитие регионального рынка припаливать  общественного питания в Белгородской непредпринимательский  

области необходимо для обеспечения запаздывавший  приоритета диверсификация 

экономики  алгебраист  территории и экономического роста  облизывающий  региона. 

Целью развития рынка разукрупнить  общественного питания в Белгородской контрафагот  области 

является – достижение кукарекающий  максимально полного удовлетворения среднеевропейский  потребностей 

населения области науськать  в товарах и услугах за счет обеспечения супряжник  эффективного 

развития инфраструктуры  обездоливать  отрасли посредством создания вычерчивать  благоприятных 

условий для роста арестовавший  предпринимательской активности, конкуренции пластичность  и 

сбалансированного развития различных ОПЕК  видов, типов и способов шпаклевать  

общественного питания. 

Проведя анализ состояния слабоумно  регионального рынка общественного исчисливший  

питания в Белгородской области Изот , можно сделать вывод, государственно-правовой  что препятствие для 

ее развития находится малокультурно  в области регуляторной политики. подгоночный  Сфера питания в 

общественных изукрашенный  местах в Белгородской области нелюдимо  недостаточно развита: доля 

затрат прерогатива  на питание вне дома в общих затратах Роланд  населения на еду составляли не 

более канючить  3%, что ниже уровня развитых стран картелирующийся  (например, в США это показатель 

находится водоснабжающий  на уровне 47%).  

В настоящее время в Белгородской ординация  области отсутствуют какие-либо захихикать  

стратегические документы в сфере полирующий  развития рынка общественного коллекторный  питания, 

что обуславливает необходимость приснопамятный  разработки и внедрения стратеги понуждение и 

развития отрасли общественного тонировать  питания. 

Приоритетные перспективные направления доверяющий  развития регионального 

рынка Маликова  общественного питания схематично фильтрация  представлены на рис. 3.1. 
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Рис. 3.1. Направления развития регионального  цокотавший  рынка общественного питания перезаложивший  

 

Задачами развития рынка сегрегация  общественного питания в Белгородской чесавший  

области в перспективе должны асфальт  стать: 

− обеспечение сбалансированного развития безотцепочный  и размещения 

инфраструктуры общественного растирающийся  питания; 

− создание условий, направленных тральщик  на развитие современных форматов подпрыгивать  

организаций общественного питания смятенно ; 

− продвижение на потребительский рынок сконфузивший  области товаров 

отечественного кульковый  производства, в том числе областных хересный  производителей; 

− повышение экономической (ценовой) подлизаться  доступности товаров и услуг  свиновод  
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развитие современных 

форматов расспросивший  торговли, в том 

числе развитие гобеленный  
многофункциональных 

крупных торговых визирование  
объектов, торговых 

объектов хула  шаговой 
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Стимулирование 

развития торговли непокорный  
в сельской 

местности, в том 

числе разъясняемый  в 

отдаленных или 

труднодоступных 

населенных междоусобица  
пунктах 

Продвижение на 

потребительский рынок обворовывающий  

области товаров 

отечественного уползавший  производства, 

в том числе областных священнодействовать  

производителей 

 

Повышение качества и 

культуры  отхлебывающий  торгового 

сервиса для населения лавиноопасность  

области 

Информационн
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торговой 
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для населения области, создание обвораживать  условий для обеспечения качества лесовозный  и 

безопасности товаров на потребительском неистовствовавший  рынке области; 

− стимулирование деловой активности отстиравший  хозяйствующих субъектов, 

осуществляющих окупивший  торговую деятельность, и организация перетоптанный  взаимодействия 

между хозяйствующими однорогий  субъектами, осуществляющими торговую квадруполь  

деятельность, и хозяйствующими субъектами, пескодувный  осуществляющими 

производство (поставки) скупердяга  товаров на территории Белгородской соединяющий  области; 

− стимулирование развития общественного отмывающийся  питания в сельской 

местности, проукраинский  в том числе в отдаленных или труднодоступных  Бетти  населенных 

пунктах; 

− повышение качества и культуры  краснодарский  сервиса для населения области; смугловатый  

− информационно-аналитическое обеспечение в области распашной  торговой 

деятельности. 

Эффективным механизмом развития марксизм  регионального рынка 

общественного сервитут  питания Белгородской области услаждавший  и устранения 

инфраструктурных рисков  повелительность  являются продвижение и внедрение  отчеканивавшийся  

технологических и управленческих инноваций.  шантажирующий  Важно также на 

региональном  свозивший  уровне создавать институты, перегрызающийся  обеспечивающие комфортные 

условия  виктимология  для ведения бизнеса и способствующие  выхоленность  развитию конкуренции в 

сфере  гинекологический  общественного питания. 

Основными направлениями научно-технического компонент  прогресса на 

регионального рынка золотить  общественного питания являются: подсыпавшийся   

− рационализация и реконструкция действующих  объявлявшийся  предприятий 

питания;  

− индустриализация (централизация производства, гватемалка  автоматизация 

заготовочных предприятий); патент   

− механизация процессов, применение аббатский  современного оборудования, 

разработку перерегистрировать  прогрессивной технологии производства мизерно  продукции 

общественного питания автогравюра  на базе новой техники;  
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− увеличение производства важнейших скрашеный  видов контрольно-кассовых 

машин захват  и весоизмерительных приборов;  

− механизацию трудоемких работ; нефотографический   

− внедрение научной организации искоренение  труда;  

− применение электронно-вычислительной техники, заглядывающий  

автоматизированных систем управления главный  [2].  

Кроме того необходимо совершенствование донышко  форм разделения труда: 

процессов одолеваемый  концентрации, специализации и кооперирования.  бесплотность  Основным 

направлением внедрения спивающийся  достижений НТП на предприятиях общественного Ключевская  

питания является их автоматизация. абсолютизированный  

В настоящее время проводится Вакула  большое количество мероприятий чревовещатель , 

которые реализуют необходимые гидронавигация  направления для развития регионального приручавший  

рынка общественного питания. духоборческий  

План реализации мероприятий по направлениям уретральный  развития рынка 

общественного мерзлячка  питания в Белгородской области подувший  представлен в табл. 3.1. 

Таблица 3.1 

Мероприятия по направления развития шапочно  рынка общественного питания недоработанный  в 

Белгородской области 

Мероприятия Направления 

1. Разработка Стратегии развития нетрезвояс  

общественного питания на территории материалистично  

Белгородской области на 2018 - 2025 годы. шутящий  

2. Разработка и исполнение мероприятий ленно  

("дорожной карты") по реализации душераздирающе  

Стратегии развития общественного литовский  питания 

на территории Белгородской  налево  области на 

2018 - 2025 годы. 

-увеличение оборота общественного  делегация  

питания; 

-создание условий для увеличения  бетонированный  

количества хозяйствующих субъектов,  разассигновать  

занятых в сфере общественного  неэкономичесий  питания; 

-рост обеспеченности населения  раскладочный  области 

услугами общественного  откупающийся  питания 

Организация и проведение конкурсов  перевальный  

профессионального мастерства, фестивалей, нивка  

мастер-классов - не менее 4 ежегодно кулаческий  

Повышение квалификации и 

профессионального кушание  мастерства персонала 

на предприятиях  смахиваемый  общественного питания, а 

также подкуренный  на предприятиях, оказывающих 

бытовые  вводящий  услуги населению 

Проведение конкурсов профессионального бездействующий  

мастерства, фестивалей, мастер-классов,  испакощенный  в 

том числе и среди учащихся  совращенность  

образовательных организаций 

Популяризация профессии сферы  комок  услуг 
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Окончание табл. 3.1 

Мероприятия Направления 

Проведение международного фестиваля дочитать  по 

барбекю "Гриль Фест"  посчитываемый  

-увеличение оборота общественного  малоуспешный  

питания; 

-популяризация профессии сферы  неорфоэпический  услуг 

общественного питания; междунациональный   

-создание условий для инвестиционной вещий  

привлекательности местных 

товаропроизводителей; зажиточный   

-продвижение на внутренний и внешний разборчивость  

рынок продукции местных багровость  

товаропроизводителей. 

Ведение реестра предприятий надсверливать  

общественного питания и бытовых рольганг  услуг и 

проведение анализа вслушаться  ситуации на рынке 

сферы  катавшийся  услуг 

Изучение ситуации о состоянии считать  

конкурентной среды в сфере  фонотечный  бытовых услуг 

и услуг  солнцезащитный  общественного питания области  всерьез  

 

На рынке труда Белгородской тамарисковый  области сохранялся дисбаланс  святыня  между 

спросом и предложением  перволетье  рабочей силы, несмотря  отмочивший  на рост вакансий за 

последние несколько  колонист  лет. В общественном питании нарастал  неконченый  дефицит 

квалифицированных кадров, перекрашивание  наблюдалась деформация профессиональной  зам  

структуры и низкое качество  струя  рабочей силы. 

Для снижения риска дефицита персонализировать  трудовых ресурсов на региональном  отлет  

рынке общественного питания  амба  Белгородской области важно  тысячекратный  повышение 

эффективности функционирования  надгрызенный  отраслей, определяющих качество  долговременный  

человеческого капитала (образование, оскабливаемый  здравоохранение, жилищный сектор), прибрежье  

и увеличение стандартов жизни  гонкоговский  населения. Необходимо осуществление  отплаченный  мер 

по повышению производительности труда  экранизирование  (за счет повышения уровня 

образования  холстина  и "креативности" работников), а также  сверстница  выработка системы 

приоритетной  чудо-конь  поддержки высококвалифицированных специалистов  оружейник  сферы 

общественного питания.  прохлопать   

Для анализа методов стимулирования прыжок  реализации продукции 

предприятий Герострат  общественного питания Белгородской репрессивность  области рассмотрим 

основные медяница  направления: 

− внутрифирменное стимулирование; 

− стимулирование потребителей. 
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Внутрифирменное стимулирование реализ безлюдный ации готовой продукции 

проводит несообразительный ся путем введения или увеличения террасировавший  премий наиболее активным резус-фактор  и 

эффективно работающим чаще  сотрудникам зала, совершенство дарственно вания системы 

мотива обводнять ции обслуживающего персонала, изменения инфляция  системы оплаты труда 

сотрудников рационализировавшийся  в сторону усиления завис термотерапия имости их доходов от объема закиснуть  продаж. 

Стимулирование потребителей – это наиболее рефрактор  распространенное и 

широко применяемое заземляющийся  направление стимулирования сбыта. обюрократить  Стимулирование 

потребителей может обкручивать  преследовать следующие цели: прикуп  

− введение систем многоуровне прошивень вого маркетинга; 

− широкое применение средств высвободить  рекламы; 

− создание агентурной сети из числа потребителей, авиаспорт  привлекающих 

новых посетителей, а в перспективе плоенный  и приверженцев, конкретных 

предприятий переоценивший  (сети предприятий); 

− проведение презентаций предприятий подзолистость  питания; 

− проведение презентаций новой прудонист  продукции на предприятиях 

питания; напруживший  

− проведение специальных акций, спрыскивающийся  лотерей и розыгрышей. 

− убеждение колеблющихся потребителей гобеленовый  совершить заказ; 

− увеличение объема потребления взнос  в расчете на одного покупателя; смигнувший  

− стимулирование потребителей к регул  бессметный ярному посещению 

предприятия семимесячный  питания; 

− снижение сезонных колебаний перемучившийся  потребления. 

Большинство перечисленных методов стимулирования кислотность  потребителей 

легко распространяются самозванец  в сети Интернет. Сегодня общественное стихотворец  питание 

претерпевает существенные словарный  изменения, стремительно развиваясь Гвардейск  и 

превращаясь в одну из ведущих отраслей, понтон  наращивающих разнообразие 

своих заравнивавший  услуг и расширяющих ассортимент фикция  готовой продукции. При этом 

формируется запрягающий  действительно маркетинговый подход пролаза  к производству 

продукции и предоставлению захихикавший  услуг, связанный с ориентацией трунящий  на 

потребителя. 
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Внедрение перечисленных мероприятий извод  на рынке общественного 

питания корона  Белгородской области позволит жрец  достичь максимально полного радиус  

удовлетворения потребностей населения коксобензольный  области в товарах и услугах  обтекаемость  за счет 

обеспечения эффективного развития снижаемый  инфраструктуры отрасли посредством Янка  

создания благоприятных условий  побрать  для роста предпринимательской 

активности, гелиотерапия  конкуренции и сбалансированного развития добывающий  различных видов, 

типов рибосома  и способов торговли, общественного небогато  питания. 

 

 

3.2. Формирование механизмов развития пуганый  предприятий регионального 

рынка  обладающий  общественного питания 

 

Для развития регионального рынка унификация  общественного питания 

необходимо скептически  внедрение стратегического планирования Вишневский  в каждой из 

организаций данного полиномиальный  сектора, а также механизмо запамятовать в устойчивого развития 

предприятия центровка  общественного питания. 

Правильно сформулированная и реализуемая комедиант  стратегия позволяет 

предприятию умывающий  общественного питания обеспечивать эквилибрист  хорошую посещаемость 

и, тем самым малышня  приносить прибыль. Заведению предварение  же с проблемной стратегией 

рано или поздно литота  понадобятся дополнительные инвестиции, безвестный  направленные на 

повышение рентабельности. обставивший  Они могут нести как незначительные дойчмарка  затраты: 

на декор гостевого растолковывать  зала или изменения в меню, так и значительные, тонкопористый  

требующие полной переработки лад  концепции предприятия общественного промявший  

питания, так, например, ресторан ниспослание  премиум-класса при отсутствии ажиотажа возбраняющийся  

придется переработать в ресторан, понабивавший  рассчитанный на потребителей среднего напыливший  

класса. Основные элементы ратоборство  стратегии предприятия общественного лечо  питания 

представлены в таблице забетонировавший  3.2. 

Первым пунктом является сепарировать  маркетинговое обоснование 

целесообразности чукчанка  создания предприятия общественного дедушка  питания. Очевидно, 

что детальной подкашливающий  разработке стратегии ресторана, винтивший  должны предшествовать 

маркетинговые нарушение  исследования. Полученные данные напивающийся  позволяют оценить 
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текущую  дерзнувший  ситуацию, выявить конкурентов, конструктивнее  выбрать необходимый рыночный выпяливший  

сегмент и спрогнозировать перспективу громоздящийся  развития. Так, например, нужно веретено  

определиться, будет ли предприятие анимист  общественного питания развиваться филигранный  

количественным (создание сети подобных хитин  предприятий) либо качественным 

путем надтесать  (дальнейшее улучшение качества заимствующий  услуг, предоставляемых 

существующим морфология  предприятием). 

Таблица 3.2 

Основные элементы стратегии полагавший  предприятия общественного питания горновой  [4, с.166] 

Обязательные разделы Описание раздела 

1. Маркетинговое 

обоснование 

целесообразности сварливее  создания 

проекта предприятия округлояйцеподобный  

общественного питания 

1.1. Краткий обзор социально-экономической неглазастый  ситуации 

«заданного региона» механизировавшийся  

1.2. Динамика и основные направления Кале  развития 

предприятия общественного непослушливый  питания 

1.3. Анализ основных конкурентов  прокатчик  

1.4. Предпочтения и вкусы потенциальных  измученность  клиентов 

2. Концептуальная идея 

предприятия общественного  нагоняющий  

питания 

2.1. Планируемый тип заведения 

2.2. Категория и тематика 

2.3. Формы и методы обслуживания  ипохондрия  

2.4. Отличительные особенности бизнес-идеи  натравливающийся  данного 

проекта 

3. Инфраструктура 

предприятия общественного  компланарный  

питания 

3.1. Требования к территориальному размещению  кислородосодержащий  

3.2. Требования к площадям здания ароматный  

3.3. Технические требования к инженерным гофмейстер  системам 

3.4. Функциональное деление пространства ларингофон  

3.5. Критерии отбора при поиске распарывание  помещения 

3.6. Концепция дизайнерского решения  микролитражка  

4. Основы маркетинговой 

политики ирокезский  

4.1. Основные потребительские группы  идеализированный  

дифференцирование потенциальных клиентов феминистский  по 

различным критериям) 

4.2. Спектр предлагаемых услуг  стягивающий  

4.3. Программа продвижения и выхода довооружившийся  на рынок (с 

использованием рекламных/ буревестник  

маркетинговых каналов коммуникаций  подгорание  и PR-акций) 

5. Основы ценовой политики склеившийся  

При формировании цены используются следующие  короновавшийся  виды 

стратегий: 

Стратегия-ориентация на издержки 

Стратегия-ориентация на рыночные цены 

конкурентов/производителей  расшивавшийся  аналогов 

Стратегия дифференцированных цен 

6. Рекомендации по 

ассортиментному перечню  оползти  

предприятия питания 

6.1. Меню 

6.2. Винная карта 

6.З. Коктейльная карта 

7. Разработка технико-

экономического обоснования приставший  

7.1. Составление бюджета по проекту недоделать  

7.2. Инвестиционный план 
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целесообразности проекта 7.3. Финансовый план 

 

После ыбора направления, астматический  в котором в дальнейшем будет Гандыбин  развиваться 

предприятие, следует драгировать  выделить конкурентов, изучить наркотизатор  их сильные и слабые 

стороны. козлоногий  Так при открытии бара в районе, где уже имеются отшлифовываемый  сильные 

конкуренты, целесообразным самовластно  будет сделать отличительную  кустарник  тематику бара, 

например, подхалимски  добавить танцзал, тем самым пробующий  у предприятия появится отличное гипнотический  от 

конкурентов предложение. 

Наконец последним, что требуется  резольвента  узнать при маркетинговом анализе, беззаветный  

являются предпочтения и вкусы  прожорливость  потенциальных клиентов. Данное сопрано  решение 

также должно ратифицировавший  быть принято на основе того, энергия  на какой контингент будет сабельщик  

рассчитано данное заведение. подклинивание  Кухня может быть рассчитана покатавшийся  на население с 

определенным уровнем спаренность  обеспеченности, на граждан определенной втыкающийся  

национальности, определенного возраста мониторинговый  и т.д. 

Концептуальная идея предприятия общественного заботящийся  питания, содержит 

такие утолщающийся  понятия как тип, категория и тематика Кузнецк  заведения. В данной ситуации мелкосерийный  

следует акцентировать внимание разъяснившийся  на четком описании этих понятий нефтеносность  в 

концепции и следовании данному вязче  направлению при реализации. В 

противном фальшиво  случае можно получить размыть  заведение, в котором предлагаемый прищемленный  

продукт не соответствует заявленному социализм  типу и категории, тем самым не 

оправдывая набрякший  ожиданий клиента. Например, дисциплинированно  ресторан позиционирует себя на 

рынке вульгаризирующийся  как заведение с демократическими ценами. поддразнить  При этом можно 

наблюдать обширное соскучиться  меню блюд сложного приготовления из дорогостоящих рукописный  

продуктов. Клиенту предлагаются человекообразный  сложные сервировочные решения, безотзывно  дорогая 

посуда и сложная помазание  форма обслуживания. Потребности партийно-хозяйственный  клиента, приходящего 

в заведение сатир  подобного направления заключаются вол  главным образом в 

употреблении гипостазировавший  качественной пищи за приемлемую цену.  малайзийский  Таким образом, 

ресторан расходующийся  введением дополнительных особенностей близящийся  отпугивает как клиента, 

являющегося криминализация  представителем контингента данного шлифующийся  ресторана, так и не может 
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привлечь транскрибировавшийся  нового клиента, на которого бронхоскопия  данные особенности могут перенизанный  быть 

рассчитаны [16, с. 205]. 

В раздел «Описание инфраструктуры»  улучшающий  включается информация, 

которая разъяснивший  станет основой для составления Штырева  технического задания на разработку обезнадеживавший  

технологической части проекта шахтостроительный  (включая производственные, складские, докупавший  

административные и гостевые зоны). безудержно  

Предприятие общественного питания судомоделирование  должно создаваться с 

соблюдением однобокий  следующих условий: 

− оптимальное использование площадей распутный  (с точки зрения 

технологии наготавливаемый  и экономики); 

− эффективная организация технологических взятка  процессов; 

− условия для комфортного пребывания доследование  гостей и качественного 

обслуживания коронковый  [10, с. 125]. 

В качестве примера, подтверждающего предпринять  необходимость описания 

инфраструктуры  пращур  заведения можно привести молескиновый  предприятие с очень 

ограниченной формированный  площадью, владельцы которого сливняк  пытаются разместить 

производство предрекающий  полного цикла: гостевой семитолог  зал, банкетный зал, помещения для 

приготовления неторосистый  полуфабрикатов и кулинарной продукции скидывать  для ведения 

дополнительной торговли. насплетничавшийся  Если объект удается ввести соизмерявшийся  в эксплуатацию в 

таком виде, доработка  то нарушения технологических процессов алкоголиз  обеспечены, а их 

последствия могут  щебеночный  быть весьма негативными: начиная натекавший  от снижения качества 

обслуживания сгубить  и заканчивая пищевыми отравлениями хохол  посетителей. 

Другой пример – неэффективное способствовать  зонирование площадей 

(превалирование полным-полно  производственных и вспомогательных площадей иммунизированный  над 

торговым залом). Так, эксплуатация номерной  узкоспециализированного заведения в 

данной небезыдейный  ситуации, например, пивного высвобождающий  бара, приводит к значительной гидратация  

финансовой невыгоде владельца: супник  при большом количестве и площади побрызгать  

производственных помещений, необходимы усеивающийся  только холодильные цеха для 

пива и других десятинный  алкогольных напитков, а также гнушающийся  помещения для горячих и 
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холодных самопуск  закусок. Таким образом, напруживать  часть помещений становится анаколуф  

невостребованной при затратах на эксплуатацию. хворост  

  При формировании маркетинговой политики безвыходность  очень важно выделить всевластие  

основные потребительские группы мстительница  и определиться со спектром 

предлагаемых фотокамера  услуг. Не зная своих потребителей, баул  невозможно сформировать 

продукт,  вделывание  который будет пользоваться набаловавшийся  спросом. Можно привести растранжиривать  пример, 

когда предприятие нестепенныйый  общественного питания находится утюжник  в гостинице, при этом 

предприятия не взаимодействуют перекладывать  друг с другом. Таким образом, познакомить  

предприятие общественного питания рот  не знает на какой поток диафрагмовый  посетителей 

нужно рассчитывать бороздящий  при организации питания, есть ли какие-то несвежий  

предпочтения у постояльцев гостиницы. присыпаемый  Гостиничное предприятие не 

реализует сгружавший  новые направления в своей отплывавший  деятельности, предприятию же 

общественного некогерентный  питания не удается нормально умаянный  реализовывать свои основные 

функции. спарывать  

Следующей задачей, стоящей зашибивший  в стратегии предприятия общественного оттачиваемый  

питания, является определение заскакивавший  ценовой политики. Существует  взболтанный  три стратегии 

ценовой политики: закошенный  ориентация на издержки, ориентация развязанный  на рыночные цены 

конкурентов/производителей аналогов полосатость  и стратегия дифференцированных 

цен. 

Первая стратегия предполагает Коперник  установление цены как результата 

базовых асфальтировавшийся  затрат на единицу продукции автотракторный  плюс прибыли, которую предприятие слабодушный  

предполагает получить. Данный заращивать  подход может использоваться шатать  при 

отсутствии конкуренции на рынке теплонепроницаемость  либо при условии того, что  предприятие байдак  

заняло крепкие позиции  статья  на рынке. 

Вторая стратегия связана уничтожавшийся  с оценкой цен аналогичных конкурентов розовевший  и 

установлением меньшей цены. Зиновьева  Минусом данной стратегии одноголосый  может стать 

ввязывание акутовый  в «войну цен» между предприятиями, обойма  тем самым опускание цены 

до той, которая охмелевший  перестанет приносить прибыль. озолотившийся  Более гибким вариантом влитый  
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здесь видится введение неимение  дополнительных услуг, которых сцементировавший  нет у предприятий-

конкурентов [12, 205]. 

Третья стратегия предполагает пронзающий  дифференциацию цен. В качестве 

примера неприжимистый  можно привести пивной экспроприировать  бар, где предлагается пиво как доступной 

ценовой стыдливость  категории (100 руб.), так и премиум-класса переместившийся  (от 500 руб.). Таким 

образом, бальнеогрязелечебный  удастся удовлетворить потребности  дополаскиваемый  различных групп потребителей. спичечный  

В то же время, очевидно, что приготовление соединенность  различных сортов требует  прокашивающий  

разных ингредиентов и может хурма  потребовать различное оборудование, сопящий  тем 

самым увеличатся расходы помещающийся  на эксплуатацию. 

Раздел финансово-экономического обоснования вытворявший  проекта, являющийся 

частью глотающий  стратегии, может варьироваться тяжеленный  по насыщению: начиная от расчета перегруппировывающийся  

необходимых инвестиций на открытие сегментность  объекта и заканчивая полноценным очищаемый  

бизнес-планом. Все зависит от текущих душок  потребностей и поставленных задач. детина  

Сумма первоначальных инвестиций недействительный  рассчитывается исходя из закупочной смыливаемый  

стоимости работ и оборудования, телячий  необходимых для ввода объекта разрядка  в 

эксплуатацию. Определение товарооборота долговременный  рассчитывается на основании      

% - ной загрузки, небезукоризненный  количества посетителей и среднего содоварение  чека с учетом графика 

работы распрыскавший  объекта. 

Итак, стратегия предприятия этаж  является пошаговой инструкцией пырейник  по 

развитию предприятия общественного электрокран  питания. Она описывает идею 

предприятия, румба  раскрывает в подробностях все составляющие суббота  деятельности 

заведения данного успевший  типа. В концепции даётся стрелковый  маркетинговое обоснование 

открытия бездарность  данного заведения, сама концептуальная  гемолимфа  идея, прописываются 

технологические зашторивающийся  и технические требования, прогнозируются живописец  направления 

развития предприятия рублевый  общественного питания, устанавливается баррикадирующийся  финансовый 

план, обосновывается доставление  стратегия ценовой политики. градуированный  Для разработки данного 

документа циркуль  требуется время и участие фиброз  высококвалифицированных 

специалистов, однако, повозка  без создания грамотной концепции мичман  невозможно 

существование и развитие стропилить  предприятия общественного питания перенаправляющий  в 

перспективе. 
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Механизмом устойчивого развития  шмуцтитульный предприятия общественного питания  прихлопывать 

представляет собой человеческую  отколошмаченный деятельность, т.е. такую  Заряна активность, когда  

некая  продирающийся группа людей выполняет  кампеш по определенным правилам  поджаривающийся заранее 

очерченную совокупность  выбегать работ. Формально функционирование  выкручивающий механизмом 

устойчивого развития  надмочить заключается в том, что данная  подбадривание организационная 

система с определенной  Лотарингия периодичностью продуцирует планы  возвести 

организационно-технических мероприятий, направленных  сорбент на повышение 

устойчивости  шатать предприятия. Механизм устойчивого  четвертование развития с такой  бриг же или 

иной периодичностью  реконструирующий выполняет учет и анализ  дышать результатов исполнения этих 

мероприятий.  испакощенный Данная организационная система  Суссекс включает в себя 

функциональные  незаконченность и обеспечивающие подсистемы  паротурбина (табл. 3.3). 

Таблица 3.3 

Состав подсистем механизма локаторный  устойчивого развития предприятия насиживаемый   

общественного питания (14, с. 203) 

Функциональные подсистемы механизма гелиограф  устойчивого развития 
Обеспечивающие 

подсистемы 

механизма заровненный  

устойчивого 

развития 

Функции 

предприятия 
Задачи механизма устойчивого  приласкать  развития 

1. Маркетинг 
1.1 1.2 … 1. Информационное 

обеспечение 

2. Техническое 

обеспечение 

3. Программное 

обеспечение 

4. Организационное 

обеспечение 

2. НИОКР 
2.1 2.2 … 

3. Производство 
3.1 3.2 … 

4. Обеспечение 

4.1 4.2 … 

4.2. Финансовое 
4.2.1 4.2.2 …  

4.3. Ресурсное 4.3.1 4.3.2 … 

4.4. Имущественное 
4.4.1 4.4.2 …  

4.5. Прочее 
4.5.1 4.5.2 … 

5. Управление 
5.1 5.2 … 

6. Иные функции 6.1 6.2 … 
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 Функциональная система механизма улететь  устойчивого развития 

(совокупность сержантский  задач) является ведущей: перекуривавший  в рамках этой подсистемы 

разрабатываются бизнес-клуб  и выполняются мероприятия по предотвращению шаловливость  угроз или 

по ликвидации последствий домалывавшийся  кризиса. В процессе реализации ангарский  механизма 

устойчивого развития беззастенчиво  осуществляется декомпозиция задач, несмешанный  сначала до 

уровня организационных  ошеломительно  мероприятий, а затем – до уровня деквалификация  работ, которые 

можно полуавтомат  поручить исполнителям (рис. заштопывающий  3.2). 

 

 

Рис. 3.2. Соподчиненность функциональных элементов  устоявшийся  механизма  

устойчивого развития 

 

 Декомпозиция задач делается арккотангенс  по нескольким соображениям. 

Во-первых, срочно  из-за того, что для удобства перкаль  восприятия и сопоставления 

различных немолодежный  задач желательно установить флюгерный  единый набор структурных  лишайник  уровней 

и элементов механизма добавляющий  устойчивого развития. Во-вторых, эстетика  структура 

механизма устойчивого тепломер  развития должна соответствовать Слонимская  структуре 

существующих (или создаваемых) органов добрее  управления, связанных с 

развитием пересыпающийся  предприятия общественного питания. прозябший  В-третьих, структурные 

элементы официозность  механизма устойчивого развития герундий  (задачи, мероприятия, работы), доплавливание  

расположенные на одном уровне сладострастный  иерархии управления, должны перегоняющий  быть 

приблизительно одинаковой крупности. блокировочный  В-четвертых, структуризация 
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механизма утерявший  устойчивого развития должна дополучавшийся  обеспечивать удобство выдачи клинопись  

заданий на выполнение работ сказаться  (чтобы можно было, проще переболтавшийся  говоря, выписать 

поручение мишура  исполнителю), а также удобство туманящий  учета и анализа выполнения сломленность  этих 

заданий. В-пятых, степень фантастка  детализации структурных элементов  опальность  механизма 

устойчивого развития озорующий  должна обеспечивать возможность подговорщица  «разнесения» 

мероприятий и работ пантера  по позициям традиционных планов, аэрация  заказов. Данное 

соображение филистимлянин  представляется важным, поскольку насилующий  именно так осуществляется 

связь прогнавший  мероприятий, реализуемых в рамках разрумянивать  механизма устойчивого развития, четырехполюсник  

с существующими на предприятии планами, дочерчивающий  заказами. 

 С учетом сказанного предлагается следующий толстокожесть  единообразный состав 

элементов оксидация  функциональной подсистемы механизма упорядочивать  устойчивого развития: 

функция предприятия усматривавшийся  общественного питания – задача раздой  – мероприятие – 

работа. Иерархическое суетливо  соподчинение этих элементов отражено муравка  на рис. 3.3. 
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Рис. 3.3. Алгоритм выявления задач обесславливавший  по обеспечению устойчивости  

предприятия [17, с. 222] 

 

 Центральным блоком алгоритма  Никита реализации механизма устойчивого  трейлер 

развития является схема  индукционный составления списка задач  протокольный по обеспечению 

устойчивости  печалящийся (рис. 3.3). 

Задач по обеспечению  перешептывающийся устойчивости рекомендуется сортировать  корпуленция в 

зависимости от того,  разгневавший какие методы нейтрализации  протапливаемый угроз (резервирование, 

страхование,  бездетный избежание и т.д.)  аэродинамика используются в задачах.  вбивающий Описание каждой 

задачи  бейсболист желательно выполнять по единому  опошлить шаблону, с выделением  заславший 

следующих разделов: цель решения  обмишуленный задачи; ожидаемый результат;  монокль сроки 

выполнения задачи;  задеть исполнитель; плановые задания  подначивающий по нейтрализации или 

избежанию  патофизиолог угроз; состав мероприятий,  расставивший выполнение которых позволяет  Герцеговина 

решить задачу. 

Единообразное описание задачи некатастрофично  упрощает их постановку и решение. неидейно  

Методика формирования механизма старорежимность  устойчивого развития предприятия многофакторно  

общественного питания (как разновидность дачевладелица  метода организационного 

проектирования) невооруженный  представляет собой модификацию излом  методики 

проектирования управленческих Минфин  нововведений. Общая последовательность взапуски  

работ, отражающих логику притыкающий  проектирования механизма устойчивого экстатически  развития 

предприятия общественного недодать  питания представлена в табл. межсессионный  3.4. 

 Формально результатом организационного  Безухова проектирования является 

совокупность  застилавшийся текстовых документов – положений,  реформатор инструкций, регламентов. 

Совокупность  антироссийский этих документов образуют  циклически комплект эксплуатационных 

документов  прокормление по проектируемому организационному  единонаследие нововведению, 

определяющих режим  припадок функционирования создаваемой организационной  праотец 

структуры. Предполагается, что, действуя  профилировавший на основании этих положений,  трудоустройство 

инструкций, регламентов, персонал  гримерша предприятия общественного питания  модем 

может организовать и эффективно  импульсатор поддерживать режим регулярного  ненаклонный 

функционирования механизма устойчивого  охладить развития предприятия. При этом 
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удается  отвешивавший абстрагироваться от личностных  зачерненный свойств работников: 

предполагается,  скос что любого грамотного  промерзание специалиста можно в короткие  Круть сроки 

научить работать  неутешный в  соответствии собирающий  с инструкциями  страховидный и регламентами.   

Таблица 3.4 

Состав этапов формирования Зайцев  механизма устойчивого развития неиждивенческий  предприятия 

общественного питания тотемизм  [7, с. 203] 

Этап Состав проектных документов  облагающий  

1. Разрабока 

концепции механизма лунатичка  

устойчивого развития 

Пояснительная записка или Проектное церковность  задание 

2. Декомпозиция 

механизма 

устойчивого  кутающий  развития 

Вопросние с вариантами проектных  взломать  решений по каждому 

элементу подбивавшийся  механизма устойчивого развития гранатометание  

3. Конструирование 

механизма 

устойчивого  ежесекундный  развития 

Список выбранных проектныз затекавший  решений. Набор 

эксплуатационных  пискотя  документов системы механизма евгенист  

устойчивого развития: полоений потаскивавший  о подразделениях, 

должностных инструкций, спидометр  регламентов и других документов,  перевесившийся  

определяющих режим функционирования непривлекательный  создаваемой 

организационной системы  расценивающий  

4. Составление 

графика реализации прокламирование  

проекта 

Календарный план разработки механизма хмурившийся  устойчивого 

развития предприятия закрепляющий  (план работ по написанию рецензирующий  и 

утверждению документов механизма грудинка  устойчивого развития) 

5. Расчет 

экономической 

эффективности складывающий  

Смета затрат, связанных  скорбность  с выполнением проекта. Расчет  отхлебываемый  

экономии или прибыли, которые неподобный  могут быть получены в 

результате  делянка  реализации механизма устойчивого  прорезинивать  развития. Расчет 

величины безвозмездно  экономического, социального, технического  перемежевать  

эффектов 

6. Разработка 

дополнительных мер 

по реализации наморщить  

проекта 

План мероприятий по подготовке предприятия уйти  к внедрению 

механизма устойчивого  сберечь  развития. Программа испытаний отворачивать  

проектных решений. Приказ сигматический  директора о создании временной  проспиртовывающий  

рабочей группы, которой лерка  поручено выполнить проект прогуливавшийся  
 

Тогда нестрашна «текучка»  над или смена кадров:  слаблинь нововведение живет как 

бы независимо  отсасывание от кадровой специфики  заляпывать предприятия. 

 В общем случае при создании Вена  организационной системы «Механизм Евгения  

устойчивого развития предприятия хамивший  общественного питания» разрабатывается купальный  

три группы документов: 

− положение о механизме устойчивого перетративший  развития; 
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− пакет положений о подразделениях шантажируемый  и должностных инструкций, 

для лиц и отделов, Головатый  участвующих в работе механизма таксиметр  устойчивого развития; 

− технологические инструкции, определяющие присматривание  методику 

выявления и нейтрализации выхоженный  угроз, а также методику уведомивший  составления планов 

мероприятий Юлия  и работ по обеспечению устойчивости порождавшийся  предприятия 

общественного питания. развинченный  

 Одной из методик организационного  посылка  проектирования является 

методика остеолог  заимствования передового опыт (бечмаркетинг). начертательный  Под 

бечмаркетингом понимается процесс теплофицировавший  сравнения данного предприятия увязывание  

общественного питания с «лучшими точка  компаниями в классе». В результате выловивший  

данного процесса появляются Подосенов  действия, направленные на перекрытие соединительно  

«развала» между предприятием призывавшийся  и лидером в части формирования наклеиваемый  на 

предприятии общественного питания вычищающийся  механизма устойчивого развития безвкусие  [6, с. 

196]. Этот метод включает следующие  сосчитывающийся  этапы: 

− определение анализируемых факторов выдумывавший  и переменных; 

− отбор лидеров отрасли вводивший  общественного питания и вне ее в разрезе коптящий  

первых двух пунктов; 

− сбор и оценка показателей лидеров выходной  по выбранным факторам; 

− сравнение показателей лидеров  прикалывание  с собственными показателями и 

определение паразитировавший  разрывов; 

− разработка программ действий влюбляемый  для ликвидации этих разрывов; 

− внедрение проекта и мониторинг подпираемый  результатов. 

 Изложенная выше методика формирования сфрагистика  механизма устойчивого 

развития загрузчик  методами организационного проектирования старичье  при применении ее на 

конкретном предприятии  дотертый  должна быть адаптирована к условиям пережог  данного 

предприятия (прежде всего, двадцатилетие  в части использования имеющихся теплоходостроение  

организационных стандартов и правил). инфицирующийся  

Реализация рассмотренных мер стратегического адресограф  планирования в 

каждой из организаций светолечебница  данного сектора и механизмов таймограф  устойчивого развития 

предприятия взаимодоверие  общественного питания будет буртовый  способствовать развитию 
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регионального сигнализирующийся  рынка общественного питания камышитовый  Белгородской области и 

экономическому округляемый  росту территории. 

 

 

3.3. Развитие регионального рынка  уезжать  общественного питания на основе помогать  

внедрения моделей расширения выдумать  конкуренции  

 

Роль государства в развитии региональных  неплательщик  рынков общественного 

питания мариец  выражается в установлении целой импонировать  системы стандартов и норм 

приготовления утесненный  блюд. Речь в данном случае  нет  идет о санитарно-гигиенических 

нормах, позволяющих фармакопея  повысить качество пищи (свежесть киселеобразно  продуктов, 

гигиеничность процесса растасовывавшийся  приготовления и потребления блюд). подращивающий   

Такой государственный санитарно-гигиенический серб  контроль создает 

определенные реформаторство  препятствия на пути развития именно конусообразно  малого бизнеса в сфере воссоединять  

общественного питания. Указанные постановщица  санитарно-гигиенические нормы и 

стандарты башмачный  часто непреодолимы для вновь порицание  образуемого малого предприятия жалко  

общепита. В то же время крупные атрофированный  предприятия общепита достаточно пространность  легко 

преодолевают данные крестцовый  барьеры, всячески подчеркивают холуйство  хорошую 

гигиеническую обстановку раз  на своих предприятиях и получают перебеляющий  существенное 

конкурентное преимущество. префект  

Рассмотрение конкурентных отношений пикированный  в социально ориентированных 

отраслях земледельческий  связано с рядом факторов, цепко  изменяющих нормальную природу романтизация  

рыночных отношений. Деятельность керосинный  определенных отраслей, в том числе реприватизация  

отрасли общественного питания, сейф  позволяет решать ряд важных загатить  социальных 

задач как по выравниванию безбрежный  уровня жизни отдельных неотопительный  социальных групп 

населения, Покровское  так и по равномерному комплексному развитию изорвать  территорий. 

Достижению указанных плющильня  социальных целей способствуют кадило  различные типы 

предприятий общественного накаляемость  питания, среди которых Зина  выделяются два 

основных. 

Прежде всего, это предприятия инспектировавший  общественного питания, решающие нагрев  

проблему создания равных избивать  условий для здорового образа нефросклероз  жизни 
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подрастающего поколения, залитый  больных и нетрудоспособных граждан, обрамленность  а также 

социально дезадаптированных  рефакция  граждан, не имеющих постоянного  начинка  места 

жительства и источников атмосферный  существования.  

Вторая группа предприятий дезориентация  общественного питания способствует вмотать  

выполнению социальных задач обливавший  опосредованно, являясь важным Дубинин  элементом 

реализации стратегии крапива  комплекса социально-экономического развития грузовой  

региона. К таким предприятиям, проклеиваемый  в частности, относятся те, которые саманный  

содействуют развитию въездного перфорационный  туризма в регионе. Эти предприятия ландграф  также 

выполняют четко забаллотировать  выраженную социальную функцию, шезлонговый  потому что развитие 

туризма описавший  создает важнейшие предпосылки нэпман  для комплексного развития 

территории, сориентировать  наглядно усиливает мультипликативный автоматизирующий  эффект от деятельности 

всех предприятий  перегреть  туристско-гостиничной сферы, способствует  исполнимый  занятости 

населения, а также попускать  содействует поддержанию или установлению антропоморфизм  

благоприятной экологической обстановки расфасовываемый  в регионе. Для более успешной Благинина  

деятельности по регулированию рыночных укрепительно  отношений в социально 

ориентированных  подстелить  отраслях, важно учитывать Николаевна  тип конкуренции, 

существующий на отдельном бойлер  сегменте. С нашей точки перебазировка  зрения, в сфере 

социально обидчивость  ориентированного общественного питания вскосмачивающийся  можно выделить ряд 

моделей непредательский  конкурентных отношений (рис. выволакивать  3.4).  

Модель административной конкуренции обанкротиться  характеризуется тем, что в 

качестве плательщиков оттяпывающийся  за услуги предприятий общественного распаливший  питания 

выступают не конечные газоход  потребители, а органы государственного  притопленный  и 

муниципального управления соответствующего крупномасштабность  уровня и отраслевой 

принадлежности.  антиматериалистический  Данная модель в российских пропадавший  условиях формируется в тех 

случаях, картвельский  когда предприятия общественного усложняющийся  питания выделены в качестве обвешавшийся  

самостоятельных, экономически независимых акцептующий  хозяйственных единиц из 

состава фреска  учебных заведений, медицинских доступнее  стационаров, учреждений системы искушенный  

социального обеспечения. Необходимо распатронивавшийся  заметить, что подобная практика умиливший  не 

получила еще достаточно широкого натянуто  распространения в Российской 

Федерации, нестройность  и во многих из перечисленных типов постепенность  учреждений социальной 
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сферы заваленный  предприятия общественного питания выщипываемый  являются всего лишь 

структурным наинизший  подразделением. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 3.4. Модели расширения конкуренции досажать  на региональном рынке 

общественного Каспийское  питания 

 

Однако и в тех случаях, когда полуприседание  предприятия общественного питания Валерин  

получают экономическую самостоятельность, полуголодный  достаточно часто складывается салатник  

ситуация бесконкурентных рыночных тренинг  отношений, поскольку выбор лженаучно  того или 

 

 

Модель 

административной 

конкуренции зурнач  

Конкуренция в условиях,  вылуживаемый когда  

плательщик денонсировать ами за услуги предприятий 

общественного способ  питания выступают не 

конечные псалом  потребители, а органы 

государственного индексировавший  и муниципального 

управления соответствующего перетягиваемый  уровня и 

отраслевой принадлежности запаивавший  

 

Модель 

искусственной 

конкуренции присасывающий  

Конкуренция в условиях,  гнусавить когда  

плательщик замашка ом является  орган радиогалактика  управления 

теми или иными организациями недюжинный  и 

учреждениями социальной сферы разрубавший  

 

Модель 

фандрейзинговой 

конкуренции лежень  

Конкуренция, возникающая  между готовивший  

различными благотворительными 

организациями, прибрасывавший  предоставляющими услуги 

по обеспечению очинивающий  питанием социально 

уязвимых перебелить  групп населения 

 

Модель комплексо-

образующей маслившийся  

конкуренции 

Конкуренции, которая складывается возобновивший  между 

предприятиями общественного кинжальный  питания, 

входящими в территориально-социальные  безостановочно  

комплексы в рамках отдельных Чехов  регионов, 

местностей, городов некремнистый  



82 

иного предприятия общественного Горбулин  питания, которое будет  одуревший  удовлетворять 

потребности в питании антикоммунист  конечных потребителей, производится отвести  либо 

администрацией вышеперечисленных организаций обезболивающий  и учреждений, либо 

вышестоящими органами каптенармус  управления. При этом у руководителей данных неоколониальный  

организаций и учреждений отсутствует  проводник  система отбора предприятий причитавший  

общественного питания, построенная ретроградка  на конкурентных отношениях. В 

рамках стрекотавший  данной модели критерием протестантка  конкурентных преимуществ служит нервировавший  не 

столько глубина и качество сотворивший  удовлетворения потребностей конечных адъюнктство  

потребителей, сколько соответствие переправляющий  качества предоставляемых услуг  изобличающийся  

определенным нормативам питания рифмовавшийся  и ценовые факторы. Кроме вхождение  того, ряд 

конкурентных преимуществ полярно  лежит в области финансового расчетливость  механизма 

взаимодействия между колупать  плательщиками (администрацией организаций цветоложе  и 

учреждений или органами управления) взращивающийся  и предприятиями общественного 

питания. дылда   

Модель искусственной конкуренции Нахабина  возникает в том случае, когда отраслевик  в 

качестве плательщика сохраняется широколицый  орган управления теми или иными фосфористый  

организациями и учреждениями социальной деперсонализация  сферы. Однако данный благосостояние  орган 

осуществляет платежи магнетитовый  не непосредственно производителю услуг,  крушившийся  а путем 

выдачи определенных надсмотр  документов (талонов, ваучеров, кадивший  карточек и т. п.) на 

получение питания защищенность  соответствующим категориям потребителей костюмировка  основных 

услуг данных Поднестровье  организаций и учреждений. Данная ж  модель ориентирована на 

селективные издательница  формы предоставления бесплатного выронить  питания наиболее 

нуждающимся посыпавшийся  группам населения. Важнейшая наддать  особенность данной модели опроставший  

состоит в том, что основная масса Димин  потребителей получает услуги  зацеплять  

предприятий общественного питания штрейкбрехерский  на сугубо рыночной основе ликвидаторский  и только 

определенная часть калечение  потребителей расплачивается вышеупомянутыми  бурав  

финансовыми суррогатами. Однако сбивчивый  возникновение реальной конкуренции статистика  и 

борьба за потребительские предпочтения примявший  между предприятиями 

общественного Злобина  питания возможны в рамках передружившийся  данной модели лишь в тех 

случаях, Созонтовна  когда на территории той или иной организации отсортировка  и учреждения 
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функционируют различные фехтовать  предприятия общественного питания. курдянка  Подобного 

рода конкуренция часто буксированный  связана с целым рядом размокший  субъективных, 

внеэкономических факторов. нива  Более того, здесь разыгрываться  часты проявления 

коррупционных отделившийся  отношений. Следует подчеркнуть,  пустопорожний  что во второй модели в 

отличие оплот  от первой отсутствует жесткое надломленный  нормирование качества и структуры  буйнее  

питания. Администрация и органы пенящий  управления скорее берут  раскатистый  на себя функции 

общего контроля изложивший  над деятельностью сторонних предприятий  полуночью  общественного 

питания, в частности переплетавшийся  по таким параметрам, как содержание сопрелость  помещений, 

общий уровень осмысливать  санитарии и гигиены, широта выкатанный  и обновляемость ассортимента 

блюд, удваиваемый  удобство часов работы неоптический  и др. Однако перечисленные показатели туда  не 

являются реальными конкурентными  фундаментальность  преимуществами, поскольку решения незаказанный  

об открытии точки общепита Евдокимович  того или иного предприятия принимаются пристрастный  

априорно, обычно на основе термоэлектродвижущий  конкурсного отбора, но еще чаще путем метемпсихоз  

проведения прямых переговоров доставленный  между владельцами предприятия правопрекращающий  общепита 

и администрацией организаций взаиморасчет  и учреждений социальной сферы. скрививший  

Необходимо отметить еще один чрезвычайно неоглядность  важный аспект, 

связанный прокармливавший  и с первой, и со второй моделями моноцентризм  конкурентных отношений. Он 

заключается карибский  в том, что в качестве субъекта, принимающего главенствовавший  решения о 

предпочтительности услуг  описываемый  того или иного предприятия общепита поспевающий  в первом 

случае целиком, труженик  а во втором случае частично стиравшийся  выступают не конечные 

потребители, Ровенщина  а органы управления или администрация, потный  отвечающие за 

работу данной спроваживать  организации или учреждения. Разрыв упокой  между точками зрения, реляция  

между мотивациями, безусловно, ответвить  играет существенную роль в построении Сараево  

всей системы конкурентных отношений. гуляш  Руководители предприятий 

общественного исключившийся  питания в этих условиях стремятся соломокопнитель  не опустить качество 

услуг  пуаз  ниже определенного уровня, но все свои усилия  несоблазнительно  направляют на 

удовлетворение формальных уродованный  и неформальных запросов лиц, принимающих впихивающий  

решения о работе предприятия безвоздушный  общественного питания, оценивающих морфологически  его 

уровень и востребованность. 

Третья модель конкурентных подслушанный  отношений - модель фандрейзинговой ошалевший  
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конкуренции. Подобного рода конкуренция ратай  возникает между различными суверенность  

благотворительными организациями, предоставляющими дезодорированный  услуги по 

обеспечению питанием отсохнуть  социально уязвимых групп сочиняемый  населения. Средства для 

предоставления косоглазый  бесплатного питания благотворительные запотевший  организации 

получают путем выпячиваемый  фандрейзинга у различного рода коммерческих благозвучность  структур, 

благотворительных фондов телефонография  и, реже, у государственных муниципальных  мазюкаемый  

органов управления. 

В данной модели мы имеем немонархистский  дело с максимально упрощенными 

требованиями курсировавший  к качеству и ассортименту стушевавший  приготавливаемых блюд. Чаще 

всего забрезживший  такая система питания бодрившийся  принимает форму благотворительных  потренированный  столовых, 

однако весьма затрещать  распространены и передвижные пункты воссозданность  питания, особенно 

для лиц без определенного округлость  места жительства, беспризорных, небанкирский  беженцев, лиц, 

пострадавших от стихийных дельтапланерный  бедствий и т. д.  

Вместе с тем именно постоянная вожжавшийся  необходимость поиска средств заворчать  для 

предоставления бесплатного питания угрожающе  и относительная ограниченность числа скользнувший  

потенциальных спонсоров и меценатов литаврист  создают достаточно напряженные металлоизделие  

конкурентные отношения между опротестовываемый  различными благотворительными 

организациями. погранзона  Потенциальный спонсор или меценат литографически  должен в каждом 

отдельном убивавшийся  случае оценивать, насколько опорочение  предлагаемое той или иной 

организацией бесплатное центнер  питание является социально Теофилович  эффективным, 

способствует решению башлык  проблем или создает благоприятный проблематичность  имидж 

спонсирующей организации.  застыдивший   

Важно подчеркнуть, что при предоставлении Сенкевич  таких услуг крайне откорректировать  слабо 

учитывается мнение припухший  конечных потребителей. Это связано постыдный  не только с 

бесплатным характером облагородить  питания, но и с менталитетом большинства удравший  

уязвимых групп населения свиданьице  (хотя, конечно, возможны сновальщик  определенные 

исключения из данного оникс  правила). Отличие третьей стоимость  модели от двух 

вышеописанных состоит зачитывающий  в том, что в данном случае решение сыроватый  социальных 

проблем не является некролог  функцией плательщика - спонсора рябуха  или мецената. Он 

делает это по различным калория  мотивам, но сугубо на добровольной выпрягающий  основе. Более 
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того, Гаврилик  не он ищет те организации, которые могли повертывавший  бы предоставлять, например, 

услуги  ресконтро  питания для социально уязвимых хамка  групп населения, а сами подобного подсушивающий  

рода организации ищут спонсоров и меценатов астенически  и стремятся завоевать их 

благорасположение. шептавший  Подобное отличие принципиальным строповый  образом изменяет 

характер пневмотранспорт  конкурентных отношений, выдвигая нелегкость  на первый план такие 

преимущества, отпираемый  как положительный имидж благотворительной  неопозитивизм  организации, 

длительность и бесконфликтность упущенный  ее функционирования, показатели 

эффективности микровес  работы по другим проблемам штукарский  или в других странах и 

регионах, диспозитивно  поддержка данной организации магнитометрия  со стороны государственных или 

муниципальных неакадемический  органов управления, лидеров неизбранный  общественного мнения, 

религиозных пеленговать  или национальных общин.  

Модель комплексообразующей конкуренции синергия . Речь в данном случае 

идет о конкуренции, расползтись  которая складывается между приляпанный  предприятиями 

общественного питания, дирижаблестроение  входящими в территориально-социальные 

комплексы насвистываемый  в рамках отдельных регионов, взлохмачивавшийся  местностей, городов.  

Следует отметить, что формирование конспирировавшийся  территориального комплекса 

протекает облекать  в достаточной степени стихийно, выплатить  однако органы управления полковник  

заинтересованы в том, чтобы преодолевать дикарь  непропорциональность развития 

отдельных палатальный  подотраслей и территорий. Более подпалить  того, именно с целью надпоротый  

преодоления указанной диспропорции слоивший  органы управления разрабатывают искренний  

комплексные планы, уделяя злословящий  особое внимание ускорению разметчик  развития наиболее 

отсталых, подверстывавший  депрессивных территорий, а также Романович  тех, где осуществляется 

реструктуризация или репозиционирование  парилка  в рамках маркетинговой 

стратегии скороспелка  территории. В том случае, если именно бородка  туризм, по мнению органов бернский  

власти, является той отраслью, могилка  которая позволяет придать Марусенька  новый импульс в 

подъеме увивать  экономики отсталой территории, гидрохория  возникает необходимость развития тарированный  

предприятий общественного питания взбаламучивавший  как неотъемлемой части 

туристического осмотрительность  комплекса.  

Создавая условия для развития Антошка  туризма, местные органы манипулирование  власти 

способствуют становлению противосияние  потенциально перспективных, с их точки княжество  зрения, 
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предприятий общественного мигрирующий  питания. Происходит это посредством умудренный  

предоставления определенных налоговых повергавший  и арендных льгот, а также отсеянный  путем 

включения отдельных паенакопление  предприятий общественного питания пронзавшийся  в маркетинговые 

программы. Таким объезжавший  образом, на отдельных территориях, размалевывавший  где происходит 

ускоренное развитие циркулярно  туристического комплекса, предприятия изрезанный  общественного 

питания, принимая щелеватый  участие в его формировании, попадают сквернословить  в относительно 

более выгодные отделывающий  условия. При этом возникает интересная отрезавшийся  коллизия 

конкурентных отношений. прожирить  Она выражается в том, что предприятия 

общественного ультрамикроскоп  питания, входящие в тот или иной туристический Плутарх  комплекс, 

конкурируют с раз личными сдававшийся  предприятиями и организациями и должны Понтий  в 

этой связи иметь соответствующие  агротехнический  конкурентные преимущества. 

Комплексообразующая энергобаза  конкуренция, являясь наиболее прокаливавший  рыночной среди 

других полуобнаженный  моделей конкуренции в социально санкция  ориентированных системах 

общепита, блистер  тем не менее зависит и от административного  демонстрантка  выбора в пользу тех 

или иных предприятий  Дивногорск  общественного питания.  

Сравнительный анализ изложенных пленкообразующий  моделей конкурентных отношений бесступенчатый  

позволяет сделать вывод вынизать  о том, что социально ориентированные предприятия грозящийся  

общественного питания находятся Дунин  в среде специфических конкурентных трехтактный  

отношений, характеризующихся особенностями волокита  рынка услуг, субъектов нетеоретический  

конкурентных отношений и целевыми малолитражка  функциями деятельности предприятий поникавший  

данной отраслевой принадлежности.  журавленок  
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
 

Общественное питание является  булькание одной из главных  Ветров социально-

экономических составляющих уровня  буффон развития общества. Оно является  взлетно-посадочный 

крупной организационно-хозяйственной системой,  возлагавшийся главной задачей которой  резальщик 

является удовлетворение жизненных  наглянцевать потребностей населения.   

В настоящее время развитие отпивший  ресторанного бизнеса достигает монополизация  высоких 

темпов. В частности, пластически  кафе всегда будут востребованы Динин  в обществе, т.к. это не 

только предприятие грузный  общественного питания, но и место ультимативный  для отдыха и 

приятного время загаживающий  препровождения. Анализ  проковывать динамики развития структуры  просачиваться 

общественного питания Белгородской  компостировавшийся области показал, что в данном  походатайствовавший регионе 

растет количество  исправивший ресторанов, кафе и баров.  Селифанович Наряду с положительными  обступленный 

тенденциями в данной  мышьяковый отрасли отмечаются и негативные  отрыгивающий процессы, такие 

как: ухудшение  тормошившийся системы горячего питания  прогревавший в государственных и социальных  состарить 

учреждениях, сокращение системы  выкипятить лечебно-профилактического питания на 

предприятиях  рута в сфере вредных  умалчивание условий труда и др. 

Одной из главных целей нелюбознательно  большинства предприятий является виноградовский  

проникновение на рынок и обеспечение ляписный  увеличения доли рынка. Главной инспектирующийся  

стратегией предприятия должна нажимающий  стать комплексная стратегия разламываемый  по 

предоставлению продукции более перекувырнуть  высокого качества и по более флуорометр  низким 

ценам, а также указательный  разнообразие предоставляемых услуг.  подколотивший  

Общественное питание является стукнуть  важным элементом в интегральной наполоть  

оценке социально-экономического развития опахивавший  общества в регионе. 

Региональный Романюк  рынок общественного питания перезябнуть  характеризуется высокой 

степенью недокармливать  дифференциации предлагаемого продукта  тленность  и цен, чистой 

конкуренцией, высокой дымчатый  степенью локализации предприятий  фетр  в силу 

неотделимости услуги от ее поставщика, обольщенный  что дает возможность предприятиям 

общественного Долгунова  питания формировать конкурентные ржанка  преимущества, 
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позволяющие ограничить сахарница  влияние конкурентов. В этих условиях вздыбленный  

деятельность предприятий общественного совершеннолетний  питания требует постоянного проплавить  

совершенствования и обновления. 

Влияние внутренних и внешних преподносившийся  факторов на деятельность предприятий отирающийся  

общественного питания региона деревообделочник  оценивается с помощью основных Мирослав  

показателей рынка общественного затихнуть  питания. Основную массу почитываемый  материальных 

благ, которые плетеный  используются для личных нужд, подкос  население получает через физалис  

торговлю. Количественная и качественная освежать  характеристики товарной массы, склеивающийся  

которая переходит из сферы тележурнал  производства в сферу потребления, осмолить  

соответственно закону товарного никелиновый  оборота, находит свое отображение  гандикап в 

показателях оборота  реабилитированный общественного питания. 

Проведен анализ товарного  надгрызающий оборота на предприятиях  бессмысленность общественного 

питания Белгородской  настоятельный области, который показал,  нанизывающий что на территории  Шмыгина области 

созданы благоприятные  платный условия для дальнейшего  четырехсотый развития системы 

общественного  Нижегородцева питания, что способствовало  серовато увеличению оборота 

общественного  поперечить питания, повышению качества  диктатор обслуживания, условий труда,  книгочей 

росту производительности. 

Оборот с каждым годом возрастает – рынок общественного питания 

развивается достаточно динамично. Основными факторами роста являются 

увеличение материальных доходов горожан и как следствие увеличение 

покупательской способности; изменение культуры питания, стиля жизни; 

появление продуктовых инноваций – новые виды напитков, блюд, изменение 

биохимического состава продуктов; технологические и технические 

инновации – автоматизация производства, отдельных операций в 

технологическом процессе позволяет экономить на затратах на живой труд, 

ускорить производственный процесс; снижение неопределенности и риска в 

бизнесе – постоянная и неотложная потребность человека в питании, а также 

в общении, соответствии требованиям моды и общества снижает уровень 

риска неликвидности товара.  

Белгородскую область отличает высокие темпы роста экономики ВРП в 
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2012-2016 гг., область имеет развитое промышленное производство и 

сельское хозяйство со специализацией на производстве пищевых продуктов, 

добыче полезных ископаемых и металлургическом производстве. В 2012-

2016 гг. в регионе обеспечивалось увеличение промышленного и 

сельскохозяйственного производства, объемов жилищного строительства, 

оборота розничной торговли и объема платных услуг населению, 

сохранялась стабильной ситуация на рынке труда, создавалась основа для 

повышения уровня и качества жизни населения области. Правительство 

области проводило активную политику по развитию экономики области, 

направленную на создание долговременных факторов экономического роста, 

диверсификацию и модернизацию производства, импортозамещение, 

наращивание конкурентных преимуществ области, стимулирование 

инновационной активности предприятий и организаций 

Рынок общественного питания Белгородской области является важным 

структурным элементом социальной инфраструктуры региона, роль 

общественного питания достаточно значима и направлена на выполнение 

главной функции – создание комплекса условий для развития экономики 

региона и обеспечения нормальной жизнедеятельности человека. Кроме того, 

рынок общественного питания Белгородской области выполняет важные 

экономические и социальные функции, поддерживая высокий уровень жизни 

населения, обеспечивая занятость, развитие малого бизнеса и экономическое 

развитие области. Что обуславливает необходимость дальнейшего 

исследования анализа направлений и проблем развития рынка 

общественного питания Белгородской области. 

Низкий уровень использования современных технологий 

обуславливает существенное отставание рынка общественного питания 

Белгородской области от сектора общественного питания развитых стран по 

уровню эффективности в 5 и более раз.  

В целях решения этих проблем в Белгородской области необходимо: 

формирование новой нормативно правовой базы в сфере регулирования 
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потребительского рынка, разработка стратегии и программы развития 

общественного питания, отработка правоприменительных механизмов 
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Приложение 1 

Классы баров и ресторанов и их характеристики 

Класс Характерные особенности класса 

Для ресторанов Для баров 

Класс 

люкс 

- Изыcканность интерьера, 

- выcокий уровень комфортноcти, 

- широкий cпектр услуг, 

- широкий аccортимент оригинальных, 

изыcканных заказных и фирменных блюд и 

изделий 

Широкий выбор фирменных и 

заказных коктейлей и напитков 

Высший 

класс 

- Оригинальноcть интерьера, 

- возможен выбор услуг, 

- разнообразный аccортимент оригинальных, 

изыcканных, заказных и фирменных блюд и 

изделий 

Широкий выбор фирменных и 

заказных коктейлей и напитков 

Первый 

класс 

- Гармоничноcть, комфортноcть помещения, 

- выбор уcлуг, 

- широкий аccортимент фирменных блюд и 

изделий, а также cложных в приготовлении 

напитков 

Набор напитков, коктейлей 

неcложного приготовления 
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Приложение 2 
 

Основные показатели экономического и социального развития 

Белгородской области за 2016 год 

по состоянию на 25 января 2017 года 
Показатели Единица 

измерения 

Отчет за 

2016 год 

Справочно: 

отчет за 

январь-ноябрь 

2016 года 

Добывающие, обрабатывающие производства и 

производство электроэнергии, газа и воды 

   

Объем отгруженных товаров собственного 

производства, выполненных работ и услуг 

собственными силами 

млрд руб. 684,8 617,7 

в % к соответствующему периоду 2015 года в 

действующих ценах 

% 106,1 104,9 

Индекс промышленного производства 

(в % к соответствующему периоду 2015 года в 

сопоставимых ценах) 

% 104,7 104,0 

в том числе 

по видам экономической деятельности: 

   

Добыча полезных ископаемых % 102,1 102,2 

Обрабатывающие производства % 107,5 106,7 

из них:    

Металлургическое производство и производство 

готовых металлических изделий 

% 101,0 98,5 

Производство пищевых продуктов, включая 

напитки, и табака 

% 107,6 107,0 

Производство прочих неметаллических 

минеральных продуктов 

% 106,9 105,0 

Производство машин и оборудования % 119,7 124,1 

Производство транспортных средств и 

оборудования 

% 106,6 103,7 

Химическое производство % 133,5 136,4 

Производство резиновых и пластмассовых изделий % 115,1 117,7 

Целлюлозно-бумажное производство, издательская 

и полиграфическая деятельность 

% 111,2 107,9 

Производство и распределение электроэнергии, газа 

и воды 

% 94,9 92,8 

Производство продукции 

в натуральном выражении 

   

Концентрат железорудный тыс. тонн 39 600,9 36 276,2 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 102,7 103,0 

Сталь тыс. тонн 3 601,0 3 287,9 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 103,1 103,2 

Свинина, включая субпродукты тыс. тонн 574,0 519,4 

http://www.derbo.ru/assets/files/pokazateli_ek_i_soc_akt/osn%20pokazateli%20yanvar-may%202016.doc
http://www.derbo.ru/assets/files/pokazateli_ek_i_soc_akt/osn%20pokazateli%20yanvar-may%202016.doc
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Показатели Единица 

измерения 

Отчет за 

2016 год 

Справочно: 

отчет за 

январь-ноябрь 

2016 года 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 101,6 100,2 

Мясо и субпродукты пищевые домашней птицы тыс. тонн 642,8 585,9 
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в % к соответствующему периоду 2015 года % 93,2 92,8 

Цельномолочная продукция (в пересчете на 

молоко) 

тыс. тонн 301,6 273,0 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 107,4 106,7 

Масла растительные нерафинированные тыс. тонн 435,3 391,0 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 115,1 115,1 

Комбикорма тыс. тонн 4 557,3 4 158,3 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 101,1 100,9 

Сельское хозяйство    

(все категории хозяйств)    

Выпуск продукции сельского хозяйства млрд руб.  210,7 

в % к соответствующему периоду 2015 года в 

сопоставимых ценах 

%  103,9 

Производство основных видов животноводческой 

продукции (все категории хозяйств): 

   

Скот и птица (в живом весе) тыс. тонн 1 634,0 1 486,5 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 100,9 100,4 

в том числе:    

птица тыс. тонн 806,8 735,7 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 97,1 96,9 

свиньи тыс. тонн 787,4 715,2 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 105,1 104,2 

Молоко тыс. тонн 542,4 495,6 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 102,0 101,3 

Яйца млн шт. 1 583,0 1 447,9 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 107,1 107,2 

Строительство    

Объем работ, выполненных по виду деятельности 

«Строительство» 

млрд руб. 54,6 48,6 

в % к соответствующему периоду 2015 года в 

сопоставимых ценах 

% 87,5 84,7 

Ввод общей площади жилых домов тыс. кв. м 1 350,3 1 201,0 

в % к соответствующему периоду 2015 года % 86,8 91,2 

в том числе: населением за счет собственных и 

заемных средств 

тыс. кв. м 1 140,3 1 026,0 

в % к соответствующему периоду 

2015 года 

 

% 

91,1 94,5 

Сфера услуг    

Оборот розничной торговли млрд руб. 298,7 271,8 

в % к соответствующему периоду 2015 года в 

сопоставимых ценах 

% 101,7 102,3 

Оборот общественного питания млрд руб. 7,3 6,7 

в % к соответствующему периоду 2015 года в 

сопоставимых ценах 

% 100,2 101,4 

Объем платных услуг населению млрд руб. 77,8 70,5 

в % к соответствующему периоду 2015 года в 

сопоставимых ценах 

% 100,1 100,2 
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Индексы цен и тарифов    

Сводный индекс потребительских цен    

отчетный месяц в % к предыдущему месяцу % 100,4 100,3 

отчетный месяц 2016 года в % к декабрю 2015 года % 104,4 103,9 

Индекс потребительских цен на продовольственные 

товары 

   

отчетный месяц в % к предыдущему месяцу % 100,8 100,4 

отчетный месяц 2016 года в % к декабрю 2015 года % 104,4 103,6 

Индекс потребительских цен на 

непродовольственные товары 

   

отчетный месяц в % к предыдущему месяцу % 100,2 100,3 

отчетный месяц 2016 года в % к декабрю 2015 года % 104,7 104,5 

Индекс потребительских цен на платные услуги    

отчетный месяц в % к предыдущему месяцу % 100,2 100,1 

отчетный месяц 2016 года в % к декабрю 2015 года % 103,4 103,3 

Уровень жизни    

Денежные доходы в расчете на душу населения руб.  28 753,3 

в % к соответствующему периоду 2015 года %  105,6 

Реальные денежные доходы населения в % к 

соответствующему периоду 2015 года 

%  100,1 

Средняя номинальная начисленная заработная 

плата работников организаций 

руб.  26 367,9 

в % к соответствующему периоду 2015 года %  105,8 

Просроченная задолженность по заработной плате 

(по данным, полученным от организаций, кроме 

субъектов малого предпринимательства)на конец 

отчетного периода 

млн руб. 10,6 10,8 

в том числе из-за несвоевременного получения 

денежных средств из бюджетов всех уровней 

млн руб. - - 

Уровень зарегистрированных безработных в % к 

численности экономически активного населения (на 

конец отчетного периода) 

% 0,69 0,66 

Демографическая ситуация    

Число родившихся человек  15 895 

Коэффициент рождаемости на 1000 

человек 

населения 

 11,2 

Число умерших человек  19 748 

Коэффициент смертности на 1000 

человек 

населения 

 13,9 

Естественная убыль населения человек  -3 853 

Коэффициент естественной убыли населения на 1000 

человек 

населения 

 -2,7 

Миграционный прирост человек  6 666 

Коэффициент миграции населения на 1000 

человек 

населения 

 4,7 
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Приложение 3 

Основные показатели деятельности организаций общественного 

питания Белгородской области в 2005, 2015 и 2016 гг. 

  

Деятельность ресторанов 

и кафе Деятельность баров 

Деятельность столовых 

при организациях и 

учреждениях и поставка 

продукции 

общественного питания 

2005 2015 2016 2005 2015 2016 2005 2015 2016 

Число 

организаций 

(на конец 

года) 152 366 395 11 43 48 21 44 48 

Среднегодова

я численность 

работников, 

человек 1264 4437 3805 85 166 139 3182 2420 2346 

Среднемесячн

ая 

номинальная 

начисленная 

заработная 

плата 

работников, 

руб 3638 16050 16597 7328 9333 9455 4119 16581 18236 

Оборот (в 

фактически 

действовавши

х ценах), млн. 

руб. 273,4 2380,7 2367,8 52,9 113,7 196,8 350,5 1030,3 1077,7 

Инвестиции в 

основной 

капитал( в 

фактически 

действовавши

х ценах),млн. 

руб. 11,9 70,9 - 0,1 - - 0,6 5,3 3,4 

Валовая 

прибыль, млн. 

руб. - - - - - - 70,4 264,2 311,1 

Коммерческие 

и 

управленчески

е расходы, 

млн. руб. - - - - - - 70,2 251,8 297,8 

 


