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Сажетак: У тексту аутор пише о плакату као средству сов]етске политичке 
пропаганде. Он указу]е на потребу да се изврши реконцептуализацща сов]етске 
пропаганде са становишта по]мовно-категорщалног апарата савременог поли- 
тичког комуницирааа и отвара питаае политичког и друштвеног контекста у 
коме овакав вид комуникацще функционише.
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Annotation. The author writes about a poster as a tool of Soviet political propaganda. 
He stands for a re-conceptualization of Soviet propaganda from the standpoint of the 
conceptual-categorical apparatus of modern political communication and raises the 
question of the political and social context in which this type of communication func
tions.
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Сто ]е година откако су Русщу потресле две револуцще -  Фебруарска то
ком ко]е ]е пала монархща и Октобарска током ко]е су болшевици преузели 
власт и после ко]е ]е уследио крвави гра^ански рат а потом седамдесет година 
сов]етске владавине. Опис д о г а ^ а  ]е маае битан. Препуне су га историйке 
каиге. Оно што ]е данас од знача]а своди се на питаае какве поуке су Русща, 
Руси и, коначно, читав свет извукли из ових д о г а ^ а  и аегових последица. Од- 
говоре на аега  данас тражи руска и светска научна и стручна, али и шира ]ав- 
ност. У том смислу и аутор ових редова покушава да, из угла савремене кому- 
николошке теорще и праксе, осветли политичку комуникацщу у вези са рево- 
луционарним д ога^и м а из 1917. године, и то превасходно у вези са Октобар- 
ском револуцщом и сов]етском владавином. Наиме, док се у свести истражива- 
ча и гра^ана Русще револуцща из 1917. године везу]е прво за Фебруарску рево- 
луцщу а затим за д о г а ^ е  ко]и су уследили у и после октобра месеца [3, c.1],
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чини се да шира инострана ]авност прво у виду има Октобарску револуцщу и 
сов]етску владавину као аену на]знача]нщу последицу. На плану комуниколо- 
гще промишлаае руских и сов]етских искустава углавном се своди на питаае 
шта савремена политичка комуникацща дугу]е сов]етско] политичко] пропаган- 
ди. Ово делу]е логично због улоге ко]у су сов]ети током сво]е владавине прида
вали пропаганди и насш |ааа да пропаганду уздигну на ниво конститутивног 
елемента политике а не некаквог придодатог инструмента ко]и се користи по 
потреби, па макар то било за потребе успешног окончааа самог револуционар- 
ног чина у октобру 1917 године21.

О наслежу руске и сов]етске пропаганде у западно] литератури данас се 
говори и пише у контексту преласка на терористичке акцще као вида политичке

32комуникацще у савременом свету и у вези са руском државном пропагандом . 
Ово потоае ]е, чини се, од на]веЬег интересовааа за савремене комуникологе и 
политикологе ко]и се баве Руслом и тиче се не само активности Руске Федера- 
цще на сполнополитичком плану, него и стааа демократке у ао] и аене поли
тичке културе. Оно отвара и питаае од нарочите важности за теоретичаре -  пи
таае наглашеног идеолошког приступа политичко] пропаганди у двадесетом 
веку. Одбациваае темелних идеолошких ставова, политичких цилева и сов]ет- 
ске праксе у савремено] западно] литератури повлачи за собом и неоправдано 
одбациваае сов]етске пропаганде у целини. И не само сов]етске, него пропаган
де у ширем смислу. Да ли ]е оправдано сводити пропаганду на индоктринацщу, 
обману, лаж или превару а у исто време користити термине „политичка персуа- 
зща“, „публицитет“ (publicity) или „владин публицитет“ (government publicity), 
„оглашаваае“ (advertizing), „односи са ]авношЬу“ (public relations), „информа- 
тивне операцще“ (information operations) и др. не мареЬи што на теорщском 
плану, плану принципа и карактеристика, па и на практичном, у погледу 
цилева ко]и желе да се остваре, ме^у аима нема значаще разлике? [1, с.8].

И поред знача]ног интересовааа за сов]етску пропаганду, р ш  увек нема- 
мо целовиту научну дескрипцщу аених принципа и основних карактеристика и 
аихову реконцептуализацщу са становишта по]мовно-категорщалног апарата 
савременог политичког комуницирааа. Намера аутора ]е да овоме допринесе 
аиховом идентификациям на плану употребе ]едног од на]знача]ниих средста- 
ва револуционарне (октобарске) и сов]етске пропаганде -  политичког плаката.

2 На ово указу]е и Леаинов разумеваае улоге пропаганде у периоду до револуцще као и разумеваае улоге 
самог револуционарног чина у процесу формирааа соцщалистичког друштва у пуном смислу те речи. Тако, 
у последаим годинама живота Леаин истиче да ]е чином Октобарске револуцще и преузимааем власти у 
земли од стране болшевика начиаен само први корак у соцщалистичщ револуцщи. Октобарска 
револуцща ]е, према Леаину, била соцщалистичка само по сво_|им паролама. После осва]ааа власти од 
стране пролетерщата, пред партщом болшевика ]е остао задатак изградае, прво, буржоаских друштвених 
односа а тек онда соцщалистичког друштва (Летняков, 2012: 107). Када ]е писао „пред партщом 
болшевика', Леаин ]е нужно подразумевао и „пред партщском и државном пропагандом“.
3 Коренима тзв. пропаганде акцщом као технике савремене политичке пропаганде из периода руског
„терористичког народааштва“ (террористическое народничесво) у савремено] комуниколошщ литератури
на Западу пажау посвеЬу]е Невил Болт (Neville Bolt) [5]. у делу „The Violent Image: Insurgent Propaganda
and the New Revolutionaries''.
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Ово ]едноставно али по де]ству комплексно средство пропаганде показало се го
тово незаменливим у времену револуцще када ]е тек сваки четврти становник 
Русще старщи од девет година био писмен [7, с.138]. Но, без обзира да ли ]е реч о 
револуционарном плакату или оном из времена гра^анског рата, периода Леаи- 
нове „нове економске политике', владавине Сталина или Хрушчова, плакату 
креираном у стилу авангарде, конструктивизма, супраматизма или соцреализма, 
овим средством комуникацще ]е као и данас данас у изборним кампааама, ван- 
редним ситуацщама или масовним акцщама, публика информисана о одре^еном 
питаау или до га^у , провоцирано, пре свега на емоцщама засновано, опре- 
делеае или понашаае, промовисан политички суб]екат и оспораван противник 
[8, с.232]. №име се настсди да се поjедностави представа о реалности и форми- 
ра слика света на бази поларизацще „добро -  лоше“ пуна емотивног набо]а као на 
плакатима „Смрт капитализму или смрт под чизмом капитализма“ недуго по из- 
бщаау револуцще, 1919. године, или оном креираном готово две деценще кас-

Ова] други ]е и очигледан пример принцип сегментацще публике и 
пропагандне слоjевитости -  утвр^ивааа цилних група ка ко]има ]е усмере- 
на пропагандна кампааа и прилаго^аваае порука овим цилним групама. 
Болшевичка и сов]етска пропаганда рачунала ]е на широке цилне групе по- 
пут селаштва, радништва, жена и неписмених али и на уже, попут козака.
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Инсиситира се на персонализации и индивидуализации политике
к о ^ ,  у Русщи из 1917. године, нарочито погоду]у структурални фактори ка- 
рактеристични за друштва традиционалних вредности и ауторитарних обра- 
заца понашааа, али и ситуациони ко]и долазе до изража]а у периодима дубо- 
ких друштвених криза, посто]ааа психозе страха, несигурности, дезорщента- 
цще и сл. [8, с.95]. Ови, по себи, призива]у „во^е“, „спасителе' и „реформа
торе'. Крчи се пут формираау култа личности. Позитиван став према према 
лидеру не гради се само истицааем аегових позитивних особина него и ае - 
говим повезивааем са творцима „научног социализма'. На делу ]е оно што 
се у савременом политичком комуницираау назива техником трансфера. 
Ова ]е комбинована са техником директне пропаганде, као на нижеприка- 
заном примеру плаката са ликом Сталина у првом плану.

КоришЬешем технике понавлаш а садржаjа рачунало се на кумула- 
тивне ефекте, са цилем да поруке стигне до што ]е могуйно шире публике, да 
буде лакше опажена и лакше прихвайена. Тако ]е слоганом „Пролетери свих 
земала, у]едините се“, присутном на примерима долеприказаних плаката, из- 
ражавана суштина савременог политичког мита и централна вредност (тема) 
сов]етске идеологще.
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Ефикасност плаката као облика вертикалне пропаганде црплена из 
снаге институционално заштийеног ауторитета аеног носиоца, на хщерар- 
хщски надре^ено] позицщи пропагатора у односу на примаоца поруке, на 
]едносмерно] и посредовано] комуникацщи [8, с.106]. Но, сов]етска пропа
ганда рачунала ]е и на ефектуираае одре^ених колективно-психолошких 
стааа унутар примарних група, на диалог чланова групе. Тако ]е плакат 
служио и као средство симулацще ове технике у савремено] литеаратури по- 
знате под називом хоризонтална пропаганда (као на нижеприказаном при
меру плаката). На ово] техници се, пак, заснива тзв. пропаганда интеграцщ е 
ко]ом се афирмишу успоставлене институцще и односи, потреба адаптацще 
по]единца у цилу хомогенизацще соцщалног ткива, то ]ест суптилну, ком- 
плакснщу, више изнщанцирану и перманентну пропаганду усмерену на мо- 
деловаае на]дублих сло]ева личности (ibid).

Овим малобро]ним примерима политичких плаката креираних у Русщи 
и Сов]етском Савезу током или после 1917. године покушали смо да присту- 
пимо са становишта по]мовно-категорщалног апарата савременог политичког 
комуницирааа. И док би се на покуша] препознавааа неких од аегових 
главних методских постулата и техника на плакатима од пре неколико деце- 
нща или читавог века могло гледати као на „техничку ствар“, исклучиви ка- 
рактер поруке ко]у ш алу и тенденцща да се, измену осталих средстава кому- 
никацще, и посредством аи х  допринесе унификации друштвене свести са 
позицща ]едног погледа на свет, отвара]у шире питаае -  питаае односа ка- 
рактеристика оваквог вида комуникацще и институционално-политичког и 
друштвеног контекста у коме ова] функционише. То ]е оно питаае ко]е исти- 
чу савремени критичари политике руских власти на унутрашаем и сполном 
плану. Ме^у домайим, руским критичарима има оних ко]и, анализира]уЬи по- 
литичко-комуникациону праксу, налазе да руске власти од 2000. године 
усмерава]у политичку комуникацщу у земли на начин да задоволе „посебне, 
личне интересе', да презима]у методе и технике политичке пропаганде са За
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пада и да ]е ефекат државне пропаганде према иностранству занемарлив [4, 
р. 67]. Када ]е о потоаем реч, критичари са Запада, пак, позива]у на одбрану 
од руске пропаганде43. Из аиховог апела упуЬеном сво]им ]авностима може 
се заклучити супротно -  да ]е она ефектна. Када ]е реч о поменутим метода- 
ма и техникама политичке пропаганде, стиче се утисак да ]е изнова на делу 
недоволно изражено разликоваае аених принципа, техника и средстава, као 
и облика промоцще. Кра]ае сажети опис сов]етског плаката ко]и смо изло
жили указу]е да принципи и технике ко]има су се користили сов]етски про- 
пагандисти важе и данас. Зар их, у смислу начела ко]има су се ови руководи
ли у обради реланости и односу према публици, односно у смислу комунико- 
лошких поступака, не можемо идентификовати у савременим изборним кам- 
пааама, Брегзиту или масовним протестима познатим као „баршунасте рево- 
луцще‘‘, без обзира на то ко]а средства комуникацще се у датим ситуацщама 
користе? А, притом, они неЬе бити означени термином „пропаганда' ко]им се 
на]чешЬе указу]е на садржа] ко]и долази из извора ко]и нам из одре^еног раз
лога у датом тренутку не одговара.

Ставове оних ко]и, на пример, налазе да ]е Фебруарска револуцща у 
Русщи 1917. године, због д о г а ^ а  ко]и су уследили и милиона изгублених 
живота, истинска национална катастрофа к о ^  су допринели и партнери са 
Запада и ко]а се Русщи не сме поновити [2] горепоменути критичари би ве
роватно олако назвали пропагандом а аихове ауторе пропагандистима не 
удублу]уЬи се, притом, у расправу о разликама у погледу вредности и у 
ко]има политички цилеви налазе сво] израз. Оправданост руског стремлеаа 
национално] хомогенизацщи уз истовремено указиваае на препреке ко]е 
сто]е на путу ка оствареау тог цила не би требало доводити у питаае. Уко- 
лико се то ипак чини, како тумачити употребу силе зарад ш иреаа одгова- 
ра]уЬег погледа на свет на чщу ]е неопходност указивала америчка државна 
секретарка Мадлен Олбра]т кра]ем прошлога века, на врхунцу америчке 
во]не, политичке и економске моЬи, речима: „Ако морамо да користимо силу, 
онда то чинимо зато што смо Америка. Ми смо неопходна нацща‘‘ [6, р.45]. О 
теми вредности као основи стратегще политичког суб]екта неопходна ]е ши- 
ра расправа к о ^  тема политичког плаката као „врха леденог брега' у поли- 
тичко] комуникацщи може, чини се, да послужи као користан повод.

4 Ово ]е учиаено и резолуцщом Европског парламента из новембра 2016. године у ко^ се активности 
руских медща и фондацща означава]у претаом Европсщ унщи. У документу ко_|и има саветодавни 
карактер наводи се да ]е руска пропаганда све ]ача и да ]е намера да се „истина икриви, а Унща подели'. У 
Резолуцщи се рад руских медща поистовеЬу]е са активностима терористичких група, попут Исламске 
државе. (Радио-телевизща Србще, 25. новембар 2016., доступно на
http://www.rts.rs/page/stories/ci/story/1/politika/2538653/rezolucija-o-ruskoj-propagandi--histerija-izmedju-zapada- 
i-moskve.html).
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СТИХИИ КАК БАЗОВЫЕ ЭЛЕМ ЕНТЫ  КУЛЬТУРЫ  
В ХУДОЖ ЕСТВЕННОМ  ДИСКУРСЕ XX ВЕКА

Аннотация: В статье рассматривается культурологическое наполнение 
стихий в художественных текстах писателей XX века

Ключевые слова: стихия, культура, дискурс, репрезентанты

ELEMENTS AS BASIC ELEMENTS OF CULTURE 
IN THE ARTISTIC DISCOURSE OF THE XX CENTURY

Annotation: the article discusses the cultural content of the elements in the 
fiction writers of the XX century:

Key words: poetry, culture, discourse, representatives

В современной науке наблюдается возросший интерес к изучению 
ЗЕМЛИ, ВОДЫ, ОГНЯ, ВОЗДУХА как первостихий, которые с древнейших 
времен обнаруживали свое присутствие во всех сферах человеческой жизни. 
Данные категории представляют собой константы культуры, нашедшие от
ражение в различных видах искусства, в том числе и в искусстве слова.
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