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OCOBEHHOCTHU CUHTAKCHUYECKOI'O, CEMAHTHUYECKOI O,
KOMMVYHHUKATUBHO-TIPAITMATHUYECKOI'"O ®OPMHUPOBAHUA
PEKJIAMHOI'O BBICKA3BIBAHHA
(HA ITPUMEPE HEMEIKOI'O A3bIKA)

AHHoTatmsa: B cratee  paccmarpuBatrorcss  (OCO0EHHOCTH ~ CHHTAKCHYECKOrO,
CEeMAHTHYECKOr0, KOMMYHHKATHBHO-IPATMATHYECKOr0  (OPMHPOBAHUS  PEKJIAMHOIO
BBICKa3bIBAHHMS. B  Hacrosmiee BpeMs COBpeMEHHas peKjiaMa MpPEeAcTaBisieT  coOoi
Pa3BUBAIOIIEECS] CPEACTBO MEXKKYJIBTYPHOTO OOINEHUS, W TepeA JIMHIBHCTAMH CTOUT mpodiema
OonmucCaHust MOAECIN (1)OpMI/IpOBaHI/I$[ PEKIAMHOI0 BbICKA3bIBAHUA, TIIOMCKAa OHTOJOTUYCCKOro
OCHOBAHUsI PEKJIAMHOTO CTHJIAL.

KiroueBble ciioBa: peKJIaMHOE BBICKA3bIBAHUE, MEXKKYJIBTYPHOE OOILIEHHEe, PEeKIaMHBIN
CTUJIb, KOMMYHHUKATHBHO PECJICBAHTHBIC MO3ULHNHU, ACHOTATUBHBIC 3HAYCHUS, KOHHOTATUBHBIC
3HaYCHUA.

Gaidukova N.I., Kalyuzhnaya E.V., Kamyshanchenko E.A.
Belgorod National Research University, Russia

THE PECULIARITIES OF SYNTACTIC, SEMANTIC, COMMUNICATIVE
AND PRAGMATIC FORM OF ADVERTISING STATEMENTS
(ON GERMAN MATERIAL)

The article discusses the features of the syntactic, semantic, communicative and pragmatic
form of advertising statements. Currently, modern advertising is a means of developing inter-
cultural communication, and there is a problem the linguists should solve. They have to describe the
model form of advertising statements, and search the ontological foundation of the advertising style.
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communicatively relevant position, denotative meanings, connotative meanings.

CHUMBONMYECKANA  A3bIK  PEKJIAMbl  NPEACTABIACT COOOM  CHOXKHBIA W
MHOTOOOpa3Hbli 00BEKT W3yuyeHHs. [lombITKM onucath M CHCTEMATU3UPOBATH
CUHTAKCUYECKHE, JIEKCHKO-CEMAHTUYECKAE, KOMMYHUKATUBHO-MPATMATUYECKUE U
CTWJIMCTUYECKHE OCOOEHHOCTH PEKJIAMHOTO BBICKA3bIBAHUS U YCTAHOBUTH MX POJIb B
peau3alMd OCHOBHOW (PYHKIHMM PEKIAMHOTO COOOINEHMS, 3aKJIFOUYarolIEics B
BO3JICCTBUM HA 4MWTATENsl aApecara/MmoTpeOuTeNis, NMpeANpUHUMAOTCS B padoTax
COBPEMEHHBIX HccienoBarenci pexkaamHoro tekcra (Amypoekosa T.M., bopucosa
HU.H., Ilonora E.C., Crepuun U.A.). OCHOBHBIC 33241 JTUHTBUCTUUYECCKOTO OMMUCAHUS
PEKJIAMHBIX KOHCTPYKUMH 3TO - BBISBICHUEC KOMMYHUKATHBHBIX 3aKOHOMEPHOCTEH,
(OpMUPOBAHUS ONPEACICHHOTO MPEACTABICHUS O ACHCTBUTEIBHOCTH, HY>KHOTO
OTHOILICHUS K HEM, HEOOXOAMMON aapeCcaHTy 3MOLUMOHATIBHONW PEAKIIMU U BBIACIICHUE
NPUHLIKAIIOB 0TOOpA PEKJIAMHO Harpy>KEHHBIX (PAKTOB M UX MOJAYy B OMPEACICHHOM
OCBCIICHUM C UENbK0 BO3ACHCTBHS HA MHTEIUICKTYAJbHYIO, BOJIEBYIO U
SMOIMOHANIBHYIO cpepy aapecara [3: 86].

HccnenoBarenn peKIaMHBIX TEKCTOB OTMEYAKOT 3a4acTyH) arpeCCHBHYIO
HaNPAaBJIEHHOCTh pPekiiaMHbIX TeKCTOB (brikoBa O.H., [1lankoBa .M., [Tonosa E.C.).
BBINONHSS CBOIO NPSAMYIO 3a7a4y aKICHTHPOBAHMS PEATBHBIX WM CUMBOJIMYECKHAX
CBOMCTB O0OBEKTA, MYTEM MCMOJIB30BAHUSl arpecCHBHBIX 00pa3oB W (OpM MOJAuU
TekcTa (pu@TOBBIC, TpaPUUYeCKUEe OCOOCHHOCTH), HWCHOJIb30BAHUS Pa3IUUYHBIX
CUHTAKCUYECKUX KOHCTPYKUMHA W SPKUX, OPOCKHX JIEKCUUECKHX ECIOWHHI[ — CJIOB,
CIIOBOCOYETAHUN W TMPEUIOKEHWII B HE CBONCTBEHHOW WM ITO3UIAU, PEKJIIAMHBIC
TEKCTBl XAPAKTEPU3YIOTCA SIPKOCTBIO, JIAKOHUYHOCTBIO, NOXOMYMBOCTBIO [4: 53].
TekcThl JAHHOTO TUMA COCTOAT M3 00Jiee KOPOTKUX MPEUIOKECHHNA, OTIIMYAOLINXCS
OonbIICH SMOLMOHAIBHON HACBHIEHHOCTHIO. KparkocTh — 3T0 HEoOXoaumoe
ycinoBre 3(POEKTUBHOCTH PEKJIAMHOTO TeKCTa. YTOOBI MPUBACYL BHUMAHUE,
PEKJIAMHOE COOOLICHHE JODKHO OBITh MHTEPECHBIM W OPUTMHAIBHBIM, OJHAKO
azgpecar He MOJDKEH 3aTpadydBaTh MHOTO YCWIHHN Ui MIOHUMAHUSA COIACPIKALLIEHCS B
HeM HHpopManuu. TEeKCT MODKEH OBITh MAKCHMAIbHO MPOCTBIM M JTAKOHUYHBIM.
JlaHHAs XapaKTepUCTUKA NEPEKIIMKACTCS ¢ OHON U3 OCHOBHBIX TEHACHLIUN Pa3BUTHS
COBPEMEHHOTO HEMELKOTO sI3bIKa — TEHACHLUMEH CTAaHIAPTU3ALMH W YIPOLICHUS
S3BIKOBBIX CPENICTB.

AHanHM3 TEKCTOB PEKJIaMbl MOKA3bIBACT, YTO PEKJIAMHBIA TEKCT CTPOUTCS MO
0COOBIM  TPaBWIAM, COAEPKUT MHPOPMALNMOHHO HArPYXKEHHBIC  JJIEMEHTHI,
NOMEIIAEMBbIE B KOMMYHUKATUBHO PEJICBAHTHBIC MO3ULMH. PEKIaMHBIA TEKCT - 3TO
0co0oro poja uHdopMarus, KoTopas «3aKIr4acT B c€0€ HE TOJIbKO JEHOTATUBHbIC,
HO W KOHHOTATUBHBIC 3HAUEHUS — CTWIACTUYECKUE  (OPMOLIMOHAJIBHBIE,
AKCHPECCUBHBIC, 0OPA3HbIC) OTTEHKH [2: 6], YTO OTHOCUTCS B OOJIBIICH MEPE HE K
TOMY, YMO CKA3aHo, a K TOMY KAk CKazaHoy. VI3 BCEX KOMIOHEHTOB CTPYKTYPbI
PEKJIAMHOTO TEKCTa HamOOJEe MOJMHO NpeacTaByicH ad(PEKTUBHBIA KOMIIOHEHT (Tam
xKe, 0). ACNEKTyallbHas XapaKTepuCTHKa AaPpQPEKTUBHOIO KOMIOHEHTA, M3YUYEHUE
WHTEHIIMA TOBOPALIETO, MPOTHO3UPYIOIIEH MOJETb S3BIKOBOM JESITEIBHOCTH, YYET
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CUHTAKCUYECKON MO3UIMUA (POPMUPOBAHUSI PEKJIIAMHOTO BBICKA3bIBAHUS, CTAHOBSTCS
[JIABHBIMU ACMIEKTAMK pacCMaTpUBAEMOM TPOOIEMATUKH.

[ToMeleHnEe PEKITAMHBIX 3JIEMEHTOB B KOHEUHYIO, KOMMYHUKATUBHO CUJIBHYIO
MO3UIIHMI0 B HOPMATUBHOM C CUHTAKCUYECKOW TOUKH 3PEHUS MPEAJIOKEHUM TPUIacT
BBIIEISIEMOMY KOMIIOHEHTY OOJIBLIYI0O BECOMOCTb, 3HAUMMOCTh, AKIEHTHPYET Ha
Hero BHMMaHue mnotpebutens: Denken Sie an was Sie wollen. Nur nicht an
Kopfschmerzen.Vivimed [8: 193]. B npuBeACHHBIX MPUMEPAX KOHEUHBIC 3JIEMEHTHI
HA3bIBAIOT (PUPMY-peKIaMoaaTeNsl, PEKIaMUPYEMbIid MPOIYKT U €r0 Ha3HAUYCHHUE.

[Tapuennsuust sBASETCS BAKHBIM, >(PQEKTUBHBIM CPEACTBOM OQPOPMIICHHUS
pPEKJIaMHBIX ~ TEKCTOB. EaMHas KOMMYHHMKATHBHas CTPYKTypa PEKJIaMHOTO
NPEUIOKEHUS YWICHUTCS 3HAKAMK TIPENUHAHUS U BBICTYNAET B KAUECTBE HECKOIBKUX
CUHTAKCHYECKH camocTosaTenbHbIx equHull; Stadtbibliothek Bremen - Die ganze Welt
der Medien Bremens neue Adresse fur Wissensindustrie. Die Zentralbibliothek im
LForum Am Wall“ 201. Gut erreichbar. Im Herzen der Stadt.(Reclam) Alle Wege -
eine Bank. Egal. ob in Minchen, Magdeburg oder Madrid: Die Postbank ist immer
und tberall erreichbar [7: 56]. TlapuemiasTel SIBASIOTCS MOJHOCTBI) PEMATUUYECKUMHU
BBICKA3bIBAHUSAMH, YTO SBJISETCS OTKIOHEHHSMU OT HOpPMbL. OHU Bcerja pe3ko
aKIEHTUPOBAaHbl W  peMmaTu3upoBaHbl. [lapuenanstamMmu MOryt ObITh  JiHOOBIE
CEMAHTUYECKUE KOMIIOHEHTHI, OCYILICCTBISAIOIIME ABTOPCKOE HamepeHue. MMeHHO
TyZa aBTop nomenaeT Hanbdonee nHPopmaruBHbie 3neMeHTh. Miele. Immer besser.
Ein Programm fir Jeans. Eins fiir Seide. Eins fur Kaschmir. Gibt's auch eins fiir
nichts [8: 126].

HanGonbiield 4acTOTHOCTBIO 0OMagacT ynoTpeOIeHuE 3KCTPanoJMPOBAHHBIX
KOMIIOHEHTOB B KA4€CTBE PEKJIAMHO HArpy>KEHHBIX KOMIIOHEHTOB, BHIHECEHHBIX B
NO3UIIMI0 10 Hayaja pa3BEepPThIBAHUS CYOBEKTHO-MPEIUKATHON CTPYKTYpbl. BBIHOC
HauOoJjiee SAPKOro, WHGOPMAIMOHHO HACBIIIEHHOTO KOMIIOHEHTAa B  HAyajo
BbICKAQ3bIBAHUS HAPsIy C NapUEIUIsAMeld OTMEeYasics HEKOTOPhIMU UCCIIEI0BATENSIMA
KaK OJIMH U3 crienu(puUecKux nprueMoB 0(hOpMIICHUS PEKJIAMHOTO BbICKa3bIBAHMUSI.

OKCTpanoJisusi PeKIaMHOTO KOMIIOHEHTA MOBBIMIAET OTJAECIIEHHOCTh BAKHOM,
HOBOH, Opockoii uH(pOpPMAMK OT OCHOBHOTO BBICKA3bIBaHUS, MPU3BAHHOTO
YTOUYHUTh,  OOBSICHUTH,  MOSICHUTH  BBIHECCHHBIH  KOMIIOHEHT: Schnelle
Schmerzreduzierung und verbesserte Beweglichkeit — mit Apotheker Dr. Imhoff’s
Arnika Schmerzfluid bekédmpfen Sie den Schmerz genau dort, wo er entsteht....
[6:46].

BHeceHue SKCTpanojMmpoBaHHOIO KOMIIOHEHTA B CUHTAKCUYECKYIO CTPYKTYPY
OCHOBHOT'O BbICKa3bIBaHUS CIIOCOOCTBYET MOTEPE BAXKHOTO MpeuMyliecTBa. B Havaio
PEKJIAaMHOTO TEKCTa TMOMagaeT pemaruueckas  uH(opmanusi. Bbicka3biBaHueE,
SIBJISIFOLIEECS MMOJIHOCTBI0 PEMATUUYECKUM, CTAHOBUTCS TIEPETPY’KEHHBIM, U BHUMAHKE
CIIYLIAIOMIET0 HA TEPBbI KOMIOHEHT OCHAONSIETCs, YTO MPOTUBOPEUUT 3aMBICITY
peknamonarens.  [loatomy,  1ienecooOpa3Hee  BbIHECTM  WH(OPMALMOHHO,
CEMAHTUYECKU HATrPYKEHHbIM KOMIOHEHT 3a MpeAebl Bhicka3biBaHus: Von Porsche
bis Panda — funf aktuelle Modelle fiir jeden Geldbeutel und Geschmack stehen... .[8:
91 —fiinf aktuelle Modelle von Porsche bis Panda fiir jeden Geldbeutel und
Geschmack stehen ... Der Wissenschafisrat ermittelte_Hitliste der Universitdten, wo
am  intensivsten  geforscht  wird.  Ilom4epkHyTb  HE3BIONEMOCTH  OBITHS,
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JOJTOCPOYHOCTh TPeOBbIBAHUS TOBapa HA PBIHKE, HAIEKHOCTh PEKJIaMHUPYEMOTO
TOBapa NMPU3BaHbl YaCTULbl, YCUIMBAIOIIME JaHHOE 3HaueHue: Wieder in voque:
Das aufregendste aller Jahrzehnte ist zurtick [8: 134].

OK moxeT umeTh oneHouHOoe 3HavueHue: An erster Stelle die passende Mode
natiirlich - von den trendigsten Kleidern zum Ausgehen bis zu den passenden
Accessoires verraten Thnen unsere Beaty-Redakteurinnen das glamourdseste Party-
Make-up... Rot wie die Liebe: der perfekte Begleiter bietet fur die Wassermann-Frau
Laurel an [8: 14]; uncrpykTupytoniee 3naueHue: Licht aus, Spot an: Die Party-Saison
geht los! Unser Party-Servise fiir Sie: Tolle Produkte machen die Nacht
unvergesslich! [8: 7]. Sie mochten zum groBen Befreiungsschlag ansetzen. Aber
Vorsicht- machen es nicht [8: 6].

AHaM3 peKsaMHBIX TEKCTOB ¢ DK MOKa3biBa€T, YTO B XOJE PEKIaMHBIX
KaMIaHWi [IMPOKO MCIMOJIb3YETCS IUTUPOBAHME BBICKA3bIBAHMM  W3BECTHBIX
JIMYHOCTEH, aneyIvpoBaHUE K MOCTYNKAM M JIMYHOCTHBIM /BHYTPEHHUM U BHELIHUM/
KAQueCTBaM M3BECTHBIX JTUYHOCTEH, KHUKHBIX U KHHO T€POEB, YIIOMUHAHUE CHO’KETOB
HIMPOKO M3BECTHBIX MPOU3BEAECHUM U KMHO(MUIBMOB, CO3JAIOLIMX MOJIOKUTENbHBIN
a¢dekT. B ncuxonoruu JaHHbIM MPUEM HOCUT Ha3BaHUE «MeXaHU3M opeosia»: Ah. so
wunderbar retro: Fur diese Accessoire hétte Leutnant Uhura von . Raumschiff
Enterprise® auf der Stelle ihre geheimen Rezepte ... herausgeriickt [9: 18]. Ob beim
Apre’s-Ski oder zum Frithstiick bei Tiffaniy’s — diese getupfte Brille macht jeden Tag
zum Holly-Day [8: 16]. DOkcrpano3uius  OpeacTaBiseT OO0 HENMHEHHYIO
S3BIKOBYIO CTPYKTYPY, KOHCTPYKIMIO, OCHOBHOH (YHKLIHMEH KOTOpPOH sBIsETCS
NPEOIOJIEHUE  JIMHEMHOTO  Pa3BEPTHIBAHUS  PEUM-MBICIM W OJHOBPEMEHHOE
BBIDOKEHUE  HECKOJIIbKUX  CMBICJIOB.  [Ipe3eHTaTHBHAs  CTpaTeruss  aBTOpa
HakaapiBaeTcs B Ol Ha OIIEHKY MPOJYKTA, arMTaLMIO 3@ HEr0, MHCTPYKIIMIO MO €ro
OPUMEHEHUIO U T.J. Peaxo, HEKOTOphIE KOMIOHEHTHI (POPMUPYIOTCS HAa OCHOBE
JIBYCTOPOHHUX CBsi3eid, JIBYyCMBICICHHOCTH, T€M CaMbIM IPUBJCKAs BHUMaHKE
noTpeOuTENs, 3aCTaBIsAsl €r0 QyMaTh, PEUIaTh MPOCTHIE HETMHEHHbIE LIETTOYKN-CBSI3H:
Literatur fiir die Ohren: Audio Books haben Hochkonjunktur (D., 4, 1997, 56).
Weniger ist mehr: Das optimale Training ist fir Figur und Gesundheit niitzlicher [7:
76].

Crunuctrueckass (urypanusi, Kak JWHIBOCTHIIMCTHYECKAS XapaKTCPUCTHKA
PEKJIAMHOIO TEKCTa,  MPUMCEHsEMas B PEKIAMHBIX BBICKA3bIBAHUAX, CO3JAET
HENOBTOPUMBIE PEKJIAMHBIE 00pa3bl, YIpaBiisisl MOTPEOUTETLCKAM HAMEPEHUSIMU U
akTUBHOCTBIO azapecara. Der «grine Tirke» im Bundestag: Fir seine Partei ein
«Aushangeschild», fir die zwei Millionen in Deutschland lebenden Turken ein
Hoftnhungstrager [6: 56]. Das Besondere im Alltiglichen: Leicht,, mit feinem
Sprachwitz und tiberraschend neu erzihlt Birgit Vanderbeke die alte Geschichte von
Liebe und Enttauschung [6: 59].

[Tpouecc ynmyckanusi JIOTMYECKUX KYCKOB U3 CBOEH PEuM, MOAPA3yMeBasi, uyTo
OHHM TMOHSATHBI AJI1 cOOeCEeTHUKA (TEOpUs KOMMYHUKATUBHON komneTeHumu [1: 48],
MCIOJIb30BAHUE CKPBITBIX BO3MOXKHOCTEH S3bIKA AJII HABS3BIBAHWS CIYLIAKOLIEMY
OTNPENECIICHHOTO TPEICTABICHUS O ACUCTBUTEIBHOCTH [3:99], «KOHACHCAIUS TEKCTa
[2: 5], ¢ OOHOWM CTOPOHBI, NPEANONAracT COKPAIIEHUE S3BIKOBOIO COACPIKAHUS
TEKCTa, C IPYrod CTOPOHBI, MPUBOAUT K OOJBIICH CTENECHH BBIACIICHUS OCTABIIUXCS
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KOMITIOHEHTOB. MexaHu3MoM (OpMHUPOBaHUsS PEKJIaAMHOTO BbICKa3biBaHus B Ol
ABIIICTCS PEAYKLMs MPEATEKCTa WM aneisinus K nmoctrekcery: 70 Jahre Lacoste.
Krokodilsgeburtstag: Die Sportmarke Lacoste, bei Trendsettern genauso beliebt wie
bei Sportlern, blickt auf 70 erfolgreiche Jahre zuriick. [8: 134]. .....gesponnene
Visionen aus flieBendem Stoffe mit klaren Linien und glitzernde Trdume aus
Geweben in Gold- und Silber-Optik. Leichtmetal-Look auch zu Hause: Das
gemeinsame Loft glanzt vollstandig in mattem Silber [8: 134].

HedopmanbHblii XapakTep auajiora ¢ YUTATENIEM YCTAHABIMBACTCS MEXKIY
noTpeOuTeNeM M PEKIIaMOJATENIEM MMOCPEACTBOM YIOTPEOICHUH MECTOMMEHU
«Th»/«BbD»: Plaudern Sie nicht unter ihrem Niveau. Immer ein Ereignis, a Takxke
ynoTpeOsieHrueM BOMpOCUTENbHBIX KOHCTpYKIMi: Der Neue Duft von Chanel. Thre
Chance ist da, ganz nah... kénnen Sie sie erkennen? [8: 47].

AHanMM3 PeKIaMHBIX SKCTPAMOJIUPOBAHHBIX KOMIIOHEHTOB, MX CHHTAKCUYECKOM
U CEMaHTHYCCKOM (DYHKIIMU B TOCTPOCHWM BBICKA3bIBAHWS JAET MPaBO CUYMTATH
AKCTPANO3ULIMI0 Haubosee TUMM3UPOBAHHOM Mo3uIel (POpMUPOBAHUS PEKIIAMHOTO
JKaHpa MyONUIMCTHYECKOTO CTHIISL. XapakTEPHBIMU TPU3HAKAMHU PEKJIAMHOTO THIMa
OK siBrsieTcs mo3uiiust OOJbIIEH OTACTIEHHOCTA OT OCHOBHOTO BBICKA3bIBaHHSI, BEIHOC
3a mpeAeabl CyOhEKTHO-TPEAMKATHONW CTPYKTYPhI BBICKA3bIBaHWs, CHEIM(pUUEcKas
KOMMYHHMKATHUBHAs OpraHW3aiisi — BBIHOC PEMbI B HECBONCTBEHHYIO TO3MIIMIO,
ryOWHHBIC OTHOIIEHHUS TOXKACCTBA, SIBISIOIIMECS OHTOJIOTMUECKAM OCHOBAHHMEM
(opMUpOBaHUs JAHHON CEMAHTUKO-CHHTAKCUIECKONH KOHCTPYKITHH.
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